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RESUMO

O presente trabaho revela, aravés da andise histéricosemidtica de trés Shries
fotogréficas, o0 cade tipicamente burgués das representagbes socias e dos
comportamentos da dasse dominante, no Rio de Janeiro, durante a primera metade do
Soulo XX.



SUMMARY

The presente work shows up, through an hidoricd and semiotics andyss of
three series of photographies, the typicd bourgeois character of the socd
representations and ways of behaving from the Rio de Janeiro’'s upper class during the
firg haf of the twentieth century.
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INTRODUCAO

O FASCINIO PELA IMAGEM |

“ Fotografar € nummesmo ingtante e
numa frag&o de segundo, reconhecer
ofato ea organizagdo rigorosa das
formas percebidas visualmente, que
exprimem e sgnificamestefato. E
colocar namesmamra: acabega, 0
olhoeo coragdo.”

(Henri-Cartier Bresson)

Materidizacdo da experiéncia vivida, doce lembranca do passado, memdrias de
uma trgetdria de vida, flagrantes sensacionais ou anda, mensagem codificada em
s9gnos. Tudo isso ou nada disso afotografia pode ser.

Trabdhar com materid fotogréfico, surpreende, pois do pagpd em branco surge a
imagem revdada por humores liquidos quimicos de composicio cata Um certo
processo dquimico de criacdb que com a massficacdo va  ganhando outros
sgnificados, dém dos acima relacionados.

Ao higoriador, a fotogrefia lanca varios desdfios excolheu-se um deles chegar
aquilo que ndo foi revdado pdo olhar fotogréfico. Td escolha remete-se a0
desvendamento de uma intrincada rede de significagbes, onde seus eementos — homens
e 9gnos — <e interagem dideticamente na composicdo da redidade. Uma redidade que
s formula a patir de homens como produtores e consumidores de signos, um trabaho
culturd, cuja compreensio, € fundamenta para se operar sobre esta mesma redlidade.

A fotografia, enquanto componente desta intrincada rede de SgnificagOes,
revda, aravés da producdo da imagem, uma pisa A imagem condderada como fruto
de trabdho humano, pautase <sobre cddigos convenciondizados socidmente,
possuindo, sem dlvida, um carder conotetivo que remete as formas de ser e agir do
contexto, no qua edd insidess como mensagem. Entretanto, essa rdagdo ndo €
automética, pois entre 0 jeito que oha e a imagem que dabora, “existe muito mais
gue os olhos podemver”.

Portanto, para se chegar aquilo que néo foi imedigtamente revelado peo olhar
fotogréfico, hA que se perceber: as rdagles entre Sgno e imagem, aspectos da
mensagem que a imagem fotogréfica dabora, e principdmente, insir a fotografia no
panorama culturd, no qud foi produzida e entendé-la como uma escolha redizeda de
acordo com uma dada vissto de mundo. Elementos que somente uma andise historico-
semidtica pode oferecer.



1 - PRESSUPOSTOS PARA UMA ANALISE HISTORICO-SEMIOTICA

1.1 — PARA UMA DEFINICAO DE SEMIOTICA:
Uma primeirae mais gerd definicdo de semidtica poderia ser a seguinte;

“A samidtica € uma nova ciéncia que tem por objetivo quaquer sitema signico usado na
sociedade humana (...) / Na concepcdo cibernéticd o homem pode s condderado como um
mecanismo que completa operagies sobre textos e Sstemas signicos diversos enquanto o préprio
programa para estas operages vem determinado sobaformade s gnoS‘l.

A semidtica mesmo como uma ciéncia nova, posui uma higtéria, que vde a
pena s recordada, enquanto pate da sua propria condituicdo como  disciplina
independente. Umberto Eco, gpesar de encontrar sua génese na filosofia cléssica, aponta
gue neste periodo da ndo possuia 0 cader ssemdico, requerido a uma disciplina
cientifica, ta como se goresentou no culo XX. Assm, este mesmo autor, estabeece
dois paamares paa o0 desenvolvimento da Semidtica a linglisica estruturd de
Ferdinand Saussure (1859-1913) e a logica matemdica de Charles Sanders Peirce
(1839-1914)2.

Ferdinend Saussure definiu a Semidtica, ou como €e mesmo denominou, a
semiologia, como 0 edudo da “lingua enquanto um sistema de signos que exprimem
idéias, e por isso € confrontavel com a escrita, 0 alfabeto dos surdosmudos, os ritos

simbdlicos, a cortesia, os sinais militares, etc”s.

Para Saussure a lingua teria o lugar de excdéncia no ssema de sgnos e a
semiologia preocupada com a producdo de tas dgnos “no seio da vida social’,
procuraria esuda-la aravés da rdacdp edabdecida entre dgnificado e sgnificante,
numa composicao de dupla referéncia

Os seguidores da linha saussuriana adotam a  perspectiva  lingliistica  como
condituinte de toda a abordagem semidtica Td como explica Roland Barthes

“A semiologia tem por objeto quaquer sitema de sgnos, sgam quais forem a sua subgténcia ou
seus limites: as imagens, gestos, 0s sons meladicos, os objetos e os complexos dessas substancias
gue se encontran nos ritos, protocolos, ou nos espetéculos, condituem sendo linguagens, ao
menos, sstemas de sgnificacdo (...). Na verdade, os objetos, as imagens, 0s comportamentos
podem dgnificar, e dgnificam muitas vezes, mas nunca de manera auténoma quaquer Sstema

semiolégico cruza com alinguagem™.

La Introducéo ao estudo estrutural dos Sstemasde signos’. In: Ivanov, V.V. et alii. A Linguagem e as
Sgnos Rio de Janeiro, Tempo Bradlero, n° 29, 1972, p. 9.
z Eco, Umberto. Tratado Gerd de Semidtica, Sio Paulo, Ed. Perspectiva, 1980, p. 9-12.
Idem, p. 9.
* Barthes, Roland. Elementos de Semiologia Lisboa, Edictes 70, SD, p. 7 e8.



Sem divida a ssmidtica da sgnificagio, ou semidlogia®, avangou no que diz
respeito as posshilidades da abordagem semidtica, superando o limiar tracado pea
semidtica da comunicagdo. Edta tendéncia direcionava 0 estudo para a compreensfo dos
sgnos com a intengdo dara de comunicar dgo a dguém, segundo um Sstema comum
ao receptor e a0 emissor, esguecendo-se da comunicagdo inconsciente e condderando a
abordagem semidtica como um fendmeno extra-socid. Mas, por outro lado, a semidtica
da dgnificacdo devido ap edreto vinculo com a lingligica edruturdida, “torna-se
insuficiente para analisar a totalidade dos processos sociais de programacdo e
significacao®.

Com €fdto, a samiologia, mesmo tendo como objeto 0 estudo da lingua, ndo a
entendem como um demento higtdrico, fruto de um trabdho sodd, imerso em uma
ideologia Dentro desta concepcéo a lingua “é concebida como objeto proprio da
lingiistica sendo recortada da pratica social”’. Assm a samiologia colocase como
uma“ derivacdo, uma adaptacdo e um alargamento da lingtiistica”®.

Ainda dentro deta linha, destacamse os trabahos de Julia Krigeva, sobre a
lingliidica do discursn. Td tendéncia rompe com limite do enunciado e amplia 0 objeto
de andie paa 0 discurso, destacando-lhe as condigbes de producéo e relacionando-o ao
contexto socid. Assm, o quadro indituciond, o conjunto de fatos politicos, a ideologia,
elc, passam a integrar a andise lingligtica do discurso, denominada por Krigeva de
semandise, cujo principd objetivo sSeria desvendar “0s mecanismos de producdo de
sentido, ou sgja, como sugerem os elementos que, articulando-se no sistema significante
— alingua— criaram sentido”®.

Sem divida, td proposta amplia as posshilidades de um estudo mais profundo
da producéo signica e de sua rdacdo com a lingua Mesmo assm, anda mantém a idéa
de traduc&o vinculada ao suporte lingliistico.

Na definicdo de Perce a samidtica seria 0 snbnimo da légica podendo ser
definida como uma doutrina forma dos dgnos, resultante da observagdo e poderior
generdizacio por abstracdo das caracteristicas deste signo™. Peirce explica a producéo
signica a patir do conceito por e denominado de semiose, entendendo ete conceito
COMO um procesd de cooperacdo entre trés sUjetos um Sgno, 0 objeto e s
interpretante. Assm, de acordo com a definicdo perciana 0 processo de producéo
signica é tri-rldivo, com isso modifica as bases da abordagem saussuriana, rompendo

® Umberto Eco utilizase dos termos semiologia e semidtica como sinbnimos e judifica td opcdo na

seguinte  nota “Malgrado a diferente  origem higtérica dos termos ‘semiologia’  (linha linguistico-
saussureana) e ‘samidtica’ (linha filosofico-peirceana e morrissana), no presente livo se adota o termo
‘semidtica’ como equivalente a semiologia, levando em conta a carta conditutiva da International
Association for Semiotic Sudies’ (Tratado Gerd de Semidtica, Op. cit., p. 1).

® Ross+Landi, p. 212 In: Sabbetini, M. et dli. Dicionario Teorico-ideologico. Buenos Aires, Ed. Gaerna,

1975.

" Eco, U., Op. cit., p. 152.

& |dem.

® Cardoso, Ciro Flamarion * Semidtica, Histdria e Classes Sociais’ , In: Ensaios Raciondistas, Rio de

Janeiro, Ed. Campus, 1988, p. 69.

1% dem, p. 65 e 66.



com a agédo entre duplas e sofiticando 0 processo de producdo signica, a medida que
ampliou anocéo de signo e aliberou de sua base edtritamente linglistica

Para 0s seguidores da linha peirciana, a semidtica € o estudo dos fendmenos
sociais sujeitos a mutagbes e reestruturagdes’. O objeto da semidtica € a semiose,
entendida como um proceso infinito de producdo de sentido. De acordo com edta
abordagem, a semidtica se coloca como uma teoria “capaz de explicar qualquer caso de
funcao signica em sistema de um ou mais cadigos’ ™.

Para Umberto Eco, em td teoria a nogdd ingénua de sgno € subdtituida pelo
conceito de fungdo dignica, no qua, sfo condderados um grupo vasto de fendmencs,
tascomo:

“O uso naurd de diversas linguagens, a evolugdo e a trandormagdp dos codigos, a
comunicagdo, 0s vaios tipos de comunicagdo interativa, 0 uso de Signos para mencionar coisas e
estados de mundo, etc” 2

Assm, attes de marcar limites rigidos o importante € ddimitar um campo de
interesses (que pode ser comum a outras disciplinas), onde a semidtica possa exercitar-
*

Dentro deta mesma linha de andise, Ross-Landi, propde uma definicdto de
semidticavoltada paraadindmicasocid:

“Uma samidtica retamente entendida, pretende formar parte de uma ciéncia globd do Homem e
suas relagbes com o0 resto do mundo. Sua importdncia decisva para a desmidificacdo ideoldgica
e paa a teoria da agdo politica, resde no fato de que todas as operagles da préica socid, em sua
es¥ncia S0 operagbes signicas (..) Isto ndo quer dizer que, a redidade socid, fundada sobre a
necessdade, o trabadho e a exploragio e esgote nos Sgemas de dgnos. Quer dizer, Sm que o
conteido de tais sstemas € socid. O reconhecimento desses Sstemas de signos que precisamente
a ciéncia da semidtica reline sob ta denominagdo, € potento necessiria para operar sobre a
redlidede’ .

No contexto deste enfoque, a semidtica se conditui como uma teoria explicaiva,
a medida que ensge uma interpretacdo critica e continua sobre os fenbmenos de
producéo de sentido:

uma vez que as pesvas s comunicam, explica como e porque o fazem hoje (e também
ontem) dgnifica fadmente determinr a manera pda qua, e as razdes pdas quas o faréo
amanha™.

No interior de uma tendéncia gerd a interdisciplinariedade, a aceitacdo de uma
abordagem semidtica, por parte do historiador tende a ampliar sua cgpacidade critica e
explicaiva dos fenbmenos socias do passado. Através da interpretacdo de mensagens
veiculadas nas diversss formas de expressio socid, penetrase no  universo  de

" Eco, U., Op. Cit.

2 dem.

'3 Rossi-Landi, Op. Cit., p. 201
 Eco, U. Op. Cit., p. 22.



representacies, podendo assm avdiar e desvendar influéncias, interrdagbes e os
mecanismos de dominacdo entre 0s diversos grupos socias.

Em paticular, no campo da Higtéria das Mentdidades, a Semidtica pode s
colocar como a distiplina indituida redamada por Robet Danton na seguinte
passagem:

“Mas do que basearmo-nos na intuicdo como tentetiva de criar um vago clima de opinido,
devemos nos unir pdo menos a uma firme disciplina nas ciéncias socias e utilizila na rdagéo
entre aexperiénciamental e as realidades econdmico-sociais™.

1.2 — CULTURA E IDEOLOGIA NA ABORDARGEM HISTORICO-SEMIOTICA

Ao optar por uma abordagem historico-semidtica dos fenbmenos socias, o
higoriador deverd operaciondizar conceitos higtéricos segundo o ponto de vida
semidtico.

De acordo com a perspectiva deste trabaho, que se propde andisar a mensagem
fotogréfica, como um fendmeno de producdp de sentido, dois conceitos histdricos B
fundamentais cultura e idedlogia Tas concdtos revdam tanto ao quadro culturd, no
gud a menssgem foi concebida, quanto & ecolhas efetivamente redizadas, de acordo
com a dindmica socid contempordnea. No entanto, hd que s caacterizar ua
compreensao No contexto desta nova abordagem.

No interior da teoria da comunicag@o, todas as agbes humanas sfo programeadas,
tas programas recebem O nome de programas socias de comportamento  (PSC).
Exigtem varios aspectos que as caracterizam, segundo Rossi-Landi:

“podem ser inconscientes ou conscientes, deliberadas ou sSmplesmente aceitas, duradouras ou
trandtdrias, unitarias ou diferenciadas. Como também podem s mas ou menos amplas
abarcando todos os membros de uma.ou mais comunidades’*®,

As PSC auam como recursos que criam a ilusio de liberdade, mas que,
efdtivamente  homogeneizam a sociedade aravés da imposgédo de um  cddigo
dominante. E na dindmica das rdagbes socias, historicamente determinadas, Que as
PSC sho daboradas e trangmitidas. Assm, pode-se dirmar que todo 0 comportamento
humano é socidmente programado.

E justamente compreendendo 0 comportamento humano como comunicego cue
a cultura adquire sua dimensio samidtica, ou Ss§a, 0 comportamento humano  enquanto
forma comunicetiva, devera tranamitir mensagem, que por sua vez, exigem a utilizacdo
de cddigos. Neste encadeamento a comunicacdo € remetida a ssemas de sgnos, tas
sgemas 0 podem s compreendidos, enquanto caegorias mentals, sugeridas pelo
jeito na didética das relagbes sociais. Como explica Rossi-Landi:

B Danton, Robet. “The History of Mentdités’, In: Brown, R. H. (ed), Sruture, Consciousness and
History, Cambridge, University Press, 1976, p.133.
1® Rossi-Landi, op. cit. P. 117



“nd nos convertemos em membros de uma comunidade enquanto nNd nos tornamos atores de
diversos sstemas signicos. Esses sstemas, por certo, ndo existem sem nos, individuos, aores do
processo  comunicativo. Mas também é verdade o contraio, que nés ndo exigiriamos sem o
sgema de sgnos que somos executores. Como individuos fazemos um trabaho no sentido de
que gastamos forca de trabaho do tipo signico, mas para que noso gasto de trabdho dé lugar a

produtos quer dizer que tenha sentido™’.

Portanto, tudo nas sociedades humanas € condituido segundo codigos e
convengdes simbdlicas a que denominamos Cultura®,

Diaiamente interpretamos  mensagens que  exigem 0 conhecimento  dos
sgnificados implicitos nas agdes e nos objetos e suas regras de utilizag2o.

“Desse modo, interpretar o dSgnificado das Culturas implica em recondtitir, em sua totdidade o
modo como 0s grupos Se representam, as relagbes socias que os definem enquanto tais, na
estruturagdd interna e nas suas relagbes com outros grupos e com a Natureza, nos termos e a
partir dos critérios de racionalidade desses grupos™™®.

Umberto Ecd®, avisa que assumir o ponto de visa semidtico para a andise da
Cultura ndo dgnifica reduzir o conjunto da vida materid a puros eventos meantas,
dgnifica, acima de tudo, que edudar a Cultura como fendmeno de comunicacéo
bassedo em dstemas de dgnificagdo  (codigos), permite esclarecéla em seus
mecanismosfundamentals

Por fim é importante colocar, a titulo de sintese, quatro dementos conditutivos
da Culturadaborados por E.R. Leach (1970):

1) Os dementos culturas nada sgnificam individulmente (.) Eles ganham significado em
decorréncia de contrastes significativos que construimos enquanto  paticipantes de um
mesmo grupo socid e que sndizamos por meo de conjuntos de dementos que
convencionamos permutar em um mesmo contexto.

2) O dgnificado é funcdo do contexto de ocorréncia em diferentes contextos, um mesmo item
cultural possui significados diversos.

3) Um mesmo objeto condensa significados proprios a diferentes contextos. Agregando-se duas
ou mais afirmagdes smbdlicas pode-se produzir uma so.

4) Os dgnificados culturas ndo sdo compreendidos aravés de contemplagdo, mas com

referénciaap universo de significados proprio de cada grupo social” .

Se a Cultura comunica a ldeologia, estrutura a comunicagéo.

Para Eliseo Verdn, ndo eise um nivel ideoldgico separado dos outros niveis da
sociedade, a ldeologia corta todo socid verticdmente “ndo  existe superestrutura
ideolégica porque sem ideologia, isto €, sem producédo social de sentido, ndo haveria
nem mercado, nem capital, nem mais valia’?. Portanto a Ideologia como uma categoria

historicamente determinada

71 dem, p. 133.

'8 Arantes, A A, O que é Cultura Popular, S8o Paulo, Ed. Brasiliense, 1987, 12° ed., p. 34
1 dem.

2 Eco, U. op. cit., p. 16,

2L Cit. Arantes, A A op. cit., p. 30.

22 \/eron, Eliseo. Producio de Sentido. S&o Paulo, Ed. Cultrix/Edusp, 1980, p. 199.



“pode investir matérias sgnificantes diversas (0 discurso escrito, os comportamentos, os filmes,
0 espago). Ora, as condiges desse investimento (0 processo de producdo) ndo §o certamente as
mesmas para as diferentes matérias Sgnificantes. Cada matéria define coergdes especificamente
impostas &s diferentes operacdes discursivas de investimento de sentido” 22

A patir da discussio dos usos habituais do conceito de Ideologia Eliseo Verdn
propord elementos importantes para se edruturar uma concepgdo de |deologia que
excgpe do seu limiar idediga, vde a pena a reproducéo dessas passagens pela sua
clareza e objetividade:

I. “ldeolégico ndo é o nome de um tipo de conjunto dgnificate (ex.: o discurso) (...) O
Ideologico € uma dimensio suscetivdl de ser demarcada em todo o discurso marcado
por suas condigdes sociais de producdo, quaquer que sga o seu tipo.

Il. “Ideologia ndo é um repertdrio de contelidos (opinides, aitudes, representapdes), € uma
gramédtica de engendramento de sentido de invedimentos de sentido em matérias
significante. Uma ldeologia ndo pode ser definida num nivel dos ‘contelidos. Ela pode,
s« bem que sempre de maneira fragment&ria, manifesa-se também sob a forma de
‘contedidos .

I1I. “O conceto de ldeologia nada tem a ver com ‘deformacd’ de um suposto ‘red’ (...
Para 0s discursos sociais, néo ha sentido que possa ser ‘ ndo-ideol Ggico’.

IV. “No discurso ainda s2 mantém o traco do Sistema que O gerou. ‘os tragos estéo 14, par
invisivels. Uma certa andise pode tonalos visiveis, a que consste em postular que a
naureza de um produto SO € intdigivd em rdagdb as regras sodas de seu

engendramento™,

Ja, Umbeto Eco conddera a Ideologia como um residuo extrasemidtico,
estranho a codificagao:

“ O que deve ser suposto — sam que 0 cddigo regisre — € que o emitente adote uma ldedlogia @0
contr&rio, a propria ldeologia tema da pressuposicdo, € uma visio de mundo organizada que
pode estar sujeitad andlise semidtica’™.

Essaa goarente contradicdo revela um nivel superior de andise que U. Eco
denominade HIPERCODIFICACAO, ou sga

“a hipercodificagdo € uma atividade inovedora que pouco a pouco pede o seu poder
provocativo, produzindo aceitacdo socid. Com mas fregiéncia, porém, as entidades
hipercodificadas flutuam entre os codigos, no limiar entre aconvenczo e ainovagio” .

Com efdto, o que posshilitara a andise da ideologia como categoria semidtica,
no interior da perspectiva de Umberto Eco, sera sua caracterizeacdo como campo
semantico:

* Os campos semantticos ddo forma as unidades de uma Cultura e condituem, em suma, uma
determinada organizagd (ou Vvisdo) do mundo; portanto etéo submetidos aos fenbmenos de
aculturagio, de revisb critica do conhecimento, de crisss de vdor e assim por diante. (...) nos
canpos semanticos s postulados como insrumentos  Utels para  explicar  determinadas
oposigdes com o fim de estudar determinadosconjuntosdemmwgeqsm.

2 |dem, p. 196.

| dem, p. 197-199

% Eco, U. op. Git., p. 245.
% | dem, p.121.

" |dem, p.66 € 72.



Tato em Veon como em Eco, Cultura e Ideologia sGo dois concetos
complementares e necessios para uma compreensdo mais profunda da producdo de
sentido ao longo da Higtéria

Do ponto de vista da Historia, Lucien Goldman destaca que:

“ As ciéncias histéricas e humanas ndo sfo pois, de uma parte, (...) 0 estudo de um conjunto de
falos exteriores aos homens, 0 edudo de um mundo sobre o qua reca a sua agdo. SBo @
contr&rio a andise dessa propria agdo, de sua edrutura das aspiragfes que a animam e das
ateragbes que sofrem. De outra parte, ndo sendo a consciéncia mais do que um aspecto red mas
pacid da atvidade humana, o estudo histdrico néo tem o direito de limitarse aos fendmenos
conscientes, devendo vincular as intengbes conscientes dos agentes da Histéria a sgnificagio
objetiva de seu comportamento e desuas agdes”®.

Ao propor um estudo de como as agfes se edruturam, este autor, dre caminho
paa que 0s edtudos histdricos se dediquem aos processos de producdo de sentido,
irremediavel mente a atividade humana.

Parddamente, a0 abordar a Hidtdria segundo uma Gtica Marxista, Lucien
Goldman indge tanto no cardter de totdidade de quaquer redidade humana, quanto no
Seu agpecto higtdrico e trandtorio. A partir dessas premissas langa duas hipdteses para
andisehistoricas:

I° HIPOTESE: “Quaquer fato humano é resultado de uma agBo humana, do comportamento de
um dado grupo socid e implica, como td, para poder ser compreendido na sua
esncia, um carder significativo relativamente a Situacéo que se produziu.

Il° HIPOTESE: “Os homens que criam estes redidade psiquicas e materiais, relativamente aos
quais edas redidades tém um carder dgnificativo, e aqui  chamaremos o
sUeito da criagih e da agdb, ndo s individuos isolados mas grupos
transindividuais, ou sga, que o0 jeito de quaquer redidade histérica que
estudarmos tem um caréter transindividua” %,

Caminhando pela trilha aberta pela teoria da producdo de sentido e aceitando oS
conselhos de L. Goldman, o trabdho de Higtdria, principdmente, agueles preocupados
com 0 edudo das manifestagbes populares, representagbes smbdlicas ou  produgdes
discursvas, deverdo ter em mente, 0 seguinte roteiro bésico proposto pelo professor
Ciro F. S. Cardoso™

“1) Todo o comportamento sgnificante presente nos processos de interacd humana em qualquer
nivel ocorre segundo um programa 0 executante segue uma ingtrugdo implicita no que faz por
etar codificada na propria execugdo. Assm, a rediza um programa mediante seu
comportamento, transmite mensagens comuns aos membros de uma mesma cultura Tais codigos
prevéem variantes e ramificagdes, com o fito de adaptar-se a Stuagbes diversas, 0 qud permite
a0 executante umailuso de liberdade.

2) A comunicagBo edta presente em todos os fendmenos sociais mas ndo os egotam. AsSm, um
estudo socio-histérico dos comportamentos significantes presentes na interagdo humana que se

%8 Goldmann, Ludien. Ciéncias Humanas e Filosofia: O que é Sociologia?. S&o Paulo, Difel, 1980, p.27.
% Goldmann, L. Epistemologia e Filosofia Politica. Lisboa, Ed. Presenca, 1978, p. 101.
¥ Cardoso, C. F., op. cit., p. 80-81.



empreenda a patir de um angulo semidtico deve s aticuar a uma teoria das formagOes
eocondmico-sociais.

3) Numa sociedade coexitem e se aticulam mlltiplos niveis de codificagdo e muitos codigos,
bem como exigem diversos grupos socio-semidticos. Podese dizer, porém, Que a clase
dominante numa sociedade € também ‘a classe que possui 0 controle da emissfo das mensagens
verbais e ndoverbais condtitutivas de uma dada comunidade’ .”

A partir dessa Ultima proposi 8o decorrem as seguintes condigoes:

“a) A funcdo principd dos codigos comportamentais € que todos juntos, Sirvam para consarvar a
sociedade tal como € para coesdo dos grupos sociais maores.

b) A dase dominente aumenta na medda do possivel, a redunddncia das mensagens que
confirmam sua prépria posicdo, e pelo contrario trata de perturbar com ruido e distdrbio a

circulacdo e a codificaco de mensagens que possam por em dividatal poscao.

C) Existem rdagBes necessirias entre um oddigo ou codigos hegeménicos em uma sociedade por
um lado ecddigos subordinados por outro.

d) O estudo dos codigos sociais e suas relacfes deve aticular-se a uma Teoria do Poder e das
Idedlogias.

e) A medida em que as distintas classes sociais de wna dada sociedade partilham certos codigos
bédsicos — ja que formam necessriamente uma comunidede semidtica — ‘em todo signo
ideolégico se enfrentam indices de vaores contraditrios — 0 _Sgno se torna a arena em que se
desenvolve lutade classes .

(Bakhtin) ”
(os grifos ndo sfo do autor).

B- PRESSUPOSTOS PARA UMA ANALISE HISTORICO-SEMIOTICA DA
MENSAGEM FOTOGRAFICA

E indiscutivel a importdncia da fotografia como marca culturd de uma época
ndo O peo passado a0 qua da nos remete, mas também, e principdmente, peo
passado que da traz a tona Um passado que revela, aravés do olhar fotogréfico, um
tempo e um eypago que fazem sentido. Um sentido individud que envolve a escolha
eftivamente redizada e um coletivo que remete 0 Ujeito a sua época. A fotografia,
assm compreendida, deixa de sr uma imegem retida no tempo paa s tornar uma

mensagem que Se processa aravés do tempo.

A fotografia, a0 s interpretada como mensagem, direciona a andise paa o
estudo das linguagens, no contexto de uma abordagem semidtica

Sggundo Ross-Landi € importante perceber que exigem formas comunicaivas
mas profundas e menos advertides que as verbas e mesmo sem sdber emitimos
mensagens ndo-verbais.

Os dgemas de sgnos ndo verbais sfo todos aguedes que servemse de codigos
fundados sobre objetos independentes da existéncia de sons articulados. Portanto, Sfo



definidos em primera ingéncia pea fdta de linguagem verbd e por uma independéncia
comunicativaem relacéo a ela, como explica Rossi-Land:

“Néolinguisticos s80 o0s comportamentos significantes ou os codigos condtituidos por objetos
produzidos pelo homem, ou codigos que de um modo ou de oitro existem nanatureza’ >,

Exigem nas sociedades uma gama variada de sSstemas signicos ndoverbas, que
revdam, jusamente a acdo do homem sobre a naureza e 0 seu relacionamento com o
grupo, gerando formas comunicativas diversss que podem s redivas as  ditudes,
gesto e movimento;, a uso do espago por parte do homem e o dgnificado das relagbes
espaciads para cada cultura, aos objetos produzidos pelo homem; &s indituigbes, como
sgema juridico, o mercado econdmico, etc, e findmente, agqudes Sstemas inscritos na
natureza, tais como o codigo genético, a comunicagio das abelhas, etc™®.

Com €fato, os ddemas de dgnos tanto verbas como néo-verbas, SGo o0s
fundamentos dos programes socias de comportamento; sendo fruto de trabaho socid
compdem o quadro culturd de uma sociedade. Neste sentido, a compreensio da cultura,
enquanto forma de agpreender e transformar as relagbes sociais passa pela andise dos
sSstemas signicos.

Sob este agpecto a prépria fotografia integra um sstema de sSignos néo-verbas,
gue pode sar compreendido por um duplo ponto de visa

1°) Enquanto atefao produzido pedo homem que possui uma exigéncia
autbnoma, quer sgja como reliquia, lembranca, etc.

2°) Enquanto mensagem que trangmite dggnificados reativos a prépria
composi¢cao daimeagem fotogréfica

No primeiro caso 0 objeto € a unidade integrante do Sstema signico, que por sua
vez, possui um campo de cdrculagdo pegueno, muitas vezes redrito a somente uma
familia. J& no segundo caso, 0 Sgno conditutivo € a propria imagem fotogréfica No
entanto, ambos os pontos de vida s fundem ao compreendermos a fotografia como
uma forma comunicativa mediante 0 uso de atefatos e andiskla tendo em conta a
totdidade do processo produtivo da fotogrefia, ou sga desde o ‘dic da méquina aé a
veiculagdo, drculaci e consumo da imegem fotogréfica Td procedimento revearia
todas as implicagbes culturais e ideolOgicas deste proceso, tendo em visda Que a
imagem daborada coloca-se como uma escolha redizada num conjunto de escolhas

possiveis.

Neste sentido, sua andise deve resultar tanto num ponto de visa socid —
daguele que a0 apertar o botéo tira da redidade sgnificados que sofrem a influéncia da
vio de mundo, no qud eda insgrido — quanto aspectos da tecnologia fotogréfica
contemporanea. que possihbilitou, ou néo, a exigénda de delerminadas imagens, dém de
avdiar £ a dase socid, na qua o produtor estava insrido |he dava acesso a tais
recursos técnicos.

%! RossiLandi, op. cit., p. 194-210.
% |dem, p.195.



Assm o procedimento adequado andisa a fotografia como uma mensagem
composta por um Ssema de Sgnos ndo-verbas deve, adma de tudo, como Emilio
Garroni indica, compreender

“a imagem no interior de um paadigma que relaciona o efelivo a possivd, o redizado as
posshilidades de redizacdo. Além da propria referéncia sintagmética Ao compor dupla
referénciaaimagem é mensagem’”

Ese ator detaca que tal caracteritica ndo se limita a foto, estende-se a0
cinema, as ates plédicas, etc. Todas condderadas como expressdo de comunicacdo
néo-verbd, que podem e devem sx entendidas a patir do que ee chama de caéer
gparente, ou sga

“uma oposcio de planos, a escolha de um enquadramento, a montagem sobre trechos curtos, a
opcéo por metédforas, a orglmiza(;éo de um enredo aravés da composicdo de um plano-sequéncia,
amensuracgo do tempo, eic™.

Tudo iss0 compdes a edrutura de Sgnificacdo da imagem, demendando um modedo de
andise samidtica que de conta justamente desse cardter ndo-verbal.

Foi justamente com este objetivo que se estruturou a andise deste traba ho.
C) ESTRUTURACAO DOS QUADROS DE ANALISE

E importante retomar, paa este item, aguns aspectos da epigrafe do presente
cgpitulo, na qua Catier-Bresson destacou, com badtante precisdo, os aspectos néo
verbas da linguagem fotogréfica: “fotografar € (...) reconhecer o fato e a organizacdo
rigorosa das formas percebidas visualmente que exprimem o significado deste fato

..

Asim, o tamanho e o formao determinados, 0 enquadramento certo e a nitidez
exaa compdem um texto imagético para cada tema e lugar. Em tais imagens podem
edar partes de uma higtdria, nogbes de bem-vestir, aspectos de desenvolvimento urbano
da cdade, flagrantes da ‘vida red’, eic; um conjunto de programacbes socias de
comportamento, relativas a uma determina ideologia

Neste sentido, 0 objetivo deste trabdho € aravés de andise higoricosemidtica
da mensagem fotogréfica, reestruturar os quadros de representacdo socid e os codigos
de comportamento da clase dominante carioca, @0 longo dos primeros cinglienta anos
do sfculo XX.

zj Garroni, Emilio. Projeto de Semidtica. Lisboa, Ed. 70, 1980, p. 68.

Idem.
% Cit. Beaumont Newhall. “ The Instant Vision of Henri-Cartier Bresson”, Camera, October, 1955, p.
485. Cit. por Rosemblum, Naomi, The World History of Photography, New Y ork, Abbeville Press, 1988.



Td periodo foi escolhido por edar relacionado tanto a formacdo na cidade do
Rio de Jandro, de uma dasse dominante urbana, que gradudmente assume o padréo
burgués de comportamento e representacdo, quanto a propria higtodrica da fotografia que,
a0 longo deste periodo se moderniza, cria um mercado consumidor substancid e invade
0s meos de comunicagdo contemporaneos, como a forma mas eficaz de tranamitir
mensagens.

O primeiro paso paa 0 desenvolvimento da andise foi a escolha dentro do
universo da cdlasse dominante, de duas agéncias de producdo da imagem fotogréfica que
caracterizassem tanto o &mbito familiar, mas redrito e privado, quanto ao ambito
sodd, mas amplo e pdblico. Assm, optou-se por andisy a colegdo de fotografias
familiares pertencentes a Sra Mariana Jabour Mauad, gentilmente cedides pela dona, e
duas revidas ilusradess CARETA e O CRUZEIRO cuja excolha sera judificada no
Capitulo 1V, pertinente asuaandise.

O sgundo paso foi a daboracdo de um exo de andise que desse conta do
cardter ndoverba da fotografia e posshilitasse a reestruturacd0 da  mensagem
fotogréfica trangmitida por ambas as agéncias A partir dessss premissas 0 €xo
escolhido foi 0 da codificacdo da nocéo de espaco.

Td nogdo atua como suporte de um moddo de andise tanto por sr a forma
elementar em que enquadramos a experiéncia para poder percebélos e reuni-losem
categorias”>®, como por ser o “referencial ulterior de todas as linguagens”®’ e por estar
presente no nivel do contelido e da expressdo. Vde lembrar que td nogdo € também
historica, ou sga, rdaivaaépoca, naqud foi produzida

Por outro lado, levando-se em consderacdo que a mensagem fotogréfica € uma
mensagem anddgica®, composta por Signos icdnicos e assm sendo, guarda uma
relacdo subditutiva para com a redidade, a utilizagdo da nogdo de espaco como suporte
da andlise é fundamentd, no sentido de formular categorias de andlise presentes nos
dois niveis acima relacionados.

Tais categorias deveriam traduzir as formas de vivenciar a experiéncia de ir e vir
nos expagos da cidade, na utilizacdo do epago privado, na valorizacgo de determinados
espacos em detrimento de outros, na composicdo de uma identidede de classe através de
um mesmo quadro de representagbes socials, efc; enfim, uma categorizagéo que
pemitise a compreensio dos codigos veiculados pda mensagem  fotogréfica e
consequentemente das programagdes socials de comportamento por eles formuladas.

A edruturacdo da andise nos niveis do contelido e da expressio, como também
a compreensdo da imagem fotogrdfica como um signo iconico, implican numa opcéo
tedrica que, td como foi proposta por Umberto Eco®, visa interrdlacionar a perspectiva
de Peirce as pogteriores contribuicdes de Hjelmdev.

% Eco, U., op. cit., p. 185.

3" Ostrower, Fayga. “A Construcgo do Olhar”, In: O Olhar, V&ios autores, S50 Paulo, Companhia das
Letras, 1988, p. 173.

% \/eron, Eliseo. Ideologia, Estrutura e Comunicagsio, Sio Paulo, Ed. Cultrix/Edusp, 1980, p. 127.

% Eco, Umberto. Conceito de Texto, S30 Paulo, Edusp, 1984, p. 18.



Na primera pespectiva, anda de acordo com Umbeto Eco, devemos
condderar: “os chamados signos icbnicos como textos visuais que nao Sao
ulteriormente analisdveis nem em signos nem em figuras”*®, mas somente de acordo
com o contexto. Nede sentido, propde que Se pense, nNéO em Sgnos iconicos
individudizados, mas num texto iconico que, antes de depender de um cddigo, “é dgo
queindtitui um codigo” .

Enquanto textos iconicos, relaivos a um contexto, a imagem fotogréfica 5 é
passivel de ser andlisada segundo a concepgdo de Hjelmdev, segundo aqud,

“todo o dgno, todo o dgema de g’gnoa toda a lingua, enfim, abriga em s uma forma de
expressfo e uma forma do conteldo. E por iso gue a andlise do texto deve conduzir, desde o0 seu
primeiro estégjio, umadivisio nessas duas grandezas’

Por plano da forma da expressfo, compreendese as opgles técnicas na
condrucdo da imagem: tamanho, formato e suporte (na fotografia impressa estabelecer a
redlacdo com o texto escrito), o tipo da foto (posada ou indanténeo), o sentido da foto
(horizontd ou verticd), a diregdo (direita, esquerda ou centro), a didribuicdo dos
plancs, o arano e o equilibrio (objetivo centrd), foco, impressfo visud (textura),
iluminacdo e o produtor.

Por plano da forma do contelido, compreende-se as opgdes teméticas. a agéncia,
locd retratado, 0 tema, as pessoas, 0S objetos, os aributos das pessoas, os aributos da
paisagem e a medida do tempo (dia ou noite).

Ambos sfo compreendidos como um dstema de unidades culturas que mantém
a caacteridica fundamentd demandada por Hjemdev: “séo solidarios e um pressupde
necessariamente 0 outro. Uma expressdo sO € expressdo porque € expressao de um
conte(ido e viceversa”*. Assm pontos precisos da forma do contelido correspondem a
pontos precisos da forma da expressio, ta corrdagdo foi denominada por Umberto Eco
de funcéo signica™.

Edes dgemas culturais B0 a base de cinco caegorias espacias estabelecidas
para a estruturacéo find daandlise. Sfo das:

I- Esgpaco Fotogréfico: compreende 0 recorte processado pela fotografia
Induindo-se a natureza deste espago, coOmo £ organiza, que tipo de
controle pode s exercido na sua composicao e a quem este espaco eta
vinculado: amador ou profissond. Nesta caegoria et@ sendo
condderados os itens contidos no plano da expressa Respectivamente:
tamanho, formao, enquadramento, nitidez e o produtor. Procurou-se
avdiar aforma da expressdo fotografica.

“ Eco, U. “Tratado Geral de Semidtica’, op. dit., p. 189.

“L 1 dem.

42 Hjemdev, Louis Prolegdmenos a uma teoria da linguagem, S8 Paulo, Ed. Perspectiva, 1975, p. 62 e
63.

“1dem, p. 53.

“ Eco, Umberto. Formas do Contetido, S&0 Paulo, Ed. Perspectiva, 1974, p. 21.



- Espaco Geogréfico:. Compreende o espaco fisco representado na
fotografia. Procurouse caracterizar os lugares fotografados, a trgetdria
de mudancas ao longo dos anos que a colecdo cobre e nedta trgetdria, as
oposicies cidade e campo, fundo atificid e naturd e espago interno e
externo. Nestas categorias est@o incluidos os itens: loca retratado, ano e
aributos da paisagem, todas contidos no plano do contedido.

- Espago de objeto: Compreende os objetos fotografados tamedos como
aributos da imegem fotogréfica Andisase a patir desta categoria a
l6gica exigente na representacdo dos objetos, sua relagdo com a
expeiéncia vivida e com 0 espaco condruido. Es®0 incluidos na sua
composicéo os itens tema da foto, objetos retratados, atributo das pessoas
e atributos da paisagem.

V- Espago de figuragdo: Compreende as pessoas retratadas, a natureza deste
eypago, a hierarquia das figuras e 0s seus aributos. O item pessoas
retratadas, do plano do contelido, e aributos das pesoes, do plano do
contelido, e didribuicdo dos planos e objetivo centrd, do plano da
expressao, integram esta categoria

V- Espaco da Vivéncia Compreende o tema da foto. As dividades que
mereciam ser fotografadas e os tipos de fotos que destas surgiam. Os
indices tema da foto, locd retratado, figuragdo, produtor e as principas
opgdes técnicas compdem esta categoria

Tas caegoriass compdem o rotero do Capitulo I, rdaivo a andise das
fotogrefias familiaes e do Capitulo 1V, rdaivo a andise das fotografias das revidas
ilustradas.

Os dois primeros capitulos foram dedicados a composcéo do contexto socio-
culturd da andise, tanto do ponto de visda do comportamento da cdasse dominante,
temdica do Cgpitulo I, quanto do ponto de vida da higdria da fotografia no Rio de
Janero, desenvolvida no Capitulo 1.

Os dois primeiros cgpitulos foram de dedicados a composicio do contexto sicio-
culturd da andise, tanto do ponto de visga do comportamento da cdasse dominante,
temdica do Capitulo I, quanto do ponto de vida da higoria da fotografia no Rio de
Janeiro, desenvolvida no Capitulo 1.

Por fim, o Capitulo V, voltouse para uma andise comparativa da mensagem
produzida por ambas as agéncias e para avdiacid do aspecto ideologico de td
mensagem.



CAPITULO |
SOB O SIGNO DA IMAGEM

“Eram caminhes, bondes, autobuses,
anUndos luminosos, rdégios, rédios,
motocidetas, telefones, gorjetas,
postes, chaminés... Eram méquinas
etudo naddade erash méguina”

(Mé&io de Andrade — Macunaima)

1.1 — IMAGENS E SIGNIFICADOS

Imagens eternas dos contornos dos morros e da imensddo do mar. Imagens da cidade
no vavém dos atoméves e na mgedade dos prédios. Imagens das pessoas caminhando
conta o fundo de vitrines e dnais luminosos Imagens de lazer e excitacdo no formigueiro da
praa dominica. Imagens cdaras, nitidess e monocromédicas, variando em tons de cinza e
marrom.

Rio de Jandro, egpaco vivido, que faz e produz sentido, cujo codigo de imagens
assume formas diversas clichés fotogréficos, fitas cinematogréficas, cronicas, novelas de
rédio, musica, tc..

Cinqlienta anos de imagens que traduzem comportamentos, vaores, idéas, desgos e
sentimentos, produzidos e reproduzidos a0 longo das décadas, compondo a cdade seus
habitantes e 0 s2u modo de vida, a partir de um certo olhar.

Em sucessivas cenas, 0 Rio, Capitd Federd, tornase metrépole burguesa. Nesse
processn, um mundo de sgnos é produzido na experiéncia coletiva, fornecendo a ténica do
tempo vivido. Signos que emergem no presente como possihilidede de compreensio de uma
certa versio de passado.

1.2 — DONOS DE UM CERTO OLHAR

Quem fda nesta parte S50 os cultuadores do dandismo e bdetrismo da Belle Epogue,
gue s travetem de dmofadinhas e mdindrosas, que bronzéam a pee em Copacabana,
tomam sorvete na Americana depois da sessfo vespertina do Odeon. S2o os que olham o Rio
por cima das jandas dos aranhacéus e “fazem a avenida” as 16:00 h a caminho do “five
o'clock tea’ na Coombo. S2o os que divilizan o Rio de Jandiro, darubam o morro do
Casteb e congréem a Presidente Vargas. Que andam na primeira classe dos “bonds’ do
Jardim Boténico ou passsian pela Beramar num BayardClement Ultimo tipo. Séo os que
jogam na bolsa de vdores o acionigtas da Light ou do Banco do Bresl, dém dos negécios
de importacéo e exportacdo. S0 0s que, no verdo, sobem para Petropolis, fugindo do cheiro e
das doencas que exdam do suor do povo, que votam na UDN, mas dgum dia fetgaram a
“Revolucdo” juntamente com a primavera, nas bata has de Flores na Praca da Republica

Cultuadores do ornato, do dtatus, da aparéncia e “do que dirdo’. S&o “chics’, “up-to-
date” ou “tran cham’. Vivem no Brasl com um olho na Europa e o outro nos EUA..
Burguesa, dite, grafinagem, “jet-set”. 300 de Gedefo, “grandmonde’, “highlifeé’ sfo
nomes intercambiaveis que excondem, sob a goaéncia do bemviver, codigos de
comportamento e representacdo socid.  Importantes agentes  criadores de um modo de vida,
gue discriminam uns e coopta outros, que hierarquiza 0 espago, dignificando-o ou rebaixando-
0, que eege 0 consumo como normade vida, que ditamodas e criailusies.



1.3 — AMANHECER EM 1900

“Logo mas a mea-noite, S. Slvedre, com um a de quem ja anda profundamente enfadado da
eemnidade do seu coficdo, ha de virar brutdmente a ampulheta das eras, e o Ultimo ano do século
comecara a correr. O dltimo ano? Parece impossive: mas ha quem duvide disso. Ainda ha poucos
dias, dois homens s&ios, num bonde, aacaramse por causa dessa enfadonha questdo, e passaram da
citacdo dos argumentos pessoais a citagdo dos argumentos dheios, da citacdo dos logaritimos e dos
logaritimos as vias de fato, por pouco acabariam ai mesmo crivados de facadas, antes de saber
guando acaba o século (...). O que sabemos com certeza € que hoje, a meia , 0 ano de 1899 exdad o
seu Ultimo dento, e dard um mergulho no grande abismo (...). Este que morre hoje foi bem mehor que
0 seu antecessor (...). Houve de tudo nesses 365 dias. Festas e desastres, sorrisos e choros, degria e
peste. O outro aho foi um ano mole, a0 em que ndo = correram rios de champagne em homenagem a
um chefe de nacdo amiga, a0 em que nd houve peste bubdnica em eeigdes gerais. Ese que morre
hoje Sim. Fartou-se de dar a gente comogdes violentas...”.

Mil oitocentos e oitenta e nove, um ano sintese de contradicbes da cidade colonid que
entrava compulsoriamente na modernidade  peste  convivendo com champagne, eeicbes
geras com quema de dinheiro, a repliblica red com a replblica sonhada, 0 governo com o
desgoverno. Um momento de dlvidas e vaores intercambiaveis, quando a smples passagem
de a0 ea mativo para tdo adrrada discussfo. Tdvez ndo tdo dmples asim, pois ndo era
omente um ano que s passva e Sm um steulo que virava e com de toda a caga de
expectaivas e desgos de mudanca.. O que viria depois de 1899 da o ssu mergulho no
grande abismo?

A respoda vivida a eda pergunta € Gastéo Cruls, um dos cronisas da cidade, quem

responde:

“O Rio das acrobacias agliestres no S. Pedro e das Pantominias agquétices no Lirico; do Partheon
Caoplético e do Animadgrafo de Paschod Segreto; da chegada de Santos Dumont; da Europa
curvou-se diante do Brasl (...) dos grandes incéndios quase semanas em gue O povo acorria para ver
o trabdho dos herdis do fogo: e das primeras ambuléncias, chamadas para tudo, até para resolver
batebocas em familia O Rio das badhas de Flores na Praca da Replblica; das excursdes paa
Petropolis e garden party no Jardim Boténico (..); do cidismo e do tiro a dvo; das colegBes de
postais e dos torneios de xadrez e dos ringues de painacdo. Rio de Rosmerholm da Duse, da Fedra da
Suzane Deprés. De Boriska e da Bugrinha no Cassino Naciond (...) do ‘vira vird no Maison Moderne
paa a Bda Olimpia semi-anua (...) Rio dO hindculo de Figueredo Pimentd e dos ‘3000 de Gedéo
de Bilac; do Tout Rio e do Set Carioca dos smarts e dos encantadores. Dos grandes bailes no Monroe
e da inauguracd do Clube Naval; das recepgdes de Dona Lauwrinha em Senta Tereza, e do cad
Azevedo na Praia de Botafogo; das viagens féaceis a Europa, com animedos bota-fora no cais Pharoux,
e dos retratos tirados em Paris, na ‘cdle de um avido de brinquedo, estampados agui no Fon-Fon ou
na Careta. Dos corsos (...) do five o'clock tea na Cavé ou na Lalet, e dos 6 as 8 entre 0 semi-monde
na Colombo. Rio do Café Belas Artes e da Confeitaria Cadteldes, do Café Rio e dos grupos a porta da
Garnier (...) Rio da Campanha civilita com o verbo de Rui Barbosa, do beija a m& do Pinheiro
Machado (...) das conferéncias sobre o ‘legue , o ‘beijo’; da plaéa do Fenix devassando as nossas
florestas e pervagando 0s nossos rios aravés da palavra de Rondon (...) das ruidosas edtréias literérias
(...) Em que = lia Antole France e se citava Oscar Wilde (...) Dos dobrados de anacleto, das valsss,
dos tangps, polcas e modinhas. Rio em que os homens se penteavam no Doublet e faziam camisas na
Coulon (..) Em que as mulheres usavam coletes da madame Garnier ou Dupeyrat e tinham cintura
‘devant droit’ (...) Em que as mocgas gprendiam o francés puro do Sion e os rgpazes praticavam o argot
nes pensdes da Vdey e da Antoinette. Dos gigolds de luxo que, ndo raro, eram a tranqlilidade dos
Vieux Marcheurs (...) Rio do frague de brim branco do Jodo do Rio e do guarda-chuva de Paulo de
Frontin (..) Rio da Pdace, Polttico e Bohemios, das ceatas no Assirio e no Mourisco e das
chgpanhotas no Mére Louise. Das voltas pela Tijuca em grandes carros abertos. Rio dos carnavais em

! Gazeta de Noticias 31.12.1899.



gue £ catava Vem ca mulaa lad me dexa Das grandes sociedades e dos corddes de
circungtancias, dos primeros éxitos cinemaogréficos de Max Linder (..) Rio em que se adoecia
barato e se morria mas brasileiramente tomando peitord Cambar (..) O Rio assustado do quebra-
quebra dos lampides, do levante da escolamilitar e daRevoltada Chibatd’ 2

Gad@ Cruls, dravés dessas imagens, compde um cdeidoscdpio culturd do Rio na primeira
década, cujos habitos e costumes se prolongam até 1920.

1.3.1 —NASCE UMA METROPOLE

A cidade edreita e Snuosa, cujo recorte colonid entravava a circulagdo tanto do ar
como de mercadorias e capitas, ndo condizia, ha muito, com a poscéo de Cepitd Federd, a
gqud a idade foi dcada com a Prodamacdo da Replblica Ese esado de inadequacéo
evidenciorse a patir de 1898, com o primero “funding-loan”. Com essa medida o Brasl
recuperaria a sua credibilidade internaciond; cresceria a necessidade de o pais entrar na era
do progresso e da civilizacao'.

A forma urbana da cidade ea incongruente, pois impunha a convivéncia do Bradl
pobre, negro e cheo de molétias com o Bresl civilizado, branco e o, dém de s
materidmente incapaz de dar conta do crescente movimento comercid, devido a precariedade
do porto e vias de circulagdo no interior da propria capita” O Rio de Janeiro, Capitd Federd,
sofre, nos primeires vinte anos desse século transformacBes que se inserem na logica da
expansio capitdiga inicdada em fins do sfculo XIX, que £ edende paa 0s paises da
peiferia, a medida que a Segunda revolugdo indugrid amplia a taxa de investimento dos
paisss industridizados’. Uma transformagdo que ainge a maioria das capitais dos paises
periféricos

“qQue se goroveitavam da riqueza de todo o pais aravés de impostos e do gasto plblico, congituindo-se
no mercado interno mais importante, acentuando-s2 a conjuncd do poder econdmico e do poder
politico, a medida que crescia 0 volume das operagbes comercias e financeiras. Nas capitais tiveram o
Seu centro os grandes intermediaios, 0s banqueiros, os exportadores, os financistas, os magnatas da
bosa E as burguesas dominantes buscaram que a fisSonomia da cidade refletisse a imagem de um pais
préspero e moderno.”

Urgia adequar a imagem da cidade. A primeira medida nesse sentido foi empreendida
no governo do presdente Rodrigues Alves que concede plenos poderes a0 prefeito da Capitd
Federd, Francisco Pereira Passos, para reformar a cidade. E Luiz Edmundo quem descreve a
ac2o dvilizadora do prefato:

“Passos vence a rotina Declara guerra aos bacadhoeiros da rua do mercado, aos tamanqueiros do Beco
do Fisco, abs medres de obra que constroem no egtilo campoteira e outros autores do atraso naciond
(...), cria podturas mandando dargar as divisdes das casas, manda rasgar jandlas nos gposentos de
dormir, enche a morada de luz e de a, de vida e saldel Manda derrubar construgBes arcaicas (...), cria o
savico de assséncia plblica (.) primeiro servico que tivemos, extingue a cancdha que vivia
infetando as ruas da cidade; acaba com a gritaria dos pregdes colonias, mete os mendigos no aslo,

2Cruls, Gastéo. “Aparénciado Rio de Janeiro”. Livraria Jos¢ Olymo, Editora, Colecio Documentos Brasileiros,
RJ, 1949, p. 583-587.

% Savcenko, N. “Literatura como miss20; tensdes sociais e criagZo cultural na Primeira Replblical, SP, 2 Ed.,
1985, p.30, Ed. Bradleira

4 soi het, Rachdl. “ Condicéo Feminina e formas de violéncia mulheres pobres e ordem urbana 1890-1920". R,
Forense Universitaria, 1989, Cap. |, Sevcenko, N. op. cit., p.28.

® Soihet, Rachdl. op. cit., p. 32. Sevcenko, N. op. cit., p.42.

® Soihet, Rachel. op. cit., p.30



acsba com os ambulates, (..) darga ruas, cria prages, aborizaas cdgas-as, embdezaas termina com
aimundice dos quiosques e diminui ainfamiados oortigos”.

Enquanto Luiz Edmundo eogia, as criangas na carrocinha cantam,

“Neda jalla endigbrada Criagdo de um génio aroz, vamos nés de cambulhada, como um bando de
totos. Nesta terra de Avenidas, de conversdo e café ndo nos sdo mas permitidas doces viagens a pa
Apenas anda na rua gente do tom e da moda O mais va pra cafua, 0 mas num indante roda Ja de
foram oscachorros, agora cavamos nds. Fugi vAs para esses morros, pois amanhaireis vos®.,

Na sua cangéo revelam o caréter discriciondrio das medidas saneadoras.

A cidade reformada tornase simbolo do Brasl regenerado, pronto para recongruir a
ua imagem na Europa. Um pegueno texto publicado na revisga Fon-Fon, em 1907, revea td
preocupacéo. O titulo & “Propaganda do Brasil na Europa”. llusrando et&o um indio, uma
efargpado e um senhor de terno, bengda, chgpéu e mondculo e sob cada um,
respectivamente, os seguintes dizeres “Eu era assm, cheguei a ficar assm, agora sou
assini. O texto destaca a importancia do reconhecimento Europeu, “porque se a Europa néo
nos souber no mundo, n6s ndo o0 estaremos de fato’. Além de aconsdhar ao governo a
contratacBo de homens-sanduiches, que carregavam catazes ilustrados com um  convite
explicito: “Brasil, Venham!™®,

A Avenida Centrd, ponto de honra de reforma urbana, com quase 2 Km e 33 metros
de largura, custou a0s cofres da unido cerca de 46.772 contos™, e sua concepgdo foi uma
exdtacBo ap progresso, com tudo o0 que este, na época, podia oferecer. As vésperas da sua
inauguracdo, aimprensa carioca ja festgava a sua chegada

“Ahl Bem hga esse movimento forte e restaurador, ese esse.. hercllio.. movimento de trabaho e
progresso, que va transformando o Rio de Janeiro, outrora todo colonid (..), em ampla cidade de
anplas avenidss (..) banhadas de higiene, forradas de civilizagdo! Vidtamos ontem a Avenida
,magnifica que o governo federd va a?resentar a ddade, que ja muito deve a inicigiva poderosa e a
claravisio de engenheiro do seu prefeito (...)

Materidizado aravés dos focos luminosos, o progresso e fez pdpave e passivd de
admiragdo. Enquanto uns puderam fazer a Avenida, outros limitaramse sSmplesmente a
assidir a da A Avenida Centrd, catéo podd do Rio regenerado, dgnifica muito mais do que
a vitdria de uma demanda politica Apresenta-se, poucos anos depois da sua inauguragdo, com
lojas fundionando e a maoria dos prédios condruidos, como Sgno por excdéncia de um novo
codigo de representacio socid. E o espago incorporando fungbes signicas, aravés de sua
anplitude e das fachadas degantes. O egpago da Avenida € pdco, locd de odtentacdo e
exibicéo.

Além da avenida Centrd, a rforma municpd abriu a avenida BeraMar, ampliou o
porto, embdezou ruas dagou outras, criou o pavilhdo de regaas do Hamengo e do
Mourisco, a viga Chinesa, 0 Parque de S. Cristovén, o teatro Municipd e o teatrinho Guignol
paa ciancas, locdizadas em Botafogo. Enfim, a reforma urbang, presdida pdo poder e
concebida inicidmente como uma necessidede evidente da cidade, diante das novas fungbes
assumidas no contexto internaciond, “se estenda pelos habitos, costumes, abrangendo o

" Edmundo, Luiz. “O Rio de Janeiro do meu tempo”, RJ, Ed. Conquista, 1957, Vol. 10, p.3L.

® Fon-Fon! 15/4/1907.

° Fon-Fon! 8/6/1907

1% Nosso séeulo, SP, Ed. Abril, 1980, Val. 1, p.41.

™ 38, 14.11.1905 cit. “Rio de Janeiro de Pereira Passos uma cidade em QuestZo 11, Giovanna Rosso Del
Brenna, (organizadora), Rio de Janeiro: Index, 1985, p. 391-392.



proprio modo de vda, e organiza de modo particular todo o sistema de compreensdo dos
agentes que a vivenciarant' 12

1.3.2 - GEOGRAFA DO SER MODERNO

A imagem que prevalece, nos primerros vinte anos do stculo XX, tato nes fontes
escritas como nas fotograficas'® € a da cidade ransformada em cartfio posta da modernidade
caioca O egpago dignificado atua como Sgno de um edilo de vida civilizado. Uma nova
geogrdfia do ser modeno = impds sobre a cidade, degendo como espacos da aparéncia
sdOes, confeitarias, cafés, cinemas, livrarias e a propria rua. Td como um cenaio de pura
fachada, estes egpagos exisem para que a nova clase em ascensio — a burguesa — se
identifique, contribuindo, assim, para 0 vir a s, a medida que O exigem em funcdo de uma
vivéncia socid. So fames de um contelido, sendo, portanto, impossive dissociar desses
e0ag0s 0s comportamentos que lhe est@o subjacentes.

A rua, neste conjunto, destacase, pois “nas grandes cidades a rua passa a criar seu
tipo, a plasmar o moral de seus habitantes, a inocular-lhes (...) gostos, costumes, habitos,
modos e opinides’'*. A Avenida Centra & a0 longo das duas primeiras décadas deste século,
0 exemplo déssico dedta tendéncia Nela passava quem queria ser notado e quem era notado
mesmo sem querer. Na época até se cunhou uma expressio “Fazer a Avenida’. Alvaro Lins
explica 0 su dgnificedo. “atravessava-a um cortgjo de carros, vitérias, automovels e
bicicletas. De tarde, depois do jantar, em quase todas as casas, 0 chefe de familia dizia a
mulher e aosfilhos: - Agora vamos fazer Avenida — era uma frase tipica da época’ =,

Uma expresséo tipica que traduzia um desgo proprio da época, pois ‘fazer a Avenida
implicava até um grau moral. E todos se preparavam para isto. Ninguém vinha sem a melhor
roupa para a sala de vidtas da cidade. Os cavalheiros no maior prumo. As senhoras na
maior elegancia. E aquilo era mesmo um boulevard parisense chelo de palécios
franceses’’®. O desgo de se tormar a propria imagem que supunha refletir, “a vontade da
classe dominante de se perceber enquanto parte da humanidade ocidental avancada’*’.

Enquanto isso, em 1905, a Revida Koamos despedia-se da rua do Ouvidor; “sobre o
seu destino pesa melancolia das dinastias que se extinguem. A Avenida ja te ofusca’*®.
Ofuscava peo hrilho das vitrines pela fata publicidede, pelos detdhes das fachades e pea
amplitude da rua. Diante dos 33 metros da av. Centrd, a Ouvidor N&o passava de um ‘beco
de luxo’, entre tantos outros becos da cidade colonid. Era 0 espago capitdita que se
impunha Rapidamente 0 comércio de luxo para 1a se encaminha, as representantes das firmas
internacionals inddam 0s seus esritdrios nos  recém-condruidos aranhacéus de sas
andares. Os cinematogréficos, que antes perambulavam pelas sdas dos testros e casas de
diversio, também la se ingdaram.

Fazer a avenida, utilizando a expressio da época, dgnificava que o consumo de
model 0s estrangeiros tornava-se um hébito catidiano como indica o atista

“A Avenida num dia de s0l e cdor s enchia aos poucos, nas cdcadas havia 0 rebolico de uma vida
intensa de Sébado burgués. Os elegantes em grupos as esquinas, com pose, rindo das anedotas de sdéo

12 savcenko, op. cit., p. 41.

BE importante ressatar que neste conjunto as caricaturas e ilustragdes hd muito se destacavam pelo seu caréter
critico e tantas vezes mordaz. Dentre 0s caricaturistas de renome, do periodo, estavam Kalixto, J. Carlos e Aires.
1 3020 do Rio, cit. Nosso Século, SP, Ed. Abil, 1980, Val. 11, p. 143.

> Aratijo, Vicente de Paula “A Bela Epocado cinema Brasileiro”, SP, Ed.  Perspectiva, 1976, p. 176.

*® Pedro Nava, cit. Soihet, Rachdl. op. cit., p. 52.

¥ Ortiz, Renato. “A moderna Tradic3o Brasileira’, SP, Ed. Brasiliense, 1988, p. 30.

'8 Nosso S&culo, SP, Ed. Abril, 1980, val. |, p. 43.



e dirigindo exiritos & mogas que s exibian. Apesy do dia degre, das cores dos vesidos e do
movimento crescente (...), seu esprito de atista se sentia mal no meio de uma sociedade que vem fazer
a Avenida, pois tinha horror a futilidade que domina o ambiente do ssbismo que corrdi a nossa
origindicligada da importacdo consderavel que fazemos do estrangeiro para sentir, viver para tudo
enfim...””.

Em tudo foram criadas condigbes para fruicdo moderna do espaco reformado, “0 Rio
civilizase, e vai entrando pelas normas da vida carioca a exigéncia natural da elegancia e
do conforto”, que passva pda reformulacio dos edtabdecimentos comercids, pois na
“Republica, o comércio tomou maiores expansdes, a capital perdeu o seu velho ar
carrancista e comegou a exigir conforto e elegancia na vida comercial”®, até a utilizacéo de
cdcamento de mecadame, pamitindo o0 aandono dos antigos meios de trangporte, em prol do
smbolo méximo do novo século: O automavd.... Fon-Fon!

Odiado pelos pededres, cultuado por desportistas, exibido pelas senhoras rices naes
compras, 0 automéve teve, na Avenida, 0 seu espaco por excedéncia Nedta vig, ndo exigiam
trilhos de bonde, estes gpenas a cortavam a dtura da gderia Cruzeiro (aud Lago da
Carioca), e mas tarde, na década de 1920 na Praca Marechd Horiano. O espaco foi liberado
a0 automéved, cujas marcas j4 denotavam o poder dessa recente indUdtrias Daimler, Packard,
Peugeot, Fia. Oldsmobile, Renaut, BayardClement e Brasler entre outros Em 1905, sas
automovels circulavam peas ruas da Cepitd Federd; trés anos depois esse nimero havia
aumentado em notadas proporgdes, eram entdo trinta e cinco fonf onando pela cidade.

Foi jusamente o automéved que posshilitou uma préatica tipica desses anos de euforia
e culto de gparéncias 0 corso. Neste momento, como em tantos outros, fica flagrante a
inadequaczo da Bele Epogue carioca:

“Fui a0 corso. Enverguel a mais degante das minhas roupas, enluvei-me de novo e parti. Quando voltel
parecia um desses montes de terra, que os funciondarios da limpeza plblica costumam juntar a beira da
cdcada.. Ainda que ndo fose este inconveniente, eu ndo teria gostado do corso... Aquilo é uma festa,
um paseio de pura degancia de feitio mundano; deixa que ndo possa compreender que envergue a
gente fatos novos, vestidos caros e suntuosos, para fazer o corso.. em caros velhos puxados pela
tristeza de burros magros e guiados por cocheiros de chapéu mole e cigarro mascado no canto da boca..
Ora 0 corso ndo € uma necessidade, € um luxo, e quem va |a deve ter a compreensio exaa do que sga
eegéncia; portanto, pode e deve gastar um pouco mais e apresentar aos olhos da assisténcia com todas
a exigéncias redamadas por uma desta de luxo. Tu, fdizmente compreendes o que sga exibicdo da
vidamundana, e 14 estava no seu magnifico Bayard-Clement™*.

Com o crexcimento da cidade, o corso ficou resarvado aos periodos de canavd,
guendo a Av. Rio Brawco e Bera-Ma ficavan repletas de carros abertos com pessoas
fantasadas de Pierrot e Colombina

A rua é locd de passsgem, mas a exxcolha de um caminho indica que muitos outros
foram deixados de lado. A opgdo por caminhar na Avenida Certral estava carregada de um
dgnificado daro: pertencer & dasse dagueles que podem passar pea Avenida O arguto senso
de observacdo contemporénea descreve 0s que passam:

“Parado no entroncamento entre a velha e edreita rua do Ouvidor com a nova e laga Av. Centrd,
observo tudo quanto de mais digtinto, de mas gdante que possui @ nossa moderna sociedade carioca A
passsgem por ese ponto € uma das obrigagbes da vida mundana. Ponto obrigatério de passagem,
mesmo que e dongue 0 caminho para os aazeres diaios (compras chics ou da smples flamerie). La
estd Mme. La Contesse, traz na gpoteose do nome a gléria do brasfio comprado do Papa, organiza festas
de caidade, recebe as quintas, frequenta as temporades do Lirico, e aos sdbados, Néo pede a
conferéncia do Ingtituto. Assina revistas estrangeiras e nas horas vagas faz pintura & aquarda E casada

®Rio llustrado, Ano 1, 20.11.1913.
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com banquero, conhecido homem de negocios, na dassficagd mundana € o que chamamos ‘um dos
ornamentos da nossa sociedade’ . Moraem Laranjeiras™.

As tentaivas de excluir, polir, organizar 0 espago da rua, foram véias a introducio de
novos meos de trangoorte mas rgpidos, como o bonde dérico e o automévd, tirando de
creulacdo os tradicionas meios de transportes populares, como os ‘burros sem rabo’, que
transportam mercadorias e faziam o trabadho de carga; a perseguicdo aos quiosgues e ‘freges),
locais reservados a dimentacdo e recreio popular; as reclamagbes contra os pregdes dos
comerciantes ambulantes e a preocupacdo em introduzir novas formas publicitiias que
sntetizassem, SO numa olhada, 0 modo de vida correto a seguir. No entanto, a mais evidente
fol a postura municipad que obrigava 0 uso de sapatos e colarinhos nas ruas. Tamanho exagero

néo poderiaescapar da criticada época.

“é uma idéa de truz, que va trandformar todo esse grande Rio de Janeiro em uma eparramada rua do
Ouwvidor (..). Seria justo que o conseho municipa estabelecesse tanbém a perfeta correspondéncia
entre cada barro da cidade e as roupas e cacados que exige Indsto nisso para que os caroceiros da
Salde ndo venham a se cdgar como os Jecardli e os operdrios do Engenho de Dentro se envolvam em
carissmos ternos da Almeida Rabdlo (.) Todos os humildes sx@ assm arasados paa as coisas
degantes, e é de egpaar que os nossos habituais impedimentos de trénsito nas ruas ainda estreitas, os
condutores de bonde e 0s cocheiros das carrogas discutam 0 caso compaix@, mas cheio de urbanidade
que lhes pede o trge chic que envergam (...) Em pouco, gracas a posturas &geis e de grande dcance, o
meigo Rio de Janeiro passaraa ser Rio de Janeiro —primor de elegancia’ >,

Impossivdl de = regular, as russ do Rio, mesmo as amplas avenidas, eram um
panorama heterogéneo de cores, tipos e temas de tantas cronicas iludradas. “O Rio € uma
cidade cosmopolita — isto j& é uma frase feita. Com efeito, aqui ha gente de todas as
nacionalidades, desde inglés dos bancos até o chim que vende camal6 e fuma Opio na rua da
mUsica, passando pelo portugués comerciante, o turco — fofé barato -, o italiano das
verduras, o alemédo das casas de chopp e o judeu dos penhores’®*. E do outro lado da calcada
elegante passavam sdtitantes as chamadas maricotinhas que “usam papilotes, [éem folhetins
de jornais, concorrem a todos os concursos de beleza do Serpa Jr. e passam pela Gazeta s6
para o Figueiredo Pimentel |hes descreva a toillete no Bindculo. S fregiientam o Lirico nas
matinées e sdo assiduas nos dias de moda na Av. Beira-Mar, vivem nas janelas e esguinas,
gostam de ouvir ritmos saltitantes (como valsas e polkas) e moram em todos os bairros” .
Cruzando a exquina nas imediagbes da rua da Alfandega, reunidos nas portas dos edificios
est80 0s “grupos que faam em libras, compram cambiais e vendem agdes e gpdlices’ . Sao
0S mesmos que e indignam com a “abundancia de mendigos que perambulam pelas ruas do
centro, principalmente a tarde, a hora do aperitivo quando a gente se mete num canto de
terrasse com uns amigos, para esquecer o resto e falar de coisas ca de dentro, e eles vao
chegando, véo parando um por um, com uns queixumes muito compridos e ladainhas
infindaveis ',

As margens da rua e0 os cafés, restaurantes, parques, confeitarias, cujo acesso era
mais reservado. Nestes ambientes a exibicdo continuava sob olhares observadores dos iguas.
O veduario, 0 gedud, tudo era objeto de exdtacdo ou reprovacdo, moldando-se nestes
epagos, 0 pefil coldivo do tipico cidaddo burgués polido, gparandose as aretas do
provincianismo carioca

2 Fon-Fon! 3/8/1907
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Os principais cafés sdo, “entre outros, os da Ultima década do século XIX: o café do
Rio no cruzamento da rua do Ouvidor com a Gongalves Dias; o Java, no Largo de Sdo
Francisco, esquina de Ouvidor; o café Paris, o café Papagaio, o café Globo, na rua Primeiro
de Margo”. Pontos de encontro dos intelectuais da Bdle Epoque, dos politicos, e de todos
agudes que queriam ver e aparecer, eam locas de conversss tolas, anedotas gpdcrifas,
citagdes literarias e aranjos politicos. Dos cafés olhavase para a rua e por quem nela passava
Eram, portanto, estratégicos pontos de obsenacac’.

Como uma continuidede requintada dos cafés etavam as confetarias a confataia
Colombo, Paschod, Ldlet e Cavé Possuiam tudo o que os cafés ofereciam, em termos de
possibilidede de obsarvacdo e exposcdo, coma vantagem da maor presenca femining que
ampliava 0 assunto e criava as condicBes para o “flirt’. Era nas confetarias que a degancia
carioca se equiparava a inglesa tomando também o seu “five 0’ clock tea” .

Entre os parques, 0 mas freglientado era o parque Huminense, que oferecia muitas
aracdes, entre as quais dedtacavamse, pdo cader de novidade, o cinematdgrafo, o
carroussd iluminado por cerca de mil |ampadas e a pista de patinacad™. O Parque Fluminense
fo inaugurado em 1904. Trés anos depois dedacava-se no panorama caioca “O Parque
Fluminense, situado no Largo do machado, &, pela sua confortavel elegancia, um dos pontos
preferidos para as festas radiosas de alta gente mundana. As cariocas levamilhes,
constantemente, o luxo vestivo de suas vestes caras” >

O tradiciond Jardim Baénico era o local preferido para as “garden-party”, redizadas
a tarde e acompanhadas de piquenique e fotografia Neste espaco 0 panorama urbano era
redimensonado, sem perder as praicas do mundo civilizado, como fica exposo nos eventos
especiaisredizados no Parque:

“Entre as festas com que a dncera amizade bradleira ceebrou a nova vista dos chilenos, sobressaiu,
pelo esplendor e concorréencia, 0 pic-nic que, no jardim Botanico, organizou o Clube Navd. A gente
degante dos diferentes bairros do Rio (.) foi mas uma vez tetemunhar, o carinho que o Brasl
Republicano continua a resarvar a esse herdico povo (...) Inlmeras mesas. Bem sortidas emprestavam
um novo aspecto ao velho paque (..) E com o crescente entusasmo, pares ageis em volteos de danca
Ievanta\gfm a poeira das damedas, enquanto espantados, os suaves passyos do bosque civilizado
fugiam”™".

Mas ndo era somente a tarde que se desfrutavam os espacos de gparéncia Com o
advento da energia eérica, o limite entre a noite e o dia perdeu a antiga precisfo. A vida
noturna, com s, adquiriu um dgnificado aé entdo inédito. Ampliorse 0 egpago da diversto
emoldaram-se hovos tipos urbanos.

Tedtros, restaurantes e cafés-concatos compunham o roteiro noturno de uma nova
boémia. Dos expectadores de teatro a revisa Fon-Fon faz umatipologia

“Primeiro tipo — freglienta o Lirico, fda francés que é a lingua que todos nds compreendemos. E
irrepreensivel no aprumo elegante de sua casaca preta e na mdo direita luvas de pelica clara ( ...) Nos
intervalos faa de Ibsen (...) usa p6 de aroz e é leitor infdivedl do Hachete.. Se pudesse seria secretario
da legagdo e teria uma automéve.. Possui uma vesta colecdo de catbes postais, 0 segundo tipo —
freqlienta o recreio dramédtico aos domingos. Considera 0 teetro excelente escola mord ... Sabe de cor as
fdas e as vezes emprega-as a mesa farta de amigos intimos: o terceiro tipo — € novo. Apareceu com o
caféconcerto. Adora maillot e faz corte as estrdas (...) freglienta o Richad e Vadéy e depois do
espetéculo vai aos clubes de jogo, continuar as conquistas. E assiduo &s portas da Colombo a tarde e
onde hgamulheres éinfalivel”*,

% Broca, Brito. “Vida Literaria Brasl — 1900”, RJ, Liv. José Olympio  Editores, Col. Doc. Brasiléiro, 3 Ed.,
1975,p. 33e38.
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Os freglentadores dos cafésconcatos posuiam um  pefil mas definido como
descreve Luiz Edmundo:

“O homem que s prezase frenquentava o café Paris, 0 mas chic da Capitd Federd. Mis chic e mehor
freglientado ... onde a ‘jeunesse dorée da terra da rendez-vous. Sdo drizes que chegam em coupés e
descem aravessando o café, que va dar no restaurante, num hado de impotdncia e perfume sfo as
grandes cocettes que moram pea Richad ou Vaéy, acompanhadas de vehos abrilhantados, de
polainas brancas e monéculo; s diretores dos jornais, banqueiros, senadores e deputados, brasseurs
d affaires, que védo trincar um poullet magengo, olhando Marie Granger comer huitres au tokay ... Iso
tudo & chic, elegante e de bom tom. Consola, agradae delicia™,

O itiner&rio continua pelo Pavilhd Mourisco, restaurante Assirio, terrasses e bares
modernos.  No entanto, mesmo a euforia noturna N&o € gerd, mostrando que a mudanca de
mentaidade N0 possui a mesma rgpidez que ado espago:

“Que entenda quem quiser, que a mim nd entra peos labirintos da compreensio, o complicado
retraimento  neurasténico deste nosso povo carioca. Pois ndo é? .. Passam os tempos a cidade
trandformarse, civilizase, enflorase com um encato pefumado de uma <érie de jadins lindos
Resplandece a iluminagdo eérica Amaciamse as ruas com adfdto do cdgamento novo. Surgem, na
rapidez espantosa das apoteoses, as avenidas largas e arborizadas. Multiplicamse os divertimentos.
Inaugurase a vida no a livre dos tarasses, a eegdncia dos bares modernos.. E ele, o povo carioca,
continua a ficar em casa, na sua pijana barata e chindas de cordas e os mehoramentos executados SO
Ihe servem para encurtar 0 caminho que va da reparticdo ou dos afazeres diaios a cama pitoresca da
casaem que mora’™>.

7

Pois é “a nossa elegancia ainda ndo perdeu costume de se deitar cedo e Nao
dispensar o cha caseiro, que |4 esta a sua espera na veneranda mesa sala de jantar”*.

Entretanto, nesses tempos de progresso e civilizagdo, a casa nem sempre edava
asociada a privacidade e intimidade. Morar tornava-se snbnimo de ser. N&o sO a concepgdo
arquitetdnica da casa e seus objetos de decoragdo eram vaorizados, mas a prépria locdizacdo
denotava um edtilo de vida e uma forma de sr. A Reviga Fon-Fon, prodiga em tipologies,
traca o perfil dos moradores dos diferentes barros do Rio:

“Sujeito adamado, com ares de capitdista, feighes de boa vida, aspecto camo, trazendo a méo agpenas a
degancia de uma vdise e do Jornd da Tarde ... mora em Botafogo e é fregués da ‘Jardim Boténico'... s
néo € adido da legacdo e empregado de corretor ou de quaquer William Broad and Co. Ltda Olhacom
desprezo quem mora na Tijuca ou no Rio Comprido. Cidaddo afobado, chapéu enterrado nas orehas,
guarda-chuva muito apertado debaixo do braco e do outro um grande embrulho de jornd, possui um ar
assustado de quem va sempre com medo, € morador de Vila Isabd, fregués obrigatorio do perigo
amarelo... 0 destino o condenou a vigar nos bondes da Light. O mais goressado de todos é morador do
sublrbio, fregués assiduo do trem da centrd... ndo € um homem mas a prépria pressa, mas nao esquece
nunca 0 désm embrulho de pdo, sem embrulho de pdo nd s mora decentemente nos sublrbios.
Morador de Santa Tereza é fregiientador da ‘Cariocal. E estrangeiro, quase sempre inglés. N&o usa
embrulho, apenas umavaise, um nimero do ‘ Graphic', trés magazines e uma tabua de xadrex” %

Para cada bairro, uma colegdo de imegens que associavam tradicdo, conforto e
modernizecdo a determinados espagos, reservando-os ou mantendo-os para a fruicdo das
camadas dominantes da sociedade. A reforma urbana de 1906 e as obras do governo Paulo de
Frontin, 1919, contribuiram, aravés da concessio de infraestrutura urbana nas aeas sul e
centrdl, para a hierarquizacio das zonas da cidede®’. O sublirbio, isento de benfeitorias, teve a
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a imagem dlenciada, a recémcriada Copacabana, amplamente beneficdada, foi  muito
fotografada

Copacabana foi concebida para ser a sintese do Rio reformado, um barro moderno,
higiénico e acima de tudo naturdmente belo. Mereceu de Passos cuidados especials, como a
congtrucdo do tund do Leme em 1906, e o inico das obras da Avenida Atlantica, que foi
findizada em 1919, no fim do mandao de Palo de Frontin. Além das obras, 0 poder
municipa preocupourse em  garantir, aravés da legidagdo urbana 0 espago do novo barro
paa a nova classe em ascensio, revogando o decreto que liberava a condrugéo em
Copacabana e obrigando que as novas congrucdes obedecessem as diposigdes estabelecidas
na regulamentacio para edlificagbes™.

Para dém da cidade, subindo a serra, estava Petrdpolis, espago tradiciona de reflgio
dos ricos, que mesmo depois da cidade saneeda, N&0 e ariscava a nda permanecer durante o
verdo. Petrdpolis reunia 0 a higiénico da sara e o conforto de uma metrépole moderna, com
grandes hotéis da moda, velddromo e ringues de painacdo para 0 ddete dos mas jovens
dém dos muitos bales nas mansdes Durante o veréo, la em Peropolis, podia-se “avistar o
mar azul da baia de Guanabara, deleitar-se com a paisagem da mata, da montanha e do
mar”*, exatamente como faziam os turistas estrangeiros, enquanto o Rio ficava entregue aos
ratos , aos insetos e aos pobres.

Tanto no Rio como em Petrdpolis, 0 expago privilegiado da casa era os sdfes, ponto
de ligacdo entre 0 exteior da vida mundana e o interior da vida domégica O sd& ea o
epaco de gparéncia no interior da propria morada, era nde que e redizavam os saraus, 0S
debates literarios, em que se servia 0 cha acompanhado ‘da delicia da palestra sussurrada,
em tée-a-téte, numa sala aromada de horténcia, ilumnada a eletricidade e chela de
mulhereslindas’ .

Ambiente fatamente ormamentado com objetos que gerdmente tinham o togue
especid da afitrid, senhora de sociedade, vigada e muito bem relacionada Em cada canto do
sdéo, a referéncia de uma vigem ou a um presente de um admirador. O sd& da senhora
Laurinha Santos Lobo, Stuado em Santa Tereza, era o exemplo dassico:

“Era um museu. Havia um gebinete chinés coberto de velhas sedes duradourss, inestiméveis do Império
Cdegte, cheio de bronze e de Jades verdes ligeramente branco nas arestas, comp minigturas de vages
cristdizadas; os tapetes profundos onde os pés se perdiam, dedizando fofos e macios, de veludo e de
sedaazul e dourada, como b na Chinal Eraum sonho do orientel”**

Povoados com uma “fauna inteiramente nova de requintes, de dandis e raffinés, com
afetacBes de elegancia, num circulo mundano”, os saddes criaram o tipo ‘blasés’ de gestos
languidos e displicentes, que s auto denominavam “jeunesse doré*. O suprasumo da
superficididade e smulacro de copias estrangeiras.

Os <dfes, juntamente com os cdfés, confataias, parques, barros vaorizados,
restaurantes e terrasses, ruas e avenidas, compuseran uma nova geogrefia carioca, que
asociava espaco a comportamento e representac@do socid num  Unico  codigo. Contudo, néo
foram somente os espacos da cidade que se sujetaram a esse tipo de codificacdo; o préprio
espaco corpord ficou sujeito amoda e vogas.

% Cardoso, Elizabeth D. et dlii. “Historia dos Bairros: Copacabana’, RJ, Jodo Fortes Engenhariallndex, 1986, p.
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1.3.3 — A MISE-EN-SCENE DO SER MODERNO

Depois de um “five o'clock tea’ em Petrdpolis, o croniga conclui: “Sai humilhado,
mas, em compensacao, exuberante de satisfacdo, de quem sai de uma peca bem representada.
Uma peca? N&o umintermédio. Oh! Petrépolis”*

Crestia a ddade e as possbilidades de enriquecimento multiplicavamse, 0s antigos
codigos de reconhecimento socid, que orientavam a sociabilidade nos idos tempos imperias,
foram subdtituidos por outros, que traziam a marca de um novo tempo. A repiblica abdlira os
titulos de nobreza e a disingdo socid vinda de berco. “A voga de negocios efémeros e rapida
circulagdo de dinheird’, provenientes da época do encilhamento, dedtruiu fortunas
centendias e moldou um novo tipo uwbano: “com o exercicio de repeticdo, com a
macaqueacdo, com a investigacdo — discreta ou ndo — dos gestos alheios, com a percepcdo
vigilante do outro se formavam os dandies e as cocotes’ **

“Um verdadeiro culto de aparéncia exterior, com vistas em qualificar de anteméao,
cada individuo”® era colocado em préica aravés de um engenhoso sistema de moda, que
rlacionava: dima, espago e vestudrio, produzindo novas representacOes sociais.

As revidtas ilustradas da época encarregavamse de marcar as “seasons” cariocas, ja
gue a natureza era melo teimosa em fazé-lo: “Com a aproximacdo do inverno chega para esta
sessdo a temporada da fertilidade de assuntos. Despovoavamise as ddades serranas e 0s
refligios termaes. A alta elegancia carioca prepara-se para o movimento de season”“*. O
inverno era a etacdo mundana por excdéncia , pois permitia, com a amenizegdo do cdor, a
ogtentagdo, anda um tanto inadequada, de casacos de pele, sobrecasacas, aorigos, etc.. Uma
vestimenta que estava associada a vida européia

No inverno consuma-s2 0 sonho maximo da burguesa da época O Rio tornava-se a
Paris dos trépicos.

“O nosso inverno, sem frio, sem &vores secas, sem neve, tem entretanto, uns cresplculos saudosos, os
mais belos do ano todo (...) As montanhas tomam aspecto de disténcia (...) As ruas se adongam trémulas
() E quando acendemse as luzes, os reverberos dé a0 Rio uma nonchdance de sonho e morbidez.
Depois é a hora dos espet&ulos. Automéveis param diante do Municipd, e o grande mundo vai
descendo ddes, envolto em capas e pelicas (...) Para as bandas do Roio, segue gente mais modesta, a
admirar a ga Judice da Costa e o tenor Ferrari, as operetas da Companhia Taveira e os Ultimos
sucesos de pais. Os cinemas regurgitam () O ponto de bondes, debaixo do Hotd Avenida, é o
catdogo gerd do prazer urbano a preco fixo (..) mas tarde, na rua do Passio, comecam as ceias, 0S
tangose osrolos(...) Inverno! Estaggo elegante!”*’

A ‘“season’ caioca ndo ggnificava smplesmente a mudanca de vestuaio, era o
periodo em que chegavam as companhias, airiamse exposicdes, anunciavamse concertos e
0s sddes cariocas iniciavam a sua aividade. Dentre as escolhas possivels, a mais concorrida
eraatemporada do Municipa,, segundo comentério da época:

“A estacio tedird este ano foi inaugurada com todos os requintes da gdanteria, inclusve a edréia de
uma ou duas casacas novas.. Inaugurou-se como sempre o testro Municipa, onde se reunia, segundo os
cronistas de melhor memdria, a mais fing, a mais educada, a mais linda gente que forma o escol carioca
Estamos, portanto, em plena estagdo, cujo inicio, s ndo foi tao brilhante, serviu a0 menos de conforto
aos que ndo podem ir gozéla em Pais, pois dguns ddes ja declararam que o Rio ndo é téo insipido
quanto parece’®,
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O ved ea a edagd pouco concorrida, quando subiam para Petrdpolis os que
podiam, e |4 viviam a cidade. Para quem ficava resava o consolo das crénicas da moda, que
néo perdiam o tom, na &dua tarefa de criar opgdes para se viver uma vida eegante, mesmo no
verdo!

“Estamos em pleno verdo. As praias, pda manhd, ja s animam e os bons elegantes, cuja consciéncia
estética se revela no plano do faio, goarecem em um trge mas leve, vesem agora, o brim, a paha de
sada, 0 déssco chapéu de chile ou paha ... A tade a Praia do Flamengo é uma gderia atistica ... Av.
centrd também conserva 0 seu prestigio com seus bares, terragos cheios e cinemas, aos  sons das
orquestras de dameas francesas, fazendo desfilar entre cartezes berrantes das fites do dia, 0 mundo cartez
daelegancia conteporanea .

A preocupagdo com os Sgnificados que se associavam @ indumentaria era evidente na
€poca, pois “pelo vestuario quase sempre se conhece a posicao de um individuo, a cartola e
a sobrecasaca sdo infaliveis’™. Rdficados pda sua funcio santudria, os objetos ganhavam
vida, dravés das imagens que compunham um quadro de contradigBes da época. Em carta ao
Minigério da Judtica, 0 seu paet6 branco reivindicava que a “Republica que se republicaniza
pela igualdade’, permitisse 0 uso em plblico “de todos os paletds sem distingdo se cor e
fazenda’>%. Por outro lado, a sobrecasaca lamentava a sua substituicio pelo paetd branco,
“nem uma substituicdo digna, pelo menos. Nem uma descida gradativa e honesta ao palet6 de
alpaca, meu sucessor hierarquicamente legitimo, nada disso, nada. A supressao violenta dos
meus direitos e o desprezo miseravel da minha antigliidade e o esquecimento absoluto dos
meus servicos histéricos’® As contradigdes nd0 estavam s na manutencdo da tradiciond
obrecasaca ou na utilizagd do moderno paetd branco, pois vivia-se representando uma pega
de progresso e civilizaggo parauma platéa de mendigos.

O dady joga fuma bebe va a club, eggrima é “captain” de um “teani de
“football”, campefio do “Ténis’ e do “cricket’, aos sabados vega “cutters’ na enseada de
Botafogo. Podiam ser encontrados no “hall do Palace, a hora do aperitivo, ou entdo nos
centros de diversdo noturna (...) como o Fénix, o Assirio ou o Palace Club”*®. Os “dandies’
gam a sintese da imagem masculina da Belle Epoque livre, desampedida, desinibida e
gastadora

Ja as meninas sfo “encantadoras, discretas e naturais’, devem se comportar em
publico “sem a vivacidade excessiva, que desnorteia, pois desoca a mulher no conjunto
harmonioso de suas linhas, dando-lhe um ar viril e abrutalhado, quando ela pelos préprios
tecidos que veste exige a brandura, ... 0 belo sempre novo de uma adolescéncia perene’ .
Liam revigas edrangdiras, etudavam no Son e iam assduamente a0 cinema, onde tomavam
conhecimento do mundo |a fora, e sonhavam em ser o tipo de mulher modena, urbana e
argada, td como as drizes de Holywood, que povoavan as tedas contemporaness.
Entretanto, os sonhos cinemaogréficos etavam muito longe da redidade, pois as mulheres da
classe dominante, desde a mas tenra idade, eram preparadas para 0 casamento, que
gerdmente vinha, em forma de imposi¢&o, por volta dos dezessste anos.

O casamento burgués era um ritud necess&io para a ampliacdo do capitd familiar e
manutencdo de posigdes, pois na ‘sociedade moderna, a posicéo é tudo. Quanto de sonho e
de felicidade N&o representa para um pai que tem filhas casadeiras, um rapaz de posi¢ao ...
Dizem as gramaticas que a posicdo € um substantivo. Que injustical Posicdo é uma
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qualidade’™. Sem divida, numa sociedade que deslocava para o capitd 0 vaor mé&imo do
Ser, ndo poderia ser consderada de outra forma Cada vez mais, “as relagdes sociais passam a
sa mediadas em condi¢es de quase exclusividade pelos padrdes econdmicos e mercantis,
compativeis com a nova ordem da sociedade” *°.
Numa enquete redizeda pela reviga FonFon no més de maio de 1914, trés perguntas
foram feites:
Em que pais desgaiaviver?
Qud 0 seu passatempo mais estimado?
Quais foram as duas maiores emocdes da sua vida: de dor e de fdicidade?
Cerca de trinta cartas foram publicadas com respostas as mas variadas, que permitem
avdiar esse novo padréo socid:

“Eu desgaria viver no Jgpdo e fazer minha vida, essa coisa esquisita e bela que € a arte dos nipdes... A
minha maior emogdo de fdicidade foi quando embarquei no Princesinha Mafdda ruma a Europa e
minha maior dor foi quando embarquei no Capitdo Ortegd rumo ao Brasl... Eu? Queria viver na Itdia,
em Horenca, com um trem sempre as ordens paa me levar a Paris.. Eu preferiria viver em Londres,
gosto de fumar cachimbo e beber gdados para ter ilusdes.. O meu passatempo predileto? Fingir que
ndo sou naciond. lludirme .. Viva? SO em Pais.. No Rio! Diga la o que disssrem isso aqui é
adoréavel™.

No cen&io da cidade, nas duas primeras décadas deste século, o trabdho néo era
aividade a ser condderada pelos protagonisas da peca, por anda estar associado ao esigma
criado pea escravidédo. Gedmente, o dandy ou o burgués argent&io ndo possuia trabaho,
smplesmente se ocupava ou posslia o0 proprio negdcio, mas usufruiu a todo o tempo dos
produtos deste trabaho. “Tavares, meu velho amigo, vaes me prestar um favor que nunca te
poderei pagar sabes 0 meu alfaiate anda me apoquentando ha uma porcéo de dias por uma
conta que lhe devo. Ora estou a nem e tenho mais o que fazer do que fazer do que pagar
alfaiates’ ™.

Todavia, ser rico era a condicdo ementar para se pertencer ao grande mundo, a boa
sociedade, ndo importava a proveniéncia da riqueza e Sm a Sua exiséncia

“E e tirase a sorte na loteria? Certamente eu compraria um automével e passaia a fumar charutos de
Havana, que S0 os mas caros. Depois dugaia uma casa no Leme e iria a Europa E quem ssbe néo
voltaria conde de 1& Sm? Depois da Replblica hé4 tanto conde do Papa (...) sO andaria de cartola, e teria
uns cartbes com uma coroa em cima do nome (.) E se me lembrasse de casar, minha esposa, que
mulhesr9 de fiddgo ndo é mulher é esposa, seria condessas Que par mais belo nas recepgdes do Bardo
)"

Mas 0 bilhete ndo foi premiado, mesmo assm de persstira comprando outros.

Continuaria pergdindo para passar para 0 outro lado da sociedade, que cada vez mas
tem a sua feico definida entre o capitd e o trabaho: “De um lado, temos o capital e a classe
dos industriais; de outro, a classe dos proletarios. Juntos, esses colaboradores do bem geral,
imper ceptivelmente vém transformando as cidades, com seu engenho e com seu trabalho”®.
Mesmo asim, as camadas populares ressem a goaéncia, concorrendo coma  clase

dominante na producdo dos sentidos da cidade como fica exposto na critica contemporénea:
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“Com a proxima chegada de E-Rey de Portuga, o Bardo do Rio Banco resolve fazer um roteiro para
apresentar-lhe a cidade 19 A guarda noturng, 2°) Banquete diplomético ou o tradiciond avanca; 39 A
subida a0 Sumaré 4°9 O cand do mangue, 59 Organizaria um ‘rol0’ para mogtrar 0 ‘ndo pode’; 69 A
grandeza do Brasl exigiria que se modrase a El-Rey uma manifestaco da opinido coletiva, da sua ira,
da sua forca e da sua independéncia Entdo com todos os ‘ff’ e ‘rr’ havia fazer representar uma queima
de quiosques, uma quebra de lampides ou aguele curioso cortgo que tanto encanta nos dias de motim;
7 A noite o maxixe, o filho mas vedho da cana verde e por fim, o espetaculo de cagada
governamentd  brasldra El-Rey, de dtura conveniente, goreciaria 0s monteiros federais, dependurados
pelostelhados, & caca dosmosquitos— invencéo de Oswaldo Cruz™™

1.4 —NORITMO DO JAZZ-BAND:

“Agorasim, comecaa ‘temperadd
Pois terminam as vilegiaturas

Valtam parao Rio, paraamascarada
Davida chic, asprincipaisfiguras (...)

Enchem-se os dancings e tearooms
Junta 0 cassino as naites e as madrugadas
E naColombo, perdem-se os perfumes
Finos, no damanteiga das ‘torradas

A noite, asalado Trianon é ponto
Onde tudo se louva e se discute

A toque ou 0 manteau de mais de conto
Uma comédia, um novo rapto, um shoot

O proprio palco ndo tem mais encanto
Queasdadefora Pois, em redidade,
O paco, apega, éfantasia, 0 manto sobreasda

Fadasedi detudo. Gente chic usatambém tesouraem casa
Do excéndd o do Leme, ao despique contra um Dom Juan casado, nalLdet.

Edizem que o ‘Trianon’ é abomboniére
Do mundo chic ... Ai! Ail Cadabombom
De queimar todo um cofre, acem Ampéres
E arruinar Martingllis e Lafonts™

141 - DUASFACESDA MESMA CIDADE

Com uma populagio de 790823 habitantes®® e 208%°% da produgio indugtrid
bresleira, o Didrito Federd, are a década de 1920, com aes de metropole em franca
expansin.

A primdra guerra mundid contribuiu para um rdaivo incremento indudrid, “a maior
expansdo decorreu de 1914 a 1919 gragas a inflacdo, facilidades de crédito, colapso de
importagdes, expansio do mercado interno e conquista do mercado externo”®. Uma lista de
setores e ramos de fabricacdo foram beneficiados, gproveitando a demanda préexigente que
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deixava de s satidfeta pelos produtos importados “as fabricas de tecidos, calgados,
manufaturas de metal, chapéus, roupas e costumes sofriam h& muito concorréncia européia.
Por exemplo, somente com a guerra, a manteiga de Minas Gerais conseguiu suplantar a
francesa no mercado do Rio de Janeiro’®.

Durante a década de 1920, gpefeicoou-se o burgués urbano, que, desde as décadas
anteriores, asociava dividades manufaturdras e comeddizagdo dos produtos, controlando,
assm, todo o circuito da producéo de mercadorias, muitas vezes num Unico estabe ecimento.

“Foi notével a inauguragdo dos vastos e suntuosos escritdrios da firma Peréra Carneiro, e Companhia
Limitada, no elevado e mgestoso edificio (..) que honra ndo O a nossa Avenida, mas a quaquer
cidade do mundo e nossos foros de povo trabahador e progressista personificados tdo distintamente
no notdvd homem de inteligéncia, de honra e de trabadho que é o conde Peréra Carneiro, exemplar
como comerciante, como industrial e como chefe de familia™®”.

A patir dete momento, 0 setor (indudrid) procura aticular-se e organizar-se de
forma eficaz, para lutr “por seus interesses, no contexto mais amplo de um estado
oligarquico, ou sgja, politicamente dirigido pela burguesia agricola”®

Por outro lado, o surto industrid também contribuiu para o creximento do
contigente de trabahadores, que aravés das greves do find da década de 1910, se organiza no

BN

sentido de reddtir a exploragdo trabahadora que, pelo poder plblico era tratada de forma
autoritaria e violenta, pea populaco urbana endinheirada era tratada de forma mais autil, mas
nem por isso masjusa

“As paedes, greves e todas essas manifetagbes de carder coletivo, que parecem indicar uma
slidariedade cada vez mas acentuada em promover e impor medidas reputadas de necessdade
inadidvd por cada classe, ficaram entre nés um tanto desmordizados, os faios vieram mostrar que ou
as diferentes dasses ainda ndo tém preparo e a forca mentd para impor suas condigbes, ou que a
solidariedade é meramente goarente, pois desde que surge resisténcia ou repulsa da parte do pablico,
que s sente prestigiado pelas autoridades, la se va por agua abaixo a solidariedade de classe,
olgpada pelo individudismo que é &ind o sentimento que predomina nossos extremos. O argumento
gue veio a tona, em muitos casos, e que diz: ‘N& promovemos nem achavamos que a medida imposta
era indispensivel, mas concordamos € demos 0 nNOSO gooio, a0 movimento por  espirito de
slidariedade de classe, veio a desmordizar por badante tempo as greves e imposicdes coletivas
entre nés tiveram a pouca habilidade de se desprestigiaem aos olhos do plblico, de sorte que
dificilmente vingar3o de agoraem diante’®.

A cidade é documento dessa repulsa O mesmo estado liberd que tratava a questéo
socid como caso de palicia, transformava o panorama urbano de forma que, a dimentacéo do
epaco, por parte das camadas menos favoreci das fosse completa

“JA na década de 1920 estavam langadas as basss paa a formagio da &ea metropalitana do Rio de
Janeiro. Sua edrutura urbana também ja s criddizava, assumindo cada vez mas uma forma
dicotdmica nicleo bem servido de infraedtrutura, onde a acdo pulblica se fazia presente com grande
intensdade e onde resdian as classes mas favorecidas, e uma peniferia carente dessa mesma infra-
estrutura, que servia de locd de moradia as populages mais pobres e onde a agdo do estado era
praticamente nula’ .

As administragbes municipals, pogeriores a Perera Passos, seguindo a tendéncia
iniciada por este, no sentido de ordenar 0 eypago da cidade nos moldes capitdistes,
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contribuiram, sobremandra, para a hierarquizacdo do epaco urbano, dravés do fornecimento
de infra-estrutura urbana somente para a zona sul e centrd. A adminisracéo Serzeddo Correa
(1900/1910) saneou Copacabana, Ipanema e cdgou as ruas do Leme; Paulo de Frontin (1919),
em cerca de um ano, dargou e pavimentou a avenida Atlatica, a avenida Ddfim Morera,
aburiu a avenida Rio Comprido, prolongou a avenida BeraMar e dargou a avenida Niemeyer.
Entretanto, foi com as obras do periodo Carlos Sampeio (1920/1922) que se complementou o
processo de depuraczo da &ea nobre da cidade de uso e populagBes indessjaveis™.

Calos Sampao derubou 0 morro do Cestdo e criou, neste espaco, a Esplanada do
Castelo, uma &ea de 431.534nY para construgdes, dém dos 230.000nY da praa de Sta Luzia
e da ponta do Cdabougo, onde foi inddada a Exposicio Internaciond de 1922. Na regiéo,
onde antes edava locdizado o Convento da Ajuda, a&ea find da avenida Rio Branco, com
g0i0 dos sdores da inicidiva privada, representada pea Cia Cinematogréfica, de
propriedade de Francisco Serrador entre outros, deveria sr condruido um centro de lazer que
teria 0 cinema como principa aracéo. Um primeiro esbogo de criagio da terra do cinema foi
publicado no Correio da Manha de 15 de janero de 1920: “um amplo e moderno centro de
diversdes e exposicdo em geral, digno dos maiores aplausos e que, uma vez executado, muito
concorrera para a intensificacdo da vida moderna da nossa grande cidade, tdo falha de
diversbes modernas e @mpativeis com o0 seu grau de cultura’. O Espaco reformado e a vida
moderna tornaram-se e ementos condtituintes da cultura carioca

Rendimensonou-se, durante a década de 1920, o espaco centrd da cidade, entre
aess de lazer e trabdho e a&ess de habilitagdo e lazer, tendo-se criado com issO novos
comportamentos e representacOes socias.

1.4.2 — PETROPOLIS OU COPACABANA?

A geografia das aparéncias ndo mudou muito em reacdo as décadas anteriores.
Petropolis continuava sendo 0 espaco por exceéncia na composcao de representagdes socias
dadite. Contudo, ja se moldavaumadternativa

“Como 0 que entdo Petrdpolis ou Copacabana? Diante do espelho triangular de um méve de Chareau,
Jecyntho Perdigdo, caricatura tropicd ou Brumeli .. amarotava sem colera, no esforco de um lago
complicado, aterceira gravata da ltima colecéo que Ihe chegara de Londres.

Mas é preciso resolver rgpido, o automével estélaembaixo esperando.
Depois de hesitar um pouco mais. - Petrépoliss Deixemos Copacabana para outro dia. Além de tudo a
Sarra, depois da inauguracio da Rio-Petrdpolis, € o lugar mais elegante do mundo. Ja reparou? E raro o
dia em que nd tomba na estrada Rio-Petropolis um automével notével (..) E absolutamente ‘chic
contar nos saldes de Copacabana e Botafogo os ‘potins de Petropolis (..) E uma ‘gaffe  interminével
ndo ter potins para contar. Depois, a gente indo assm de vez em quando a serra, e sendo perspicaz, ndo
faz papd feio. V& quem edd dando as catas por |4 inventa coisas, as cristuras eegantes fican
encantadas, afama se egpaha e a cotago da gente sobe.

Jacyntho Perdigédo concluira a obra-prima do lagp da gravata, deu os derraderos retoques na

degAncia e repetiu 0 conselho de Brumelli — Agora é esquecer que estou elegante...””?

As praas deixan de s visas como locd de tratamento de salde, para serem
goroveitadas como espago de lazer e exposicéo a0 0l e aos olharesinggentes dosiguals

“O termﬁmetro'come(;a a bater 38, 39 e 40 graus A cidade, damada e confrateira, bocga,
epreguica e poteta E verdo, decorativo e insuportavel. Claro, degre, colorido, o verdo enfdta a
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paissgem urbana com as tintas quentes dos trépicos ... O Rio por este tempo tem um divertimento
esguecer 0 mundo! Exclamou Mlle Nageuse, entre duas ondas verdes e envolventes do posto 4.” 73

Mas as praias, ao contr&io dos egpacos privados dos Clubes e sdfes, e a semehanca
da rua, tinham o aceso liberado. N&o havia porteros que barrassem os pobres que quisessem
entrar em praias eegantes, 0 que interditava era 0 préprio universo de Sgnos que, Ndo sendo o
MeSMO para os dois grupos, atuava como uma barreira culturd.

Ir & Praia das Virtudes para 0 morador da Lapa, ndo era 0 mesmo que um morador de
Botafogo freqientar o Bane&io da Urca Para os primeros, 0 importante era a farra; para
outros, 0 que vdia era ver o ser vigo. Na cronica ‘Da praia do Flamengo ao Balneério da
Urca’, assinada por Lefo Padilha, essa distingéo fica dara:

“PRAIA DO FLAMENGO: Domingo de manhd os banhisas do Flamengo chegam mais tarde do que
0s da Lapa e ss.em mais cedo do que os de Copacebana As 10 hs, aguele pedacinho de areia fica que
nem formigueiro, cheio, muito cheio (..) Uma pequena faz maravilhas acrobdices nos bragos de um
sportsman!  BGiam pares abragados dentro de pneumdticos de automdveis ... Na cdgada vendem é&gua
doce para tirar 0 sd, 0 guardacivil passdia para |a e para ca medindo a mordidade das roupas. PRAIA
DE BOTAFOGO: Pouca gente. Criadas e funcionarios das quitandas de bairro aficionados do sport. O
pessod chic va modrar suas toilletles no Baneaio da Urca, e deixa a Enseada tranqlila para a
criadagem que ndo teve tempo para tirar 0 pd do FI6 do Abacate. BALNEARIO DA URCA: Supra
sumo do chic. Fora ficam os caros exquentando a0 sol. L& dentro agqudes 50 padmos de arda
regurgitam... Em cima, danga, flit e cocktal (..) Uma ‘jazz-band comunica tremura coreogréficas aos
corpos quentes (...) La embaixo ha cubiculos para trocar de roupa e outros misteres mais intimos (...) a
empresa ndo fiscdiza nem tampouco a policia Na areia senhoras respeitavels, a julgar pela pintura e
pelo volume, conversam coisss graves e fumando cigarros turcos. Rapazes ensinam ginastica a seco e
dentro d'agua. Mais tarde, o banedrio perde esse agpecto familiar da manhd, o jazzband ataca muisicas
mais frendticas, os cocktals ganham ingredientes mais fortes e o ‘flit’ € mais intimo. Dentro da &gua
endna-s2 a nadar com menos inocéncia (...) fdase dto (...) onde os rr franceses arastam na giria da
moda, & excdamagbes das revidas degres do Calos Gomes e do Recreio (..) N& s ouve fdar em
cocaina, morfina ou épio (..) PRAIA DAS VIRTUDES: No lencinho de areia perdido no mar (.) a
promiscuidade € estonteante. A sdada tem gosto de tudo — laranja de turco, cebola de portugués,
mecarrdo de itdiano, banana de brasileiro. Freglentam essa praia moradores da Lgpa, Sta Luzia e todas
as pensdes do Cengo. E por fim. A praia do Cgu: todos vdo a praia e tomam o seu banho de ardia, de

0l ededguasyja..” .

E de todas as praias, somente Copecabana, com 17.823 habitantes em 1920, conjugou
diversio e habitacdo. Em pouco tempo, este bairro, a0 contr&io dos bairros tradicionais do
Rio, formado anda no sfculo XIX, como Botafogo, Laranjeiras ec., desde o periodo de sua

formagéo, ja possuia um pefil de barro. Esando no find dos anos 20 totalmente ocupado e
dotedo de todos os servicos urbanos.

“Copacabana nasceu moderna porque ndo trazia em d§ 0s marcos da cidade do passado e Sm da cidade
moderna: foi fruto de empreendimento imohbili&io de cunho capitdista, onde rapidamente foi absorvido
tudo o que havia de novidade, sga nas formas arquitetbnicas, nos materiais de construgdo ou nos
habitos e costumes. Em Copacabana se forjou o novo modo de viver carioca” ",

Nos anos vinte o “footing’” da avenida Centrd transfere-se aos poucos para oS
mergulhos em Copacabana. Neste egpago, 0 us0 de adornos, objetos de didinggdo e um
vocabul&io de expressdes importadas produzem um outro Sstema de moda que associava
epago urbano, natureza e objeto num novo codigo de representacdo socid. Pois ndo exdta
somente 0 panorama arquitetonico, a natureza — 0 mar, a a€a e oS MOIros — passa a &
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rdlacionada ap conceito de civilizagdo, & medida que € vivendada de uma forma e ndo de
outra

Um mundo de “kimonos de seda, capas de cores fortes, mantas de arabescos dificeis,
chalés espanhdis, echarpes vaproosas, vestidos claros e leves e maillots de todas as cores e
feitios” compunha a “ polycromia tumultuosa’*® da praianum dia de veréo.

“Copacabana pda degancia e pda bedeza € um encantamento. Naguda harmoniosa paisagem
azul, onde 0 mar quebra na curva greciosa da praia civilizada, as suas ondas mas envolventes € um
auténtico espetaculo de degancia 0 que s vé de manhd e de tarde, nas barcas, na arda, dentro d'agua,
no banho e no ‘footing . Roupas de banho que parecem importadas de Aber Crombie e Fitch, capas e
kimonos ornamentais que lembram Biarritz e o Lido de Veneza e as sombrinhas que Dameyer assinaria,
e caritas cont7e7ntes e corpos perfeitos — eis 0 qe forma para os olhos de todos, o panorama civilizado do
verdo carioca”

Mas uma vez as iddas de dvilizacdo e vida moderna, aqui nos tropicos, utilizamse
de moldes edtrangeiros para se susentarem. Ao longo da década de 1920. Os Egtados Unidos
cresceram  economicamente,  despontando  com  suas  indUdrias —  principdmente a
automobiligica e a cinematogréfica — como a tera de dinheiro fé&cil, de homens vitoriosos e
da ilusio consumiga Uma sociedede dfluente, moldada sob medida paa uma dase
dominante carente de um projeto proprio, tal como a burguesia carioca se gpresentava. 8

O automével americano e as fitas de Hollywood exportaram o ‘american way of life’:

“Sdtando &gil do seu lindo Chrider Imperid de 1928, que rutilava a0 s0l no espelho dos seus metais ...
madame comegou a comentar as degancias que passavam. — O Rio, no verdo, troca Paris por Nova
York. Isto é esquece o Boulevard para olhar Broadway. Repare: Toda elegdncia que passa por agui
ndo descende de Poiret, mas de Bouwit Teller e Beare. As roupas de banho ndo vieram de Paris foram
confeccionadas por Aber Crombie e Fitch, as meas sfo de Gorden e os chapéus de Wright (...) Um
admirador de madame concordou o mais* Y ankeemente’ que pode.” "

A indidria cinematogréfica, aravés da Compahia Cinematogréfica Bresleira, de
propriedade de Francisco Serredor, consegue intervir no panorama urbano da cidade com a
congrugdo da Cindéandia Ir a0 cinema havia s tranformado no ao de consumo de um
produto: o filme Todo o drcuito de sua producdo era controlado pelos grandes trustes, como
a Paramount e a MGM, que exigia para a exibigdo de suas fitas condigbes certas de retorno
dos investimentos. Os cinemas “podrd’ que exisian no Rio ndo esavam em condigbes para
exibi-las. Acompanhando o debate nas revistas especidizadas, como Sdecta, Cinearte e Para
Todos, percebe-s2 a instifac@o dos exibidores tradicionas diante do truste das grandes
companhias, que impunham o arendamento dos filmes por um prego abusivo, levando ao
aumento dos ingressos e 0 conseguiente esvaziamento das antigas casas de exibicéo.

Ingressos dtos, mas conforto, higiene e luxo foram oferecidos por Francisco Serrador
a todos os freglientadores dos quatro inaugurados na Cindandia, entre 1925 e 1928: Capitdlio,
Odeon, Pdécio e Gloria Edes cinemas, com suas edtréias espetaculares, produziram um novo
espaco de gparéncia na geografia da cidade:

“Dentro do meu ‘smoking’ e depois de ter pago 5 mil réis, prego um tanto caro, € verdade, mas passavel
para quem sabe quanto custam os filmes da linda esposa de Shenck, aundei-me comodamente numa
poltrona para ver ‘Amor de Principe. Podendo agora cruzar as minhas pernas num cinema (parece aé
um sonho!) e livre por uma noite das cadeiras détricas dos outros cinemas (?) que cando aos pedagos,

"° O Cruzeiro 1/12/1928,
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® Sobre o panorama culturd americano na década de 1920. Vega Cobem, Stanley. “Os primeiros anos da
América Moderna (1918-1933)"In; Leuchlemburg, W.E. “O siculo inecabado”, Vol. |, p. 267-367, RJ, Zaha,
Biblioteca de Cultura Histérica, 1976.

" Careta, 15/11/1929, p. 27.



parecem dizer para a gente - Levantese! Olha o ambiente, a sda repleta (...) As ‘locadoras, como as
bilheterias ja estavam todes de ‘lamé e sda bddo: os porteros com excegdo do seu Joaquim, estavam
todos vedtidos de soldados da Graugark. Bea iluminagdo eérica, efdtos de luz e uma fila de 30
camarotes, repletos do que o Rio possui de mais fino (...) ‘Noveaux-espectadores de cinema porque SO
agora encontram casss sem pulges Casss que ndo SSo agudas incubaderas poerentas, verdadeiros
focos de condipacOes. Plaiéia sdeta, elegante, chic, aomada das mais fines esstncias de Paris e N.Y.
(...) N&o s via a vilva Mattos nem a D. Anastacia com 0s seus chapéus de paha e pluma, ndo s viam
meninos metendo o0 dedo no nariz, nem mogas pintadas de vermehd. Nd havia banda de misca na
porta, nem aqudes festdes do Domingo na Penha Uma beda orquestra de 15 figuras executou a
‘overture. N8 se ouviram pistdes edridentes e tambores rachados (...) N8 se viam panos de limpar
chdo, pregados com dfinete, na grade da orquestra Pessoas estupefatas, disfarcadamente, cogavam o
pescogo para olhar 0 enorme e mgestoso lustre (...) € eu a pensy Se, por acaso, com a pressa da
inaugurac3o, 2o iria acontecer a cena do Fantasmada Opera...”

Portanto, viver civilizadamente nesta época era ir a0 cinema, owvir vitrola, dancar fox-
trot e chaleston, andar de motocicleta importada, comer Poulet Soucaroff, feto por Bruno
Wellenford no Hotd Centrd, ou beber um “Cindandia no Hotd Glaria®, dém de cheirar
éer, fumar dpio e consumir cocaina

“Quer que lhe diga a verdade? Vocg minha jovem amiga, que mora nessa provincia tranqlila ndo pode
imaginar 0 que é a vida de ‘jeune filleé carioca A vida da ‘jeune fillé caioca de 1928 é extenuante.
N& se tem tempo para nadal Dizem das com razéo (...) Desde o dia que descem do Son, e trocam,
com o primeiro suspiro de divio, o Ultimo volume de Ardd peo primero romance de Bourget, das tém
diante dos olhos um programa terivel, chds, vidtas recepcBes, concertos, bailes, Municipd,
CopacabanaPdace, cinemas, Huminense, Jockey (..) Um programa verdaderamente enlouquecedor.
Mas quando o verdo chega, sobem contentes para Petrdpolis, 0 que as espera € apenas ténis, galf,
equitacio, chés, bailes, recepcdes, concertos, festas e mais festad .. E asim a vida inteira, aé o
casamento, ou aé a morte, as vezes as duas coisas, coincidindo, singulamente se fundem em uma 6. E
é atudo isso que se convencionou chamar avidafeliz de umamoca modernal "%

Um tempo totamente preenchido, mas mesmo assm muito vazio. As mulheres da
classe dominante era concedido o diréto de ser ftil, de freqlentar lugares finos mas de s
“formar” s mesmo em cinema, devorando revidas epecidizadas e freglentando
assduamente as matinées dos cnemas da Avenida Os atidas quanto pensavam, mediam, 0
que comiam, O que pensavam, a quem amavam, eam 0S temas que animavam as Conversas
vespertinas do “Alvear” ou dos “lunchs’ dancantes do Gldria Hotd. Participacdo politica,
nem pens, nos idos tempos da politica cafécom-leite, mesmo as vésperas do golpe find, o
voto feminino era

“uma dessas repugnantes comédias (.) A mulhe, que des quarem arada paa 0 lamacd de
sufragismo, é ainda para dguns 0 mesmo objeto de cobica e concupiscéncia (...) as mulheres recebendo
como mercé o que é indigno, o direito de voto!l Recebem a0 mesmo tempo um ticket de despredtigio e
rebaixamento, que lhes permite chafurdar no lamacd detord em que refocdam os desgregados da
sociedade politica moribundat’

Cabia aos homens bemnastidos o controle da sociedade. Filhos de families
enriquecidas que iam para os colégios ingleses, gorendiam a fdar inglés e a jogar “footbal”.
Eram degantes, sdbrios, de manearas e habitos requintados ou ‘fateis boulevardies nacionais,
gue vao para Paris apenas dissipar a fortuna dos pais e aprender ‘argot’ em Montmartre

% Cinearte, 28/4/1926, p. 27.
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(.)"® Assm s formavam doutores, bacharéis jovens politicos, “homens de raca’ que
crigam um novo concaito de masculinidade associado a vida @ a livre, esporte e culto @
figco:

“Néo ha espetaculo mais dedumbrante do que as primeiras horas da manhd, a enseeda de Botafogo e a
Praa do Flamengo, com suas &guas codhadas de ‘yoles e ‘out-riggers dos nossos clubes, onde a
mocidade exercita os misculos e retempera, no a purissmo, 0 sangue das veias. E ja € um consolo para
nés que temos a tendéncia formidavel para o dmofadismo. Os sports tém essa vantagem: Honram fisica
e moramente. Ensnam aos rapazes 0s beneficios da cultura fiSca, e como exemplo da nobreza de
sentimentos’,

E findiza“ essa mania dos rapazes quererem ser emtudo como as mulheres, é muito triste” ®

A década de 1920 assgtiu a0 crexcimento do Rio de Janeiro e a sua definicdo como
metrdpole burguesa, acirrando as contradigdes do espaco desigud e colocando para 0s anos
subseqientes problemas de uma sociedade urbana que cresce em ritmo acelerado.

1.5 — UM JEITO DE SER CARIOCA

“A fauna sodd do Rio tranformou-se (..) As gearaghes atuas nem fazer idéa de que sga um
‘dmofadirha ou uma meindrosa. Os nossos ridiculos SO outros e tém outros nomes. A gente agora,
que enrijou os misculos no sport, sob 0 sol, nos ensaios nudistas do Lido e do Arpoador, € inteiramente
diferente da geracio do centen&io — a garagdo do ‘puladinho’, da declaracdo, do ‘toi’ e ‘moi’ e outras
velharias roméanticas. As geragbes de hoje, mais tilitarias, ultra-modernas ndo tém tempo para essas
bobagens moram em  aranhacéus, quemam a pde no ol da praa correm de automével no
Trampolim do Diabo, tomam ‘cock-tall’ no Carlton, jogam nos cassinos, cantam no Prado. As
calamidades de hoje so outras. Nem por iss0 temos saudade dos velhos tempos dos ‘dmofadinhas e da
‘melindrosal (Careta, 18.6.1938— se¢80 ‘um sorriso paratodas’).”

151 —-MUDANCA DETOM

A patir de 1930 aé 195, definese um novo olhar sobre a cidade O movimento
revolucion&io que desbancou a antiga burguesa “cosmopolita, composta de individuos
ligados & comunidade cultural internacional, ocupados em acompanhar as conquistas do
mundo civilizado"® do poder, promoveria tanto uma redefinicio nos quadros politicos, como
uma redefinicdo do panorama ideol 6gico da dlasse dominante.

Foi nos anos 30 que

“se produziu uma primeira ruptura no que diz respeito a0 avango da acumulagdo capitdista no pais, no
sentido da implantagdo de um nlcleo basico de bens de produgéo, bem como na redefinigdo do papd do
estado um matéria econdmica, visando atornar o pdlo urbano industria e eixo dindmico da economi a®

Esse processo tem como principa agente aburguesiaindustrid que,

“para legitimar a sua visio de mundo agpropriou-se das categorias do discurso autoritéio da época,
redefinindo-as enquanto suporte da modernizacid econbmica que defendiam. Logo, 0s grandes temas
recorrentes nesse discurso, tais como a necessdade de um estado forte e promotor de um mercado
interno, a necessidade de uma intervencd econdmica por pate do estado de modo a assegurar a
protecdo da producio naciond e 0 bem-estar socid da nagdo, passaram a integrar 0 proprio discurso dos
lideresindustriais no periodo, buscando legitimar a classe enquanto ‘ classe produtora naciond’ "8

% Careta, 28/7/1928

% Careta, 26/7/1921.
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A modemnidade foi subdtituida pela modernizac®o, e os vdores indudridigas invadem
a retorica contemporénes, expressos por Roberto Smonsen: “No estago atual da civilizacao,
a independéncia econdmica de uma grande nagéo seu prestigio e sua atuagdo politica como
povo independente no concerto das nagdes s podem ser tomadas na devida consideracao,
possuindo esse pais um parque indudrial €ficiente a altura de seu desenvolvimento
agricola”®. O pensamento autoritério de 1930 e sua distin&o entre pais-redl e paislegal

“ganha pleno sentido, quando entendia segundo a0 paradigma da condituicdo de uma ordem burguesa
en uma odedade ndo mas ecravocrala, mas oligarquica e latifundiaia Tratase agora de continuar
expandindo a capacidade regulaidria e smbdlica do poder plblico e de garantir sua capacidade extrativa
como objetivo de financiar a expansio do Brasil burgués modermo. E uma sociedade de mercado, reino
do privatismo burgués e do individuaismo, que esta ao fim do autoritarismo de 307 ©

Portanto, a supremacia dos vaores individuas, uma sociedade civil dienada dos seus
diratos paliticos € um “mundo rigorosamente quislado, superpondo-se a vida regida por
outros cédigos — inclusive o da malandragent’* compuseram o quadro ideolégico do estado
Novo.

1.5.2 - OSRUMOSDA CIDADE

Quem olha para as fotogrefias da cidade de 1930 e depois de 1945 percebe que, em 15
anos, a cidade do Rio de Janero teve 0 sau  contorno definitivamente tragado. Um perfil de
metrépole moderna, marcada pela contradicéo espacid tipica dos tropicos.

Entre 1937 e 1945, a adminisracdo do perfeito Henrique Dodsworth fecha o cico de
crurgias no espago urbano carioca, redizadas em nome da circulagéo. Edtas foram iniciadas
por Perera Passos, continuadas por Carlos Sampaio e concluidas por Henrique Dodsworth,
aravés do plano gerd de mehoramentos.

Ede plano promoveu uma verdadeira revolucio urbanigtica na cidede. Comegou pela
demalicBo do Cassino e do Testro do Passeio PUblico, permitindo a ligagdo do Passeio a Av.
Bara-Ma. Demdliu-s2 pate do morro de Santo Antbnio, ampliando 0 egpago vizinho @0
Tetro Municipd e a Cindandia, permitindo aos bares colocarem mesinhas nas calgades
Conduiramse as obras da Esplanada do Cagtdo, condruiu-se 0 aeroporto Santos Dumont,
anpli’]anse os Jadins da Gldria e do Hamengo, duplico-se o tind do Leme paa
desafogar o crescente tréfego da Zona Sul, e teve inicio a construco da Av. Brasil. %

Mas td como a reforma de 1906, a da década de 1930/40 elegeu a congrucdo de uma
avenida para fazer representar 0 conjunto das obras. O que a Avenida Centra representou
paa Peréra Pasos, a Presdente Vargas representaria para Henrique Dodsworth, qua sga, o
simbolo de uma administrag@o vitoriosa

A Presdente Vagas, que foi concebida para facilitar a circulacdo crescente de
veiculos, transformou o centro da cidade e imprimiu um novo padrdo de aquitetura, cujo
dmbolo maimo fo o aranha-céu. A S condrugdo colocou abaxo O antigo centro
comercid do Rio, quatro igrjas, um mercado, a sede da prefeitura e quinhentos edificios® e
colocou NO sau lugar uma via expressa de 4 Km e 80 m de largura. Para a populagéo carioca, a

% Roberto Simonsen, Ciesp, 1928. cit. por: Diniz, Eli, Empresério, Estado e Capitalismo no Brasil: 1930-1945,
RJ, Paz e Terra, 1978, p. 99.

% Sontos, W. Guilherme dos. “ Paradigma e Histdria, e ordem burguesa naimaginaco socid brasileira’, RJ,
Mimeografia, 1975, p. 47, cit. por Eli Diniz. op. cit., p. 92.
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% ARCRJ. Prefeiturado Distrito federal. Plano Geral de Melhoramentos 1943. Sobre as transformagdes no
perfil urbano do RJ na década de 1940. In: “Energia Elétricana Urbanizagso Bresilerd’, RJ, Centro daMemdria
da Eletricidade no Brasil, 1999, Cap. 1V, no prelo.
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construgdo da Presdente Varges representou a reformulagdo do seu olhar, que passa a ser
congtruido a partir de um novo angulo daguele que vé a partir daméguina

“A veloddade provoca, para agude que avanca num veiculo, um achatamento da paisagem. Quanto
mais rgpido o movimentg menos profundidade as coisas tém, mais ficam chapadas, como se estivessem
contra um muro. A cidade contemporanea corresponderia pelo mesmo processo de supeficidizacdo, a
paissgem urbana se confundindo com ‘outdoors. O mundo se converte num cenaio, os individuos em
personagem. Cidadecinema. Tudo € imagem... Aqui tudo é linguagem, signo.. Neste universo feito de
imagem, 0 red nd tem mas origem na redidade Da a snsecdo corrente de que edas fachadas
ocultem um mundo verdadeiro que estaria por tés. Mas ndb ha nada la Tudo existe na supeficie sem
fundo daimagem”®.

N& 0 a &ea centrd da cidade teve 0 seu panorama modificado, os sublrbios ficaram
resarvados a locdizecdo das faoricas e a habitacdo popular, as mehorias redizadas foram
pontuais e distributivistas’ %.

Méer, Madureira, Bangu, Cascadura, Brés de Pina neste participavam do imagin&rio
da dite carioca como &eas onde o tempo parou. Bucdlicas, resarvadas as vivéncias populares,
néo faziam pate do mapa carioca que a clase dominante confeccionava Eram o reverso da
imagem.

A zona aul, por sua vez, cresceu bagtante neste periodo. O “boom’ imobili&io anima a
condrucdo e recondtrucdo neste espaco. Bairros como o Leblon, Ipanema e Copacabana
foram ddfinitivamente ocupados, pois

“0 concreto amado, por diminuir o custo unit&io da habitacdo, viabilizou o desgo de grande parte da
clase média carioca de ‘morar na Zona Sul’, desgo que foi capitdizado intensamente pda empresa
imobilid&ria em suas campanhas publicitarias. Ja no find da década de 1930 o processo de verticdizacdo
de fazia sentir em Copacabana, a principio aravés das subgtituicio de casas por edificios de quatro ou
cinco andares, passando o gabarito a oito e doze andares na década de 1940°%,

Copacabana, nedtas décadas, definese como espaco de habitacdo e lazer da classe
dominante. As ruas Ramundo Correa, Sa Claa, Siqueira Campos, Aires Sddanha, Djdma
Urich, e depois do loteamento da regido pertencente a familia Duvivier, a propria rua Duvivier
e a Babosa Lima, uma rua bem junto a0 morro, erlam o locd de moradia da “fina flor”
carioca.

Com o Copacdbana Pdace emoldurando a orla maitima desde 1923, quando foi
inaugurado, pelo menos quatro cnemas, vaias lanchonetes uma filid de um luxuoso
“magazin” do centro da cidade — o Imperid - , um comércio crescente que oferecia facilidades
aos fregueses, como ir aé a casa oferecer produtos frescos, grande circulacdo de transporte —
Copacabana era servida por bondes e lotagdo — e uma praa bem limpinha Copacabana era a
sintese do Rio moderno e bem sucedido. E é Copacabana que compde a meméria de
quem N&o moramais &

“More quarenta anos em Copacabana, cheguel |a em 1938 com treze anos e SO sai depois que a mamae
morreu. Ah!' Morar em Copacabana era uma ddicia Tinha uma praa limpinha cinema e confetaia
Lembrome nos fins de semana a gente gerdmente ia a0 cinema, no ‘Vaie€, no Poto 6, que era meo
‘poeird, ou um bonde que vinha do Leme e retornava no Bar Vinte, no ‘Prgd, ete sm ea ‘chic’.
Depois do cinema era religiosa a ida a lanchonete Americana, a primera da cidade a ter ‘milk-shaké e
‘melted-milk’. La ficava di na Figueiredo Magdhdes, esquina com N.S. de Copacabana Era o ponto de
encontro da garotada, € como a gente sempre ia 14 0 gagom ja conhecia a gente e fazia fiado. Vocé
também podia ir a cdnema na Cindéndia e tomar ch4 na Brasldra, com midca a vivo, ndo era
programa de coroa, ndo. Ficava cheo de jovens as maes permitiam, pois sdbiam que era SO cinema
Além disw, naguela época era facil ir a cidade, pois tinha lotagdo, e a Cindéndia ndo era barafunda

% Peixoto, N. Brissac. “O Olhar Estrangeiro”. In: O Olhar, SP, Cia. Das Letras, 1988, p. 361-362.
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que é hoje ... a noite a gente podia passear na cdcgada da Atlantica e tomar sorvete sentado no banco do
cdcaddo, andar de hicicleta e ouvir vitrola na casa dos amigos de escola que moravam todos perto, di
mesmo em Copacabana... era como se fosse uma grande familial %',

Neste periodo também aumentam na Zona Sul 0 nimero de favdas, que se condituiram em
“importante mercado de trabalho especializado no setor terciario que J)asgam a ocupar o

terreno fngreme das encostas desvalorizadas pelas empresas imobiliarias®.

1.5.3 —“UMA INICIATIVA QUE POE A CIDADE AO ALCANCE DE
TODOS’

Pdas russ da cidade passsvan uma populacio heterogénea de trabahadores,
empresarios, pobres pedintes, empregados do comécio, senhoras consumidtas,  jovens
modernos, carros, bondes, avides, cachorros e passaros.

Na rua ndo s dedfila mais, 0 olhar foi desviado das pessoas para as vitrines e |etreiros
luminosos, tudo € imagem na cidade modernizada

Os egpacos de aparéncia, que aé entdo tinham a funcdo de compor uma certa
identidade no interior da cdasse dominante, passam a patir dos aos 30 a produzir
representagOes que seriam transmitidas a sociedade como o legitimo modo de vida carioca

O controle da massa despossuida, que cresce sobremaneira nestes tempos de expanséo
industrid, pessa a ser redizado, ndo somente aravés do aparato policid, mas também através
de formas mais sutis como aguelas existentes nas representagdes de caridade, @ Carnavd, do
banho de mar, do ré&dio e do futebol. Cabe chamar atencdo para o fato de que o controle
exercido através daimagem fotogréfica ser desenvolvido nos Capitulos 3 e 4 deste traba ho.

O desprezo aos pobres foi subdituido pdo paerndismo, e a pobreza perdeu as suas
determinacfes socias paa s encarada como um problema de indole ou uma condico
natural. Na critica da futilidade femining, estaimagem ficadara

“As mulheres amam de acordo com sua toilletes. Em roupa de passeio va bem um flirt com
um sportsman. A noite, a solenidade do decote pede um diplomata. H& no minimo trés homens
interessados no amor de uma pequena moderna. Os pobres nd. Continuavam a sua vida
obscura e amam de verdade como se deve amar. Amam uma pessoa S0, ndo € 0 o que os
fascinamas o desgo irreprimivel de ser til a0 eleito do seu coragio™®.

Elas trocan de amor porque podem trocar de roupa Aos pobres reta o destino imutéve de
amar eternamente e continuar despossuido de bens materiais.

Por saberem amar, os pobres merecem ser tratados com o respeito na sua condicéo de
naurdmente despossuido. Para que isto pudesse s redizado, uma s&rie de indituigbes de
caidade S0 criadas neste periodo, a maoria das quais Stuadas préximas das moradias das
benfeitoras e didantes dos locas de moradias populares Entre das esavam: a Obra do
Berco, o Patronato da Gavea e a Pequena Cruzada.

Toda uma programacdo socid era redizada para arecadar fundos que sustentassem
tals indituigdes, com a devida participacdo das senhoras de politicos e homens de destague no
mundo dos negdcios. Seguemse comentdarios sobre esses eventos:

“Alcancou um resultado brilhante o Cock-tail Party que em beneficio do Patronato da Géavea,
s« redizou no club dos Maimbds Uma admirdvel sociedade compareceu e predigiou a

% Entrevigta reslizada com a Sra. Helena Dale, fev. 1989.
% Abreu, M. op. cit., p. 112.
% Fon-+Fon! Jul. 1935.



degante feta que encheu de encantamento e sedugdo a sede dos Maimbés (..) Encerrou-se
ontem a exposicdo da Pequena Cruzada redizada com tanto é&xito, na sede da beneméita
ingtituicdo, & Av. Epitécio Pessoa (...) Numeross e distintas foram as visitas do Grand Mondé
a exposicdo (...) Uma indituicdo que merece todas as smpatias e que legitimamente desperta
a olidariedade dos mais vdiosos dementos da nossa sociedade € sem dlvida, a Obra do
Berco. Abnegadas senhoras tratlam com exemplar carinho a bea indituicio, cujas findidades
de amparo a crianga senshilizam todos os coragBes bem formados (...). Neste momento, a idéa
de = levantar a sede definitiva da Obra do Bergo empolga todas as atengfes. Nesse sentido, ja

£ mobilizam vdiosos dementos da mas dta sociedade carioca, a fim de plangar uma feda
~ 1100

em beneficio da utiliss maingituicao
A caidade, uma das expressies do paterndismo para remediar a questéo socid, era
concebida fundamentamente como uma prdica feminina Portanto, abriu um  espago
dgnificatico na producdo de uma imagem de dase dominante, que associava @0 luxo da
futilidede o controle do comportamento socid. Pois, @ mesno tempo que s reconhecia
socidmente entre os seus pares, a mulher da classe dominante, aravés da caridade, auava no
sentido de controlar a messa indigente que se avolumava nas ruas da cidade, um controle
exercido aravés da aceitagdo pelo despossuido da sua condicdo de pobre. Sendo assm, a
guda vinha como forma de evitaa mudangcas. Associando luxo a pobreza, nes fedtas de
caridade, criava dois mundos incomunicaveis. o rico e diverte para que a pobreza continue a
exidir.
O Camnavd, a patir do ano de 1932, pasa a receber gpoio dficid, que, dete ano em
diante, gpoiaria tanto 0 carnava de rua como dos clubes degantes. O Canavd tornase uma
festalegitima para o pobre e para o rico. Asrevistas da época espadhavam ancticia

“Desde ano passado, os festgjos carnavdescos comegcaram a ter auxilio oficid, o que importa
em dizer que os nosos dirigentes souberam traduzir a divisa dos ceares. ‘Pane et dreens’. A
julgar pelo entusasmo que envolve a cidade, o Canavad de 1933 culminara numa espléndida

festapablica’ ™™

Entretanto, 0 que fica claro € que a partir dos aps 30, o Canavd passou a s
utilizado pela ideologia dominante, como um momento de digensio e dessfogo das tensdes
socias

“O canavad é uma espléndida festa tipica Pode-se dizer que 0 Rio de Janeiro tem uma estacdo
sem gmilar nos cdendaios de outras cidades. Edta estacdo que dura 2 meses — da noite de S.
Slvestre até Quartafeira de cinzas — é o canavd, o leit — motivo da cidade, da vida carioca,
que O s manifesta dentro daguele periodo de esfuziante trepidacdo, nas batahas, nos bailes,
nos corsos, nos banhos a fantasa. As ruas, mesmo nos dias mais vulgares tém nova vida, e a
propria crise, conquanto continue a ser motivo de preocupacdo individua, para a coletividade
deixa d ser assunto (...) E o Brasl —que feizl — N&o precisa pensar ros problemas gravissmos
do desamamento e de dlvides de guera, expande o génio jovid e degre, cultuando a sua
tradicgo mais belae maisviva, que é o camaval™'®.

Uma indidria voltada para o canavd fica encarregada de fazer deta imagem o
gnbnimo do Rio: locd de paz e cooperac@o entre as classes. A revigta O Cruzeiro, em jangro
do ano de 1933, foi contratada para ser orgéo oficid do canava carioca, passando a inserir
em suas paginas de fotogravuras reportagens fotogréficas, “colhidas originalmente em todos
os festejos’ . E a andlise destas fotos fazem parte da 3 parte deste trabal ho.

A cddade do Rio de Janeiro ganha um novo pefil: irreverente, cordid e popula.
Imagens que juntamente com os cartBes postais da ‘princesinha do mar” eram venddas para
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0 exterior, araindo turistas de todo o mundo. E a partir dos anos 30 que a imagem do Rio,
produzida pela classe dominante, consegue Ser objeto de consumo e exportacéo.

Dentro dessa tendéncia de incorporar 0 popular & imagem caioca, a praas
transformamse. Havia se tornado impossivd manter a antiga hierarquia percebida nos anos
vinte. As imagens da praia retomam os tradicionais significados de salide, higiene e vida a0 a
livre, associando-0s a um novo padréo de bdeza, que visava a incorporar  imagens nitidamente
populares O tom bronzeedo na pde e a idedlogia do “morar a beiramar”, juntos
compunham uma nova representacéo socid da dasse dominante.

“Mesmo nas horas caniculares em que 0 sol queima a praia ainda € boa e € benéfica.
Faz bem att mesmo a caricia escaldante dos raios iodo-violeta, que ddo a pele esse moreno
bronze t&0 da atualidade e tdo do gosto de toda a gente”'®. Uma imagem que passa a ser
perssguida por todos aqueles que queriam s reconhecidos como cariocas e de se sentir
inseridos na cultura burguesa No espago da praia convivia 0 “degante’ e o trabdhedor, 0
“chic’ e o suburbano, o “up-to-date” de Copacabana e 0 “burgués’ da Tijuca e criavase a
ilusfo de iguadade pelo livre acesso ap mesmo espago.

O universo de dgnos gue interditavam o convivio na década anterior haviam s
tranformado, a medida que a propria classe dominante assumiu comportamentos e uma
estética influenciados por imagens reconhecidamente populares. Todos podiam e deviam ir a
praa Néo exidia mas difeenca socid, o “banho de mar estd ao alcance de todos’, naticia O
Cruzeiro em feverairo de 1933:

“O cidaddo que mora a dois passos da praa, agqude que tem casa em Botafogo ou em
Copacabana, pode facilmente vaer-se de todos 0s recursos que as praias |he oferecem de casa a
borda do mar. Ele ndo gasta mais do que 5 minutos (...) Mas como fazer o carioca que resde
nas partes mais dtas, na Tijuca, por exemplo? Tinha um recurso: meter-se num automove e
rumar para a praia Acontece, porém, que 0 automével, nesta época de crise, va ficando uma
coisa rara, um verdadeiro objeto de luxo. Quando tem caro 0 asunto estd resolvido, mas
quando ndo tem? Havia um recurso: paramentar-se, enfiar um tenro, descer e mudar de roupa
num club, na casa de um conhecido, numa barraca dugada Mas 0 quanto iso era incdmodo! E
0 resultado era que, nesta época de cdor, quando 0 mar apetece tanto quanto um sorvete, O
burgués da Tijuca ou dos bairros limitrofes ndo tinha a felicidade de gozar das ardas e de um
banho de sol. Fdizmente veio para resolver o problema o servico de énibus para as praias que a
viagBo Excdsior estabdeceu. A hora certa, 0 cidadfo tijuquense, no seu maillot e ceercado pela
familia, espera que passe 0 dnibus— uma espécie de carro particular aseu dispor ..." %

Foi tanbém nos anos 30 que o inteior das casss e viu invadido pea vinheta do
“Reporter Esso’; pelos Ultimos sucessos musicals, pelas paixdes e dramas das novelas e pelos
discursos do presdente Getdlio. E o réadio, moldando a opinido plblica, vendendo produtos,
lancando modas e criando ilusdes. O ré&dio abriu um espaco que ndo Seria somente vivenciado
por empresaios, edrdas e adros radiofonicos, mes ea fundamentamente produtor de
mensagens que, veiculadas por uma literatura, amplamente iludtrada, especidizada no assunto
e pdos programas de radio, com ingreso pemitido ao plblico. Visavam a criar
comportamentos, sdlecionar opinido e tranamitir representacbes da clase no poder. Cabe
lembrar que tanto o radio como a imprensa escrita edtava b rigida censura governamentd,
aravés do DIP (Depatamento de Imprensa e Propaganda), portanto, tudo que saia pelo ré&dio
ja estava devidamente censurado.

Uma imagem moldada paa ser consumida A r&io Nadond, em 1943, ja
monopolizava a audiéncia carioca, “h& pelo menos sete anos a Orquestra Brasileira de
Radamés e um milh&o de melodias envolviam a misica popular nossa e dos outros em nova

1940 Cruzeiro, 18/2/1933.
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roupagem sob o patrocinio de Coca-Cola”'®. A réadio Naciond foi criada peo grupo A Noite,
em 1936, mas em 1940, Getdlio Varges, por conta de agumes dividas do grupo, encgpou a
radio. A Naciond torna-se uma r&dio governamentd ligada as diretrizes politicas do governo,
mas autbnoma economicamente, pois podia “competir no mercado publicitrio com as
estacdes mantidas pelo capital privado, reinvestindo todo o lucro do seu faturamento na
proépria expansio, conquistando a cada ano talento, espaco e prestigio” .

Locdizado no 22° adar do edifidio A Noite, na Praca Maud o auditdrio de
quetrocentos e noventa e oito poltranas da rédio ficava repleto, no dias de show, com os f&s-
clubes das cantoras de ré&dio. Ao longo dos anos 40, a radio Nacional condituiu-se em
“veiculo capaz de transmitir tanto o magnetismo dos cantores, locutores e radialistas quanto
acordes sinfénicos da orquestra regida por Leo Peralchi em Festivais GE, ou a eficiente
participacdo do departamento de Jornais Falados liderados por Heron Domi ngues''®,

Competindo com audiéncia da rédio Naciond, estavam a Mayrink Vega, Cruzeiro do
Qu, radio Club do Brasl, Radio Globo, de 1944, Continentd, de 43 a radio Tupi, de
propriedade de Asss Chateaubriand, dono dos Di&ios Associados e a radio Maua, que estava
vinculada a0 Minigério do Trabdho e de acordo com a publicagio anud, o Almanaque da
Cidade, ea tida como a r&dio do trabdhedor: informe e ingrui 0 homem do trabdho que
produz a0 lado do que é Utl, o agradavd — programes muscas escolhidos sem s sujara
favelescal! Essas radios compunham o ‘Star system” carioca, reino mégico onde se coroavam
rainhas e reis e onde s moldava o perfil do carioca urbano de peo menos mas duas décadas,
1940 e 1950.

Por fim, o tradiciond eporte de dite, o futebol, introduzido pelos ingleses, anda no
find do sc. XIX, avancou pea contram@ da Hidtdria, i0 € incaporou pouco a pouco as
canadas mas pobres da populacdo, condituindo-se em 1930, um eporte de massa, com
jogadores negros indusve. A patir de entdo o futebol s profissondizou e tornourse uma
paixéo popular, que foi interpretada da seguinte forma por Oswald de Andrade:

“Quem negard a0 futebol esse conddo de catarse circense com os velhos sabidos de Roma
lambuzavam o pdo triste das massas? Nao podendo xingar o pardo, que o rouba, O operaio
xinga os juizes da parttida e procura egpancilos como se o banderinha mais proximo fose o
procurador da prepoténciae do arbitrio” ',

Compreendendo essa tendéncia, as revidas ilustradas e jornais da época publicavam
uma grande quantidade de fotos dos jogos, sob todos os angulos, dém de passarem a destacar
reporteres para a cobertura das temporadas e dos assuntos futebolisticos. A produgdo em
quantidede de imegens sobre o futebol inidavase, resarvando a classe dominante oS
camarotes e tribunas de honra dos estadios.

1.5.4- FEIRA DE VAIDADES

Por um lado, s certos espacos S0 abertos a0 uso popular por edratégia de controle
socia, por outro, certos espagos permaneceram reservados a classe burguesa em processo de
congtante autoreconhecimento e afirmacdo. A burguesa carioca de 1930 e dos anos 40
continuaabrindo a* season”, tomando o seu “drink” e fazendo o seu jogo.

Em junho de 1938, arevidaBaraMar enunciaaentradada” season’,

1% Sarodi, L.C. “NaEncruzilhada: Rédio e T.V. em 1950”. In: Almanaque 1950, RJ, Jo&o Fortes/Index, 1985, p.
128.
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“esee pequenino vocdbulo inglés representa, em todas as partes do mundo, nas sociedades em
Nova York, Belim, Pais e Roma 0 momento culminante de sua vida, a esacd de seu maior
esplendor socid... Acontecimentos @ margem da dta elegdncia carioca, sem a sua participagéo
e interesse, tém anunciado o comego da estacdo. Mas fdtavalhe o predigio e a distinggdo
caracteridtica da dlite, inconfundivel pelo seu ‘cachet’, pelo seu tom, peo seu bom gosto, pea
sua finura Mas esse acontecimento va, findmente, se verificar, com a inauguracd no
proximo diadois dejulho, do novo * grill-room’ do Cassino Copacabana™’.

A “Feira de Vaidades’™ coloca & disposicido do mundo eegante carioca, epacos de
exposicdo e odentacdo, paa que o culto a0 ornamentd e ao futil continuem a s o
fundamento da cultura burguesa da primera metade do sfculo XX. Redtaurantes, confeitarias,
clubes e cassinos ampliaram a geografia de aparéncia da cidade.

Entre os restaurantes, o destague erareservado para o Lido, em Copacabana,

“nas snirées do Lido continuam cheias e agradabilissmas. Com 0 seu impecavd servico, sua
orquestra  espléndida, o aranjo habitual e caracteristico do seu interessante interior, o Lido
proporciona as melhores noites recredtivas do Rio. Ao ritmo languido dos tangos e da mulsica
sacudida das rumbas, os pares preenchem as pistas™?2,

Entre as confatarias, a antiga Colombo mantinha a tradicdo, mas foi a Confetaria Braslera
que trouxe a Cindéndia o ago que fatava, como explica o cronista

“A luxuosa cesa de cha deveria ter goarecido com a propria Cindandia, assm pensa a
sociedade carioca que enche todos os dias o espléndido sd@ da bda confetaia E pena que
estacionem as portas os dmofadinhas, impedindo a entrada e a prépria vista dos que, estando
no interior, N30 dessgjem perder o contato com o movimento do passeio da Cindandia™™®,

Pontos de digtincéo e prestigio eram, antes de mais nada, lugares paraver e ser visto.

Dentre 0s dubes etavam o tradiciond FHuminense e os Maimbés, no podo sais, com
chés dancantes aps domingos, para o “flirt” saudavel entre a juventude bronzeeda e “chic’; na
Lagoa Rodrigo de Freitas, o Caicaras, inaugurado em Julho de 1935.

Entretanto, dominando o “grand Monde’ carioca estavam 0s cassinos. Os cassinos da
Urca, Atlantico e o Copacabana transformaram a vida noturna carioca: “ Era um programa,
vocé se distraia, podia levar os amigos defora; jantava, assistia ao show... mas até chegar ao
local do show vocé tinha que passar pelo cassino, era um negdcio bem bolado, porque vocé
sempre acabava jogando em alguma mesa’ 114,

No espaco dos cassnos media-se a degancia, 0 poder aquistivo e a influéncia palitica
dos pares. “E fédil verificar que o pessod que vai se divertir nfo é agude que espera o fim do
més, ou peao principio do que vem, 0 pano vede tem a mesma intenddade desde o primeiro
da aé o Utimo dia do m&™™, nes suas mesas uma burguesia miliondia, fortdecida pelo
esado novo, fechava negécios, travavam diangas e ampliavam fortunas, “ali brilhavam os
Guinle, os Lage, os Seabra, os Ascard eetc”6,,

O jogo ea acdto e indusve parocinedo peo Ededo, que aé consrdi o hotd
Quitandinha, em Petrdpolis, para que 0 jogo ndo paase no veréo. Calos Machado rdembra
“participdvamos dos mais importantes acontecimentos sociais daquela época, chegando a ser

10BgiraMar, 25/6/1938.
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considerados a orquestra oficial do Estado Novo... abrilhantavamos com nossas alegrias as
noites despreocupadas de uma vida que corria sem muitos problemas’ .
Com uma arquitetura propria, cada cassino visava a destecar-se aravés da associacéo a

um tipo de imagem:

“A mas degante sociedade do Rio tem comparecido ao grill-room da Urca, onde a gente s
trangporta @ um verdadero e ddicioso coin de Pais (.) A Urca conseguiu o milagre de
judtificar os motivos europeus da sua decoragdo do seu grill-room. Criou um meio parisense,
onde ndo fdta a troupe de Batarim, com seus baados, 0s seus ‘sketchi’ e a adordvel loura do
su french cancan. N é possivd a0 carioca que, e presa de s eegate, omitir do seu
programa o gill-room da Urca No grillroom do cassno Atlantico (..) respirase um ar
civilizado, transatlantico: a vida  ambientase num meio degante e aistocrdico (..) O
megnifico sddo do grill relne sempre 0 que o Rio tem de mais representativo e fulgente. O
novo restaurante do Cassino de Copacabana, com sua sugestiva decoragdo, devida a ate de
Henrique Lited em combinagBb com a Mason Jnsem de Pais tem araido um mundo
elegante com suas deliciosas soirées de primeiraestagio” 2

Enquanto no espagco das ruas da cidade exdtavamse os vdores populares, nos
creuitos fechados do “high-life”, as imagens anda se pautavam em moldes edtrangeiros para
exigirem. Era assm nos cassnos, redaurantes, confeitarias, nos clubes e nas grandes
temporadas do Jockey-Club, que desde 1920 havia €eto 0 eypago de um barro
tradiciondmente de classe dominante, paa a locdizacdo da sua nova sede, 0 hipédromo da
Géavea. Desde os tempos da Bele Epogue o turfe reunia a dasse dominante num desfile de
aparéncia, “o frio ndo impede o comparecimento das nossas elegantes ao Hipodromo da
Gavea, e, ao contrario, empresta ainda maior requinte a reuniao esportiva e social” ™.

Ese moddo de cultura urbana, repleto de referéncias internacionas, teve no cinema
um dos seus principais vefculos, que ‘subvertia a ordem espiritual do mundo”® — A cultura
caioca dos anos 30 em diante pautavase nos moldes sonoros de Hollywood. E todas as
imagens produzidas por essa cultura adquiriam essa marca

“Aloof”, “glamour”, “sophigticated”, “it”, “Sex-appeal”, “yampf’, “temperamental’
eram imagens associadas a mulher carioca, que era vita como “ultramoderna’, esportiva,
cinematogréfica, tosada de sol, que esconde os olhos nuns Oculos pretos deste tamanho, faz
ginadtica pelo rédio em Copacabana, toma drinks no OK, danga no Carlton, frequenta o sol e
0 ma com intimidede, como s v o tipo “modern girl”1938. Por outro lado, o chamado
“sxo0 fragil” conquisa espaco na sociedade masculina Em 1932 é estendido o direto de voto
a mulher que, a0 contr&io da década anterior, passa a S asciado ao direito de lutar por
umavidamaisjusa Foi Berta Lutz uma das principals defensoras deste direito:

“A paticipacd da mulher na vida politica ndo deve ser um objetivo ameado pela ambicdo ou
vadade, mas um instrumento destinado a conseguir a redizacdo do programa feminigta de
iguadade juridica e econdmica dos sexos, de protegdo a mocidade e a infancia de justica socid,
de educaczo, de satide publica e de dignificaczo do trabalho™"

Entretanto, modernizada pda crescente indudridizacdo e ordenada pdas les do
Estado Novo, a sociedade reinterpreta os conceitos de trabaho, iguddade e judica O trabaho
garantiria a mobilidade sodid, a iguddade conquidada aravés do voto, ampliaia 0 aceso
aos beneficios da modernizacdo da sociedade e judica, garatida peas les socias do
governo, pemitiia a liberdade de paticipacéo civil. Pilares da ditadura de Vagas, esses
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vaores, td como a cultura ornamentd das dites, S exitia na gparéncia, pois a oper&ia
moradora do sublrbio ndo conseguiu viver & beramar e, e ia a praia, era de trem e lotacao;
0 consguiu s edrda aravés das noveas de rédio, tinha direito a voto e ndo podia exercé
lo, e s paticipasse de dgum movimento reinvidicadrio, podia ser presa e aé expatriada,
como foi feito com Olga Benaio.

Em 1945, depois de dues bombas a@bmicas explodides, termina a Segunda Guera
Mundid, e o Bradl dege 0 seu primero presdente, depois de quinze anos, dravés do
ufrégio universal... O meio do séeulo se goroxima..

1.6 — O SECULO XX FAZ CINQUENTA ANOS

“No interior, quando se ouve esse nome fabuloso — Rio de Jandro — ou s pensa em uma
supercivilizago de pecado e libertinagem, ou s lembra de gravuras mas que exploradas do
P20 de Acgucar, do Corcovado, da Av. BeiraMar... Nada disso € o Rio. Ou mehor, tudo isso é
0 Rio. Tudo isso e mas o que os sambas cantam, 0s cronistas e 0s namorados gritam. E é
mistura de afdto e mata serrada, de noite de lua com violdo e namorados na cagada e os
night-clubs derramando Iuz e barulho... E esse contraste de poesia e deboche, esse paradoxo de
noites liricas e Idbricas, é isso 0 Rio... Filhos de todas as rdigifes e ragas, criaturas devassas ou
virgens serenas, filhas de Maria ou livres profissonais do pecado, assassnos, ladrdes, canalhas
e herdis, todos comem, dormem e vivem sob 0 céu do Rio. E a ddade-democracia Ninguém se
conhece e, no entanto, todos falam nas ruas, contra a Light contar as mis&rias todas fdam nas
ruas moderna de capital” .

1.6.1 — ARESDE IGUALDADE E LIBERDADE

A vitdria da democracia americana contra os governos taditaios, na Segunda Grande
Gueara, espdhou ventos democréicos para 0 Bradl. Inidavase em 1945, 0 processo de
redemocratizacdo naciond, com a condituicdo dos partidos politicos de base prioritariamente
urbana.

Ao contr&io dos patidos da Replblica Veha, os formados nesse periodo pretendiam
condituir-se em uma expressso naciond. O Patido Socid Democrdico (PSD) e a Uniéo
Democréica Naciond (UDN) foram os dois maores patidos o primero criado pdo proprio
Esado Novo, paa fazer freglente aos novos rumos da poliica e o outro condituiu-se,
jusamente, na luta contra 0 Estado Novo. Apesar dessa origem divergente, ambos defendiam
0 ddema cgpitdiga, um dsema representativo, e tinham como principd bandeira uma nova
constituicg, que sria daborada a partir de seusidesis'Z.

Quem votava na UDN ou no PSD podia morar em aranhacéus em Copacabana ou
nes mansdes da Gavea, mas com certeza jantava no Lido, jogava nos cassnos, freqientava a
piscina do Copacabana Pdace e subia para Petropolis no verdo, dém de vigar freqlentemente
para a Europa ou Edtados Unidos e ndo dispensar o ‘thauffer” nas compras no centro. Podiam
ter fazendas no interior ou ligagbes comercias no exterior, mas com certeza eram acionistas
da Light e no Baco do Bradl e = néo paticpavan do Governo, mantinham contatos
intimos com o poder. Entretanto, no afé de reconheceremse com essas imagens de poder, as
canades médias urbanas, que na Sua maoria viviam de sda&io e nd de rendimentos
fechavam com esses dois partidos, ou entéo com o Patido Trabdhiga Brasleéro — o PDT —
braco trabahiga do PSD. Neste quadro, restava como oposicdo o Patido Comuniga
Brasleiro (PCB), que, dede a sua criacdo em 1922, vivia mas na clandesiinidade do que na

122 5 Cruzeiro, 4/2/1950.
123 Spbre aquestap da redemocratizagso brasileira e formagao dos partidos politicos: HGCB, Vol. 10. Nosso
Séeulo, Val. IV, 1° capitulo.



legdidade. Com os ventos democréticos, a@é 0s comunistas conseguem se fazer representar no
Congreso, mas a leve brisa democrética néo superou o tufdo da guerra fria, e 0 PCB retorna a
clandedtinidade em 1947. O fao é que a palitica tronarase assunto. Na conversa de bar, no
trem da Centrd, no ed&dio de futebol ou na pérgula do Copacabana, 0 exercicio do voto
mobilizava “chics’ e suburbanos homens e mulheres, mas ainda excduia os andfabetos A
cidade do Rio de Janeiro, capitd da Replblicay ganhou aees de iguddade e liberdade, ndo
importava tanto quem ganhasse, 0 importante era que se podia votar e fdar md de quem fosse
deito.

1.6.2—“O RIO DE JANEIRO CIDADE QUE ME SEDUZ..."

A imagem do Rio de Jndro, como cidade-democracia, ganharia a sua forma perfeita
nofind dos anos 40, e no bojo da democracia estaria a propria cultura de massa.

A Segunda Guerra Mundid, redefiniu os quadros da palitica internaciond, devando a
cultura americana a0 ided de civilizagdo e reorientando, nos trépicos, os modeos
estrangeiros'®. A Revista Rio do ano de 1953 expdes com clareza essa redefinico:

“Primeiro fomos mais ou menos lishoetas, com o mundanismo, depois londrinos e parisenses,
agora somos new-yorkinos e hollywoodenses. O que chamava antigamente ‘saral’ passou a ser
‘soirée e hoje em dia é ‘party (...) No tempo do hindculo floresceu a nossa primeira linhagem
de degantes republicanos. O asfdto, depois o automdvel fizeram o resto (...) Hoje poderiamos
dizer: 0 Rio ‘grows smart’ ou se acharem o adjetivo smart’ também ja foi vocdoulo degante
usado antes de 1914, poderso fazer uma tradugao mais moderna— ‘ Rio grows snell’ - 2.

Em 1950, no Rio de Jaero, florexia o mundo moderno da metrdpole burguesa
definitivamente condituida Um espago bem marcado, com suas fronteras ddimitades pda
‘ga€ da Cetrd e pda orla maitima Nesse intermédio, viviam o Rio moderno e promissor,
sociedade afluente de sgnos de distinggo. Para dém da Centrd do Brasil, os sublrbios eram o
reverso desta imagem, era onde “a vida tem horizontes exiguos e as aspiracdes e 0s sonhos 0s
seus limites nos trilhos da estrada de ferro, (sendo) o radio a tinica porta de evasio’ %’

O centro da cidade ficou reservado a0 trabaho e lazer. Nesse espaco espdham-se os
arranhacéus de excritdrios, o comércio degante da cidade, as confetarias e 0s cinemas da
Cindandia Era nete espaco também que se cruzavam respeitdvels banqueiros, empresarios
ou dtos funcion&ios do governo, saindo para 0 dmogo na Colombo; gréfines que vinham e
centro avaliar as Utimas novidades da moda na casa Canadd; brotos e garotfes tostados de sol
indo para 0 “programd’ na Cindéndia com a grande massa anOnima trezida peos trens
elétricos da Centrd em busca de sustento, trabaho e talvez um pouco de magia carioca

Entretanto, para morar e se divertir SO exisia Copacabana, que reunia 0S pontos mais
nobres da cidade, em termos de vida noturna. Entre os quais destacamse o “grill-rooni do
Copecabana Pdace, que mesmo depois da proibicdo dos cassnos, em 1946, continuava
trazendo para seus shows cdebridades internacionals, a boite do Hoted Vogue, famosa peo
jazz, Casablanca, 0 Sachd's, 0 Bidro etc. — lugares que fazem pate da memodria vivida dos
copacabanenses, 0s “legitimos cariocas’.

Copacabana, gpesyr do “boom” imobili&io de fins da década de 1940, continuava
sendo um barro resdencid, que precissva aé fazer campanha publicitaia, para que a
populacdo do bairro utilizasse 0 comércio locd. “Compre no seu barrd’, era a grande

24 Continua “de dia fdta 4gua de noite fdta luz’. Marcha Camavaesca de Vitor Fimon e Fernando Martins,

1945.

125 Ortiz, Renato. Op. cit., p. 76.

125 Rio nP 170/171 — ago/set, 1953.

127 Peregrin, Jr., In: Nosso Século, Val. 1V, p. 154.



“campanha educativd’, iniciada peda Revista de Copacabana, érgfo oficid do comécio da
regido praiana, iniciou em 1948,

Com efeito, Copacabana havia se tornado a imagememblema do Rio: uma barro de
figonomia “ultra —modernd’, cuja populacdo possuia um jeito proprio de s cosmopoalita,
irreverente e “glamourosa’.

Ess pefil de Copacabana, que s tornou Sndnimo de Rio de Janairo, era amplamente
divulgado pea publicidede e fotogrefisss O carioca caia de “glamour”. Artur da Tavola
buscou uma definicdo contemporanea para essa expressao:

“Glamour? Como definir? — era a dracdo com degria de viver. Brilho e apdo de homem e
mulher sadios, dispostos a viver, prosperar, sorriso de permanente vitérian O glamour é a
versio sensud e bea da mulher e do homem que ‘ddo certo’ na sociedade indudrid. Ele jamais
abalou convicgdes e comportamentos. Represntava 0 maximo de aragdo dentro do
convenciond. Era a edética da consondancia E a propaganda, bem como o cdnema (e a
fotografia), aravés das ‘edtrdas, usavam padrBes e protdtipos iguais nas telas ou nas pegas
publicitérias, pois nove entre dez estrel as usavam.

. Glamour, eis 0 mito dominante, perffumado, agustado, fid as  esperancas da sociedade
industrial” %

Por fim, durante cinqlienta anos, veiculos de uma cultura, que s pretendia anbnima, as
cronicas da cidade, os programas de ré&dio, as fitas de cinema, as fotografias, a publicidade e
os primeros reflexos da tdevisio produziam imagens que SO adquiriam persondidade, na
medida em que se identificassem com padrBes propostos e acetos socidmente pea classe
dominante. Portanto, a0 contr&io de serem anbnimos, essas imagens da cidade reiteram a
dominagéo de classe, homogeneizando as representacOes socials a partir de um certo olhar.
Escolheurse dentre essas aimagem fotogréfica, para uma andlise mais detahada

% Tavola, A. “No Tempo do Glamour”, In: Amanaque 1950, op. cit., p. 103.



CAPITULO 11

CRIACAO/REVELACAO, OU MERA REPRODUCAO? -
FOTOGRAFIA E FOTOGRAFOS NA PRIMEIRA METADE
DO SECULO XX

“A fotografia parece uma atividade
smples mas, na realidade, € um
processo variado e ambiguo, e o Unico
denominador comum entre aqueles
gue o utilizam é o seu instrumento” .

Henri-Cartier Bresson *

“Em uma palavra, a fotografia € o
que o fotégrafo quer que ela sgja —
uma arte ou um negocio” .

William Howe Downes 2

Portadora de uma natureza ambigua e variada, como classfica Henri-Cartier
Bresson, afotografia pode ser avaliada segundo um duplo referencial:

Do produtor que a concebe — o fotografo;

Do objeto que a produz — a méaquina fotogréfica (e todo o conjunto de recursos

técnicos a disposicao do fotografo).

Do ponto de vista do fotografo, a fotografia transforma-se em arte, informacéo,
documentacdo, memdria, segredo, descoberta, etc. Do ponto de vista dos recursos técnicos,
a fotografia pode ser nitida e clara, difusa e envolvida numa bruma mégica, objetiva, direta,
instanténes, etc.

Ja fazem mais de 150 anos que se vem tirando fotografias e nunca da mesma forma.
Tanto as correntes edéticas que surgiam, como O proprio  desenvolvimento técnico
influenciaram, sobremaneira, as imagens fotograficas produzidas.

Ao longo deste tempo a fotografia condituiu-se, popularizou-se, dcancou a midia e

rompeu, em muito, com 0s esquemas pré-estabelecidos. Tanto criador, como ingtrumento

! Loc. Cit. Blume, H. “Técnicas de los grandes fotégrafos’, Rosario, Madrid, H. Blume Ediciones, 1982, p. 3.
2 “Massachusett Photographers Work” In: Photo Era, 4, 3, March, 1900, p. 69, loc. Cit. Rosemblum, Naomi,
“A World History of Photography”, N.Y ., Abbeville Press, 1988, p.296.



de criacdo se gpresentaram muito mais criaivos do que supunham os artistas do século XIX
a0 admirarem os primeiros “ desenhos’ gravados aluz.

A fotografia continua surpreendendo em possibilidades. No entanto, foi no periodo,
locdizado entre o find do século XIX aé meados do séeulo XX, que a fotografia
estabeleceu seus pressupostos tanto ao nivel de recursos técnicos, como ao nivel das
normas de aplicacdo. Pér assm dizer, foi até os anos cinglienta que as inovagdes técnicas
em fotografia apresentaram dados inéditos;, a partir dai SO gprimorou-se em torno de um
esquema basi co, através principa mente da e etronica.

Quanto a edética, a imaginacd humana é infinita. Entretanto, cada vez mas a
fotografia artistica se afasta da amadora, a0 passo que edta Ultima, se exime de pensar
diante do automatismo crescente da méaguina Redfirmando, neste movimento, a maxima
primordia;: “YOU PRESS THE BUTTON AND WE DO THE REST”®,

2.1-FOTOGRAFOS

Como gpontou William Howe Downes, a fotografia desenvolveu-se desde os seus
primeiros tempos cindida entre a categoria de ate ou de um negdécio lucraivo. Da mesma
maneira aguees que a produziam também se agpresentavam divididos em categorias
digtintas de fotografos.

Para Gilberto Ferrez a era amadorigta iniciada em 1904 gracas a Easman e a sua
primeira camera portéil, impede que se aprecie de forma adequada a verdadeira arte
fotogréfica e a maedtria dos fotégrafos pioneiros que trabaharam no Brasil entre 1840 e
1900*. Deste pesar depreende-se a existéncia de um fotégrafo profissond artista e de um
fotdgrafo amador que, auxiliado peo desenvolvimento industrid e  conseglente
gperfecoamento das técnicas de reproducao, afastou-se do trabal ho artistico.

Eastman, o criador da Kodak agponta e existéncia de duas categorias de fotografos.

“aprimeira sdo os verdadeiros amadores que devotam tempo suficiente para adquirir habilidades em
revelacdo, impressdo, coloragdo e etc, seu nimero € limitado aos que possuem as condices materiais
essenciais para a prética da arte; a segunda é a dos que, faltando um ou outro requisito do verdadeiro
amador, desejam imagens pessoais ou lembrancgas de sua vida cotidiana, objetos, lugares ou pessoas

3 Slogan da primeira K odak portatil, lancada em 1888, pela Eastman Kodak Company.
* Entrevista concedida pelo professor Gilberto Ferrez em 1/6/1990.



gue os interessam em viagens, etc. O nimero desta classe s6 esta limitado pelos que ndo tém
instrumentos para produzir imagens” . °

Deda vez, a divisdo e estabelece em funcdo da propriedade dos meios técnicos de
producdo da fotografia. Os que possuiam recursos materiais suficientes eram os verdadeiros
amadores.

Falsos amadores, verdaderos artistas, profissonais competentes, ou quaquer outra
denominacdo que se encontre, na redidade o critério de divisdo € smples: “profissional € o
gue exerce qualquer arte ou oficio com o fito de lucro, como ganha-p&o. Amador € o que se

dedica pelo préprio prazer pelo amor que |he desperta a arte ou oficio”. ©

2.1.1 - PASSAGEIRO, PROFISSAO: FOTOGRAFO

A profissio de fotografo no Brasil é reconhecida desde a vinda dos primeiros
daguerrectipistas, em meados no século XIX, incentivados pdr um mercado consumidor
&vido pdr novidades européias.

Entre 1840 e 1900 cerca de 120 fotografos profissionais trabaharam na cidade do
Rio de Janeiro’. Na sua maioria itinerantes estes fotdgrafos dedicavam-se, a principio,
exclusvamente ao retrato, na forma de daguerredtipos. Pogteriormente, com a introducéo
de novas técnicas e processos fotograficos baseados no principio positivo-negativo, estes
fotégrafos ampliaram 0 seu raio de acdo, passando a registrar paisagens, habitos e costumes
dos lugares pbr onde passavam, e, muitos dees trabaharam, inclusve em expedicbes
cientificas.

Diante da posshilidade de se reproduzir a imagem, o nimero de fotografos fixos
aumentou. Na Ultima década do século XIX contava-se dezessete fotOgrafos estabelecidos

na cidade do Rio de Janeiro. A maioria destes profissionais era de retratistas premiados em

® Loc. Cit. Medeiros, H. P. “A imagem fotogréfica e suas construgdes’, Rio de Janeiro. UFRJ, Escola de
Comunicagdo, Disssertagdo de mestrado, 1984, p. 36.

6 Photograma, nov., 1928, ano 111, n° 28, p. 1.

" Kossoy, Boris. “Origens e Expansdo da Fotografia no Brasil no Século X1X”, Rio de Janeiro, MEC/Funarte,
1980, pp. 104-121.



exposicies internacionais e especidistas em processos requintados, como a platinotipia ®

Dentre os principais fotografos retratistas estavam:

Pacheco e Filho, Elias fotdégrafo, Manod Garcia, S. Moreira, Mason Richie

Fotografia, J. F. Guimardes Fotografia, J. Gutierrez, Indey Pacheco, Carneiro e

Tavares, Pedro da Silveira, Modesto Ribeiro, Teixeira Bastos, Bastos Dias, Carlos

Alberto Fotografo, Henschel e Benque, J. M. Margudlos e Portrait Album Cypiano

e Silveira Fotégrafos. °

Neste periodo, a profissdo de fotografo era bastante valorizada pelo cardter atesand
e atigico que des imprimiam ao seu trabaho e principamente porque a maor parte do
materia utilizado na confeccdo dos clichés era feito pelos proprios fotografos. Aos poucos,
no entanto, o processo fotogréfico industriaizou-se ° e o fotégrafo deixou de confeccionar
0 seu materid de trabalho, uma vez que poderia ser adquirido nas recém-inauguradas casas
comerciais de materia fotogréfico, reservando-se, somente, a bater a chapa e revelé-la

Diante da smplificacdo dos processos de reproducéo, de estandardizacdo do
materid utilizado e da demanda do crescente mercado consumidor de imagens — mercado
esse criado pelos daguerredtipos e ampliado pelas carte-de-viste e definitivamente
conquistado pelos cartbes postais — ser fotdgrafo, na década de 1910, era um grande

negocio, ComMo Se anunciava ha época:

“GALERIA PORTRAIT PARA BILHETES POSTAIS'.

Cento e vinte libras de lucro em trés meses.

Foi este o lucro (liquido) do sr. E. Lopez de Diego, depois de ter pago todas as contas do Hotel,

passagens de ferro, vapores e outras despesas em uma viagem que fez a América do Sul com uma
maquina‘Mandel’ parabilhetes postais.

Centenas de outras pessoas fizeram o mesmo. Pér que ndo faz o senhor? Pode dobrar os seus ganhos
atuais, trabalhando seja durante o seu tempo livre, seja permanentemente como fotégrafo de um

minuto. Ndo é preciso experiéncia alguma, 0 nossO processo permite tirarem-se fotografias
diretamente sobre bilhetes postais, sem chapas, peliculas negativas ou camaras escuras. As maguinas
‘Mandel’ para bilhetes postais, fazem cinco estilos diferentes de fotografia. Ganham-se quantias
mensais onde ha gente: feiras, carnavais, corridas de touros, estagBes, cais, festas. Todos esses
lugares serdo uma verdadeira mina de ouro para o senhor com uma méaguina ‘Mandel’. Jogos
completos pbr 210 libras (ouro) para cima. N&o importa a sua situagdo atual; dos muitos jogos que

8 Platinotipia — Processo de obtencdo da prova em papel de platina (Ehrich, Richard, “Dicionério de
Fotografia’, Lisboa, Pub. Quixote, 1986, p. 210. Explicagdo encontrada na revista Photograma, Jan./Fev.
1929: “ Antigamente alguns fotograf os usavam a platinotipia, que depois da grande guerra, devido ao preco do
papel, caiu no rol das coisas esquecidas. E a platinotipia dava uma imagem de bela tonalidade e de grande
ermanéncia’ (p. 1).
Almanack Laemmert, 1980, art. 929 — Fotégrafos.
10 Noitem 2.3 tratar-se-4 com mai's detal he este processo.



fabricamos o senhor pode comprar um. Cada maquina esta montada com lentes excelentes e
produzirafotografias claras e limpas ... The Chicago Ferrotype Co. IL. USA.” 1

Assim, com a ‘facilidade do trabaho e avidez do publico consumidor pér mais e
mais imagens, nd importando a sua qudidade, o trabaho do fotégrafo foi se
desvalorizando. Para os fotdgrafos amadores contemporaneos, o trabalho profissond no
Rio de Janeiro era “gerados as pressas, na ansia de agradar ao fregués, cujo bom gosto ou
n&o tinha de ser satisfeito, pois do contrério era um cliente descontente e perdido” 12, dém
disso a maoria dos fotografos profissonais havia reduzido os processos fotogréficos “ao
simples brometo em tom natural ou virado em sépia”.*3

Gilberto Ferez conddera que ta desvaorizagdo deveurse principdmente a
proliferacdo até 1920 dos cartBes podtais, nos quais se reproduziam as fotografias de
fotdgrafos famosos como Marc Ferrez, sem |hes dar crédito.*

Vadorizada ou ndo, a profissfo de fotografo tornou-se uma necessidade na sociedade
contemporanea. A partir de 1914, a fotografia passa a ser obrigatéria em documentos de
identificacdo: titulo de deitor, passaporte, certificado de reservista, carteira de identidade,
carteirinhas de agremiactes, etc.'® Aos poucos também, a fotografia passou a ser utilizada
em publicidade e o fotografo passou a marcar presenca em eventos sociais e politicos. Na
nossa sociedade, a imagem passa a ser utilizada como testemunho e o fotdgrafo como
testemunha. Uma testemunha ausente, pois o que sobra de seu trabaho é somente a imagem
gue fixou e que ndo lhe pertence mais na medida em que € vendida, veiculada em revistas
ou coladas em dbuns.

A disociacdo, entre o fotografo e o seu trabaho, promovida pela crescente
necessdade de imagens na sociedade urbana fica exposta no relato singelo de Guilherme
Glick:

“0 maior negocio do fotégrafo é a repeticdo. Se o senhor tem uma tabela de pregos, como eu tinha,
meia dlzia de retratos custava tanto, uma duzia o prego ja era bem reduzido, porque ndo tinha a

! Careta11.7.1914.

12 photograma, Mar, 1928, ano I1, n° 20, p. 1.

13 |dem, Jan./Fev., 1929, ano I11, n° 29, p. 11.

14 Entrevista concedida pelo Prof. Gilberto Ferrez em 1/6/1990. E importante ressaltar que a questdo do
crédito ndo esteve presente somente nos cartBes postais, foi mais problemética, no que diz respeito a
publicacdo de fotografias nas revistas ilustradas. Ai as fotografias valiam pelo que expressavam, ndo por
guem as produzia. No Capitulo IV deste trabalho, as fotografias de revistas ilustradas seréo objeto de analise.

15 Entrevista concedida pelo Prof. Gilberto Ferrez em 1/6/1990 e relato do fotografo Guilherme Gliick,
publicado no catélogo da exposic¢éo de suas fotos realizado entre Junho e Julho de 1988, Museu da Imagem
do Som, Curitiba, Parana.



revelagdo da chapa, s6 o papel e o revelador. As vezes eu copiava uma fotografia anos depois,
porgue eu trabal hei 43 anos de fotdgrafo”. *°

Em 1927, a Revista Photograma publicou, em seu indicador de servigos
fotogréficos, uma lista com 74 fotografos trabahando em toda a cidade do Rio de Janero.
Ingdadlavamse em aeiés montados, mas também faziam trabahos externos. Este nimero
com a crescente demanda de imagens SO tendeu a aumentar, entretanto, do conjunto,
somente aguns eram os eeitos, pela dite endinheirada, como os melhores.

Edta tendéncia evidenciou-se, de forma mais clara, nas década de 1940 e 50, quando
os fotografos passaram a freqUentar assduamente, os espagos dos salfes, cassinos, casas
noturnas de diversdo, etc. em busca do momento adequada e da melhor expresséo. A €lite
carioca ndo precindia do fotégrafo para documentar a sua riqueza, poder e bem viver.
Foram os retratos em aedier e as reportagens fotogréficas de ocasifes especiais como:
casamentos, batizados, bailes, comemoragOes diversas, etc. que fizekam 0 nome dos
estudios fotograficos de Lucena, Perrota, Sacha, Larondaise, etc.

Tas retratos e fotografias podiam ser ornamentados com passe-partout em papel
catédo decorado ou organizados em dbuns, gerdmente nesta época, preparados pelo
fotografo. Algumas vezes, uma destas fotos poderia sair estampada em uma das tantas
publicacfes ilustradas do periodo, entre os comentarios da vida socid. Esta circulacdo de
imagens entre os membros de uma mesma classe auava como um cetificado de
participacdo do individuo no grupo. Mais uma vez o fotografo atuaria como testemunha,
reconhecido pela classe para a qual prestava 0 seu servigo, como o melhor tradutor de seus
vaores e comportamentos através de uma linguagem mais sedutora: a linguagem visud.

N&o cabe neste trabalho entrar em detalhes sobre a especidizacéo do trabalho do
fotografo diante da multiplicacdo dos midia, principdmente porque ultrgpassaria, em muito
0 marco cronolégico escolhido. Contudo, € importante ressdtar que nas revidas ilustradas,
o trabaho do fotografo passou a ser creditado, com a introducéo, pela revista O Cruzeiro,
do edilo norte-americano de reportagem, onde o repdrter de campo era sempre
acompanhado de um repdrter fotogréfico para compor um texto-imagem. Aqui, no Bradl,
edte tipo de parceria foi feita por David Nasser e Jean Mazon, nos anos 40, na revisa O

Cruzeairo.

16 Relato de Guilherme Gliick, p. 88.



Ainda dentro da categoria profissona, mas com um trabaho digno de ser tema de
uma dissertacdo, ndo se pode deixar de mencionar o trabaho de Augusto Mata Ele que
depois de trocar sua hicicleta, por uma magquina fotografica tornou-se fotografo oficid da
Prefeitura do Rio de Janeiro, até final dos anos 30, e o cronista mais fidedigno da redidade
urbana carioca. Fotografando o pitoresco e o tragico, o publico e o privado, a celebridade e
a gente comum, a festa e a dor, Mdta ganhou a sua vida com a fotografia, sem perder a
ate!’

2.1.2- AMADORESE SEUSAMORES
George Eastman, antigo bancario e apaixonado pela fotografia desde 1877, quando

comprou a sua primeira maguina. Apés dgum tempo de pesquisa, lanca, em 1888, uma
pequena camera fotografica— a Kodak.

Imagem 1 — Revistalmagem, 1989, p. 2

17 sobre o trabalho de Augusto Malta, ver: Campos, F. F. “Um Fotégrafo, uma Cidade: Augusto Malta, Rio
de Janeiro”, Rio de Janeiro. Maison Graphique, 1987.



THE BRITIEN JOURNAL ATMANLO ANVERTHHEWNNNTE, Tal

Frot Jupoasstie Frosissio 57 TES

EASTMAN DAY PLATE & FILN GO, 118, Oxfand Sireel, Lasdoa W,

FAATEET ] AT, BT .
—_—

Imagem 2 — Lothrop, p. 43

Este pequena méaquina portétil — com 9,5 cm de dtura, 8,2 cm de largura, 16,5 cm
de comprimento e dotada de um rolo com 100 fotogramas — inaugurou a era do foto-
amadorismo. Isto porque smplificava o processo fotogréfico a0 méximo possived. O
modelo nem visor tinha, bastava ao fotografo para 0 avo e apertar 0 botdo. Depois de bater
todas as chapas, 0 dono enviava 0 equipamento a fabricante, pelo correio, recebendo a sua
méquina de volta com um novo rolo de filme e acompanhada pelas copias ja ampliadas,
tudo isso pelo preco de dez ddlares.'®

A smplificacdo extrema do processo fotogréfico ndo foi t&o bem recebida por todos
aqueles que eram interessados por fotografia como Eastman. Os fotografos amadores sob a
orientagdo do Linked Ring'® lutavam para fazer da fotografia uma arte, desenvolvida nos
moldes da pintura académica — condderavam o automatismo fotogréfico uma fdta de

senso. No Rio de Janeiro esse grupo se fez representar desde 1904 pbr Sylvio Bevilacqua,

18| othrop Jr., E. S. “A Century of Cameras’, New Y ork, Morgan Press, Dobbs Ferry, 1982, pp. 40-41.



Baroso Neto e Guerra Durva, a principio no Fotoclube Carioca e posteriormente, em
1923, no Fotoclube Brasileiro.?°

O Fotoclube Brasileiro publicou a partir de 1926, a revista Photograma, veiculo das
idéias e normas pictoridistas na fotografia, mas também importante meio de informacdo
das novidades técnicas norte-americanas e européias. Tudo o que era lancado pelas grandes
firmas de artigos fotograficos, como a Kodak, a Agfa, a Geveart, etc., era ndo 0
experimentado no Fotoclube Brasileiro como divulgado para a comunidade de fotdgrafos
através de sua publicacdo mensd, dém de fazer também enorme publicidede sobre as
novidades em fotografia

Logo no primeiro nimero de Photograma os membros da diretoria explicaram o
papel do fotoclube: “o Fotoclube Brasileiro € uma associacdo dos que amam a fotografia e
oferece a seus membros de ambos os sexos mediante a contribuicdo mensal de rs. 53000, o
laboratorio com ampliador, licbes de um técnico competente, sala de pose, sessdes
semanais, Concursos mensais, exposicdo anual de fotografias e distribuicdo mensal de
Photograma”. Ainda neste nimero, no editorid de inauguracdo, a direcdo do clube
explicou que o ided primordid desta associagéo era a difusio da fotografia e o esforgo de
colocar os fotografos do Rio de Janeiro em dia com as novidades internacionais, utilizando-

s darevisa como veiculo,

“Para isso ajudard ela (a revista Photograma) os principiantes com conselhos e exemplos, defendera
0s interesses morais e materiais dos anadores e profissionais, tra-los-a ao corrente de todos os
estudos, descobertas e novidades, auxilia-los-a com licéo deilustracGes e artigos de técnica e estética
de modo que os que comegam possam aperfeigoar-se e evoluir dos simples batedores de chapa a
amadores de fotografia pictorial, isto €, artistas conscientes que para exprimir as suas emog¢des usam
afotografia’. 2*

Assm, execrando o amador vulgar, pdr serem menos batedores de chapa e os
convidando a sar desta condicdo e compatilhar da magia da fotografia pictorid, os
membros dos fotoclubes criaram um rigido padréo de representacdo, onde 0 que ndo se
encaixase neste molde estava errado. Nesse sentido, a imagem fotoclubistica deve ser
entendida a partir das regras de producéo que a geraram, tais como o ided de pintura

académica e a uniformidade dos temas escolhidos pelos fotografos. Esta imagem atua como

19| inked Ring-Grupo sob a chefia de George Davidson, fundado em Londres, em 1892. Proliferou em todo o
mundo ensejando a criagdo de fotoglubese sal 6es de fotografia, Kossoy, B. op. cit., p. 82.

20 photograma, Dezembro, 1926, ano |, n° 6. p. 2.

21 photograma, Julho, 1926, ano |, n° 1, p. 1.



um cand de transmissio de ideais estéticos estrangeiros, reafirmando mas de representacéo
do socidl.

A redidade representada através das lentes fotoclubisticas era proxima ao idedl. Dai
o equilibrio das formas ser dcancado através da atenuacdo dos contrastes. Uma imagem
uniforme, sem contradicéo e repleta de meios tons. O recurso aos processos de pigmentacdo
— bromdleo, viragem de Spia, resinctipia, ec. — e a intervencdo sstemética do fotografo no
fotograma, para retoque, eram préaticas comuns para conseguir o resultado mais artigticos
possivel.

Os associados do fotoclube eram profissonais liberas que nas horas vagas
praticavam a fotografia Condituianm uma camada de dto poder aquidtivo que “ndo
vendiam nem davam suas fotos e geralmente utilizavam instrumental de Gltimo tipo”.%2
Além diso redizavam regularmente excursdes maritimas, dugando lanchas, como também
iam paa Peropolis e Teedpolis Nestas excursdes levavam suas maguines — que
poderiam ser mais de uma — escolhia-se um tema comum e depois as mehores fotos eram
escolhidas para publicar na revista Photograma e expor. Nesta época o prego das méguinas
fotogréficas variavam entre 50$000 réis — a mais barata — a dois contos de rés uma de
Gltimo tipo.

O periodo de maior popularidade do Fotoclube Brasleiro foi na década de 1940,
guando se redlizaram duas grandes exposicOes e os resultados de seus concursos eram
publicados em revisas de maior publico como O Cruzeiro. Até este periodo a estética
fotoclubigtica predominou entre os fotografos amadores, exercendo influéncia, inclusive,
entre os fotografos profissonais, principamente no que dizia respeito ao retrato.

Somente no inicio dos anos cinqlenta, 0 movimento fotoclubista sofreria uma
rupturaanivel naciond:

“com o aparecimento de muitos outros fotografos José Oiticica Filho teria uma
importante participacéo na renovacgao fotogréafico dessas associacdes de amadores, quer
através de seu proprio trabalho, quer através de artigos técnicos, noticiosos e analiticos
(...) juntamente com outros, Qiticica passa a produzir fotografias em que o ‘clima deixa
de ser meramente registrado ou as técnicas de dissimulacdo pictoriais, mas passam a ser
também oraapréprialuz e seu jogo de sombras, ora a arquiteturae as formas’. 2

%2 Entrevista concedida por D. Herminia de Nogueira Borges em 20/7/1987.
2 Introduc&o escrita por Paulo Herkenhoff para o catdlogo de exposicéo: “José Oiticica Filho: A Ruptura da
Fotografianos Anos 50", Rio de Janeiro, Funarte, 1983.



O fascinio pela imagem e a vontade de ndo ser figuraivo levou Jose Qiticica Filho,
professor de matemédtica e entomdlogo do Museu Naciona, a promover no pais, a partir dos
anos 50, uma tota reviravolta nos padrdes estéticos da fotografia naciond, sintonizando a
fotografia com a movimento gerd daliteratura, musica e artes plagticas e arquitetura.

Entretanto, ndo se pode deixar de lembrar da outra categoria de amadores. Falsos ou
ndo, foram os antigos batedores de chapas, aqueles que entregavam 0 seu trabaho para ser
revdlado peas casas comerciais de materid fotogréfico, os que predominaram entre 0s
amadores. Tanto influenciados pela estética fotoclubigtica, que lhes dava consghos Uteis
sobre 0 enquadramento correto da foto, como indiretamente afetados pela ruptura na
fotografia que lhes incitaria a mudar de énhgulo e ver a redidade de um outra maneira, a
maioria destes amadores se mantinham afastados das querelas tedricas, das pesquisas
estéticas e da quimica dos laboratérios.

O fotografo amador, para 0 qual estava enderecado a publicidade da Kodak,
preocupava-se mais em registrar 0 crescimento de seus filhos, os passeios de domingo, as
fesdas de aniversiio, os canavais de quinta etc. Cenas domédticas, lembrancas smples
que, com a indudtridizacéo e barateamento dos recursos fotogréficos, se multiplicaram por
todos aguel es que possuiam uma camera portétil.

2.2 —-A EDUCACAO DO OLHAR

Na primeira década deste século, 0 panorama urbano da cidade do Rio de Janeiro, ja
reformado pelo prefeito Pereira Passos, foi renovado pelos cartazes de publicidade, pelos
cinematografos, cafés ‘chics e ruas largas. A cidade, desde entdo, passaria a produzir
sgnificados que pdr estarem ligados a técnica e a reproducdo idéntica do red, ganhavam
um cadter de naturdidade que descaracterizava todo o interesse e controle de classe
exigente na producéo daimagem.

De fato, como explica Naomi Rosemblum “a explosdo de produtos, técnicas e
processos produziu uma mudanca significante, tanto nos tipos de imagens produzidas
como na sua utilizagdo, em decorréncia disso estabeleceu uma nova audiéncia para as

imagens fotograficas. Por seu turno, o crescimento no nimero de imagens forneceu



informacdes que alteraram a atitude e percepcdo plblica da realidade’.?* Todo evento,
acontecimento ou novidade merecia ser registrado, e no registro, a marca de quem aperta o
botdo, a escolha desta ou daguela imagem, fica profundamente comprometida pelo olhar de
gquem tiraafoto, de quem tira daredidade o fato que vae a pena ser lembrado.

Egte ato, muitas vezes espontdneo, outras tantas objetivamente analisado, nunca €
inocente, pois etd sempre imbuido de uma informacdo culturd. O enquadramento, a
nitidez, o tamanho, o formato, o sentido, a direcdo e equilibrio da foto fazem parte de uma
cultura fotogréfica, na qua todo aquele que adquire um gpardho fotogréfico, por mas
smples que sga, passa a compartilhar. Esse contexto culturd é variado e amplo, mas
sempre existe uma ideologia que predomina e exerce a sua hegemonia, aravés da educacéo
do olhar.

Nos primeiros vinte anos deste século, os manuais de fotografia, importados da
Franca, predominavam e supriam a ansia da cultura dos poucos amadores®® Em 1920 foi
publicado o primero manud escrito em portugués, o Compéndio de Fotografia para
Amadores, de autoria do professor Santos Leitéo.

Fotografos profissonais, como Marc Ferrez ndo se eximiam da funcio de mestres?®
Devido a0 edreto contato com a pesquisa fotografica, a maioria dos fotdgrafos
profissonais, que vinha exercendo a fungd desde fins do século XIX, era gerdmente
autodidatas e conseguiram criar um edtilo proprio. Gragas ao tipo de instrumentad que
utilizavam produziam imagens nitidas, nas quais o panorama urbano era o tema favorito.?’
Tas profissonais criaram escola entre os profissonais que se dedicavam a fotografia de
arquitetura e vistas das cidades. Imagens que dimentaram a curiosdade da populacdo
urbana através dos cartdes postais, até pelo menos ao fina da década de 1920.

No entanto, SO tinham aos antigos fotografos profissonais quem se tornavam
Seus amigos, pois ndo fazia parte de suas atividades regulares ministrarem cursos abertos ao

publico. Apesar da maior parte dos fotografos profissonais, renomados ou ndo, néo

24 Rosemblum, N. op. cit., p. 245.

%5 Os compéndios destacados s&o:

Courréges, A. “Ce qu'il faut savoir pour réussir en photographie” (1907).

Panajou, F. “Manual abre’ ge de Photographie al’ usage des debutants” (1921).

Ambos podem ser encontrados na se¢do de iconografia da Biblioteca Nacional.

% Entrevista concedida pelo Prof. Gilberto Ferrez em 1/6/1990.

2" Ferrez, G. “Pioneer Photographers of Brazil: 1840-1920", New York, The Center of Inte-American
Relations, 1986, p. 4, Introducéo.



exercerem a funcdo educativa conscientemente, o faziam aravés de uma determinada
padronizacdo da imagem. Um exemplo diso foi a verdadeira ‘catomanid gerada com a
criacdo, pdr Eugene Disderi, em 1854, da carte-de-visite e posteriormente do cabinet-size.

A carte-de-visite era uma foto colada em um cartdo com dimensdes de 6.25 x 10, 2
cm e o cabinet-size, seguindo 0 mesmo processo, possuia dimensdes maiores: 10,6 x 18 cm
gproximadamente. Em ambos os casos a finalidade era de oferecé-los a amigos e parentes
como prova de amor e amizade. A composicdo fotogréfica destes cartBes seguiram, ao
longo do tempo, uma regra ditada pelo tamanho padronizado, pelo sentido vertica e pela
mudanca regular de fundo e acessdrio como explica Gernsheim: “cada década no periodo
da cartedevisite e mais tarde no cabinet-size teve seus acessorios especialmente
caracteristicos. Nos anos 60 era a balaustrada, a coluna e a cortina; nos anos 70, a ponte
rastica e o degrau; nos anos 80 a rede, o balanco e 0 vagdo; no anos 90, palmeiras,

cacatuas e hicicletas e no inicio do século XX, o automdvel”.?®

O proprio cliente se
convertia, e mesmo, num acessdrio de edtudio, suas poses obedeciam a padrdes
estabelecidos e ja ingdituciondizados de acordo com a sua posicdo sociad, como expde
Gisdle Freund: “o estudio fotografico se converte no armazém de acessorios de um teatro
que guarda preparadas, para todo o repertério social, as méascaras de seu personagem”.°
Um mundo de objetos presentes para atribuir aimagem significados especificos.

Assm a imagem produzida em estudio reificava os esteredtipos socials, educando o
olhar para ver da maneira que deve ser visto. A redlidade reproduzida em tas retratos era
notadamente artificia, mas, pea tenacidade do meio que a produzia aparecia, aos olhos de
gquem as admirava, como um pedaco desta mesma redidade. Sem nenhuma intervencdo esta
imagem se pretendia naturamente red. Edta suposta objetividade dos retratos em estadio
fol ressdtada com a introducdo do retrato 3 x 4, todavia mesmo neste pequeno formato, um
smples objeto ja concedia significados a estaimagem.

No ambito da fotografia amadora, somente com a fundacdo, em 1923, do Fotoclube
Brasileiro que cursos apropriados a0 iniciante passaram a ser ministrados. Esta associagdo
tomaria para s a funcéo de principa educador do olhar, como fica exposto na seguinte

passagem: “a faculdade de ver fotograficamente é mera questao de educacéo que custa, no

28 Gernshein, H. e Gernshein, A. “A Consise Histroy of Photography”, loc. cit. Kossoy, B. op. cit., p. 42.
29 Freund, Gisele. “La Fotografiacomo Documento Social”, Barcelona, Gusta-Gilli, 1976, p. 62.



comeco, um pouco de reflexdo, mas se torna em breve instintiva (...) e praticada como

indicamos, a fotografia € uma excelente escola que ensina a ver, observar e admirar a

natureza” .°

Nos seus cursos e aravés da publicacdo mensa do clube, a revista Photograma era
endnada teoria e prética fotogréfica Em termos tedricos dividiam a fotografia em trés
tipos a fotografia aneddtica, documentaria e artidica ou pictorid. Explicavam edta
distingéo da seguinte manara

“A fotografia anedética € a que trata apenas de criar recordacdes de fatos, pessoas ou coisas (...) Ea
mais facil das trés divisfes, e a que realmente os ‘amadores’ praticam. Assim um grupo de amigos,
um recanto de jardim, um folguedo de crianca, etc., sdo fotografias aneddticas de interesse
estritamente limitado a quem conhega o fato, pessoa ou coisa.

A fotografia documentéaria € a que visa, de modo mais aproximativo da verdade, grafar fatos, pessoas
ou coisas, como sejam a fotografia de reportagem, a topografia, a microfotografia, a de identificacao,
etc.

Fotografia artistica ou pictorial € a que traduz a sentimentalidade ou estado de alma experimentado
pelo artista a0 contemplar um motivo (...) na fotografia pictorial aplicam-se na generalidade as
mesmas normas de composicdo e perspectiva do desenho e da pintura (...) O pictorialista devera
antes de tudo ser um habil manipulador e técnico consciente de todos 0s processos, sem o que ndo
podera obter desde a ‘exposi¢cdo’ até a impressao do fotograma, o cunho de individualidade que é
bésico e imprescindivel em qualquer obrade arte”. *

Foi jusamente neste terceiro tipo que centraram a Sua atencdo, em termos de
discussdes egtéticas mais gprofundadas e de aplicacd de normas de composicdo mais
rigides. E daro que os praticavam os dois outros tipos também foram influenciados pelas
normas de composi¢ao fotocl ubigticas, ja que era o padrdo unanimemente aceito.

Dentre as tais normas de composcdo as que mas influenciaram os amadores,
mesmo agueles que e limitaram a “fotografia anedética’, e os profissonais diversos, foram
expostas num artigo denominado 0 “O A.B.C. da Fotografia Pictorid”, publicado na revista

Photograma. Destas destacam-se:

“1 —Na&o coloque o objeto principal no centro dafotografia.
I1 — N&o ponha o horizonte no meio da prova.
Il — Linhas horizontais sugerem calma; verticais, grandeza e dignidade; diagonais, movimento.
IV — Equilibre a composi¢éo. Por exemplo, se de um lado do quadro h& uma grande &rvore, que é o
motivo principal, do outro lado do quadro para equilibrar, tenha uma moita ou umarbusto ao longe.

30 photograma, Julho, 1927, Ano |, n° 12, p. 1.
31 Photograma, Agosto, 1930, Ano 1V, n° 33, p. 6.



V — Procure quebrar alinha do horizonte quando se apresentar longa e dura.

VI — Tenha um caminho ou qualquer outra coisa que leve o olhar de uma borda do quadro ao assunto

principal”. 3

Em termos de prética fotografica, o papd do fotoclube foi bastante importante.
Ensinavam desde a vantagem e desvantagens da barata camera caixote da Kodak, até
detdhes de como se obter um negativo idedl, passando pelas questdes basicas de
enquadramento, traducéo das cores em vaores na fotografia preto e branco, os mehores
tamanhos para cada tipo de imagem, os papés e filmes adequados para casa tipo de foto, os
tempos de exposicdo adequados para cada Situagao, as etapas de revelacdo e ampliagdo dos
clichés, consgdhos para iluminacdo atificid, dém de divulgar as Ultimas descobertas
técnicas em fotografia e as novidades no mercado fotogréfico.>

Sem dlvida dguma, o Fotoclube Brasleiro contribuiu para a divulgacdo de uma
certa cultura fotografica na cidade do Rio de Janeiro. Entretanto, fica claro que 0 acesso a
edas informagles era limitado agqueles que faziam parte das associagbes e tinham recursos
financeiros suficientes para recicdar 0 seu insrumental e também o0 seu conhecimento. Este
faio reafirma o carder discricion&io do controle dos meios técnicos de producéo cultura
no Rio de Janeiro desta época.

Voltada para a educagé de um publico mais amplo, e consumidores em potencid,
estava a publicidade da Kodak que, desde a década de 1920, passou a publicar anlincios nas
principais revidas ilustradas. Nestes, a Companhia sempre gpresentava a forma mais fécil,

interessante e correta de gravar 0s momentos da vida diéria nas suas diversas expressdes.

32 Photograma, Maio, 1931, Ano V, n°43, p. 11.
% Estas informac6es foram adquiridas através da leitura sistemética da revista Photograma, do ano em que
iniciou a sua publicacdo. Julho de 1926, até novembro de 1931, quando parou de ser publicada.
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Imagem 7 — Revistalmagens, 1989, p. 2.

Era para os inocentes “batedores de chapas’ que a publicidade da Kodak se dirigia
A patir dos anos 30 esta empresa procuraria aingir um publico mais especidizado
publicando bimensdmente a Revista Kodak. Ta publicacdo, ao contr&io da Photograma,
voltava-se exclusvamente para a prética fotogréfica Através de seus artigos relatando
experiéncias bem sucedidas com produtos Kodak, vendiam o produto e usavam uma forma
bem norte-americana de produzir a imagem. Nesta caso, a forma de expressar e 0 contelido
de expressio eram totamente controlados pelo cand emissor. Assm vaores e formas
identificados com a estética norte-americana, que nada tinha a ver com a redidade carioca,
eram transmitidos como a juda representacéo, a Unica possivel. Este tipo de publicidade

entrou pela década de 1950 e através de seu teor educativo moldou gostos e criou modas.

2.3—“VOCE APERTA O BOTAO, NOSFAZEMOSO RESTO"

O trabaho do fotégrafo, profissona ou amador, ndo poderia ser redizado sem uma

infra-estrutura de gpoio. A principio, até pbr volta de 1890, tal apoio era feito pelo proprio



fotografo. No periodo do col6dio Umido* as placas tinham de ser sensibilizadas pelo
fotégrafo; rapidamente expodtas e reveladas quando molhadas. O processo razoavelmente
prético quando usado em estudio, mas em locaches era necess&io 0 uso de barracas
improvisadas em quartos escuros, equipadas com garrafas, bacias e barris de &gua para a
lavagem dos negetivos.

A preocupacdo pdr uma maor praticidade dos méodos fotogréficos e
uniformizacdo do materia de uso esteve presente, tanto para agueles que trabadhavam na
producéo da imagem fotografica, como para outros que anteviam no fascinio exercido pda
imagem, uma boa fonte de lucros. Naomi Rosemblum explica que a estandardizacdo, ou
sga, a producdo raciona do materid e processo fotografico aceerou-se pér volta de fins do

século XIX, devido aum certo nimero de razbes. Dentre as quais destaca:

1° - A continua expans®o industrid dos paises capitadistas ocidentais, que investiam
na regularizacdo da producdo de todos os bens e servicos manufaturados,
congderando a fotografia como uma parte intrinseca da capacidade industrial.

2° - O crescimento da indastria quimica, especidmente na Alemanha depois da
unificacdo em 1871, iniciou uma competicdo, entre os V&ios paises, na producéo de
materiais sensive's e de um gparato fotografico mais refinado.

3° - Dedaca como principd esimulo para a acderacdo no desenvolvimento
industrid  fotografico, o reconhecimento de que a fotografia era muito mais do que
um ingrumento que reproduzia o que o olho podia ver; revelourse o potencid da
imagem fotogréfica como feramenta para 0 conhecimento de fenbmenos
cientificos, sociologicos e fiscos, nunca presenciados anteriormente. Faio que
também contribuiu para 0 progresso das técnicas de impressio que tornariam
possivel a transcricdo da foto, para um publico cada vez maior, através dos livros,
jornais e revistas*®

34 O processo de sensi bilizaco de chapas de vidro, com uma substéncia coloidal Umida, foi inventado pelo
inglés Frederick Scott Archer, em 1851. As chapas de colddio Umido eram muito mais sensiveis a luz do que
0S processos anteriores, produzindo negativos de qualidade excepcional.

35 Rosemblum, n. op. cit., p. 245.



Em 1890, a tecnologia fotogréfica ja estava em pleno desenvolvimento. As antigas
placas Umidas foram suplantadas pelas placas secas — uma emulsio gdatinosa de brometo
de prata empregada primeiro somente em placas de vidro e posteriormente no leve e
flexivel filme de celuldide. As cameras fotogréficas tiveram 0 seu desenho gperfeicoado e
uma multiplicidade de agpardhos mas flexivels e facels de caregar despontaram no
mercado tanto para amadores como profissonais. Além disso, com 0 aumento da
concorréncia indudtrid, as grandes firmas passaram a investir macicamente na producéo de
lentes mais répidas, obturadores, diafragmas, fotdbmetros e na iluminacéo atificid paa
fotografia noturna e de interiores. Tudo isso permitiu um maior controle do fotégrafo sobre
0 resultado a ser obtido no negativo.

Um dos primeros comerciantes a se interessr efetivamente pda  indidtria
fotogréfica foi George Easman. Em 1880 ee ja tinha montado uma indUstria de chapas
secas — The Eastman Dry Plate and FIm Co. — oito anos depois, juntamente com a primeira
camera portétil Kodak lanca o filme de rolo. A mesma base de celuldide das chapas s6 que
em tiras enroladas. Com edtas redlizagbes Eastman conquista 0 mercado americano e s
lanca para o internaciondl.

Ao contr&rio das empresas demas, inglesas ou francesas que adotavam nomes
proprios para denominar seus produtos como Zeiss, Gaveart, Jupiterlicht, Lumiére, Goerz,
E, Busch, Ernemann, Wellington, etc., a empresa de George Eastman registrou, em 1888, a
padavra Kodak como marca de féurica Esta pdavra surgiu do senso préico norte-

americano como fica evidenciado no relato de seu mentor, George Eastman:

“eu mesmo inventei o rome (...) ja tinha uma certa predilecdo pela Letra K — me parecia uma

espécie de letra forte, incisiva (...) Foi entdo apenas uma questdo de tentar um grande nimero de

combinacOes de letras que formassem palavras comegando e terminando por K. O resultado foi a
palavra Kodak. N&o derivou de qualquer outra palavra existente no dicionario e foi obtida através de
uma longa busca de uma palavra que viesse atender todas as necessidades de uma marca de fébrica:

ser uma palavra curta, impossivel de ser mal pronunciada, em qualquer idioma, de modo a destruir a
suaidentidade. Por Gltimo ter uma personalidade forte e inconfundivel” . *°

Através desta idda smples e objetiva, Eastman lancava paa o mercado mundid,
juntamente com seus produtos, uma das pioneiras nogoes de marketing.
Juntamente com a Kodak, todas aguelas outras companhias citedas, sairiam, no

inicio deste <século, em busca de mercados consumidores, instalando escritérios de



representacdo em determinadas capitais, ou fornecendo materid para as primeras casas
comerciais no ramo que la surgiam.

A cidade do Rio de Janeiro € um indicador do gradua crescimento do mercado
fotografico nos paises periféricos. Em 1890 sO exidia, nesta cidade uma casa comercia
que, entre outros produtos, vendia materid fotogréfico, a “Paheta de Ouro”, Stuada na rua
Goncaves Dias nUmero 38. No entanto, 0s servigos de artes gréficas ja estavam sendo

desenvolvidos nas oficinas gréficas Laemmert, como expunha o seu anincio:

“possuimos unica oficina heliogréfica no Brasil que fornece com maior perfeicdo e brevidade todos
os trabal hos nos seguintes ramos de artes gréficas:

Fototipia — ou reprodugdo de desenhos, gravuras, pinturas e aquarelas, litografias, retratos, vistas,
méaquinas, etc., em qualquer formato e cor, imitando perfeitamente a fotografia sem ter a
desvantagem de alterar-se pela luz. Em poucos dias tiram-se milhares de exemplares de um retrato
ou de qualquer outro original (...). O preco destas estampas, usadas hoje geralmente na Europa, é
muito mais em conta do que o das fotografias.

Litografia — para a execucdo de todos os trabalhos litogréficos, como sejam, mapas, plantas, faturas,
cartdes, acdes, cheques, recibos, rétulos, etiquetas, diplomas, musicas, bromolitografias, etc. Sendo
feitas as gravuras por meio de processos rapidos e aperfei coados, pode-se aprontar qual quer trabalho
com maior brevidade a pregos baratos.

Fotografia— para areproducéo de desenhos, gravuras, fotografias ou tiragens do natural, fornecendo-
se copias em papel com tinta de impressdo ou chapas sobre pedra ou metal paraimpressdo litogréfica
ou tipogréafica.

Fotolitografia ou fotozincografia — para o transporte de gravuras ou desenhos sobre pedra ou metal
para serem impressas na maquina. Em trés dias pode-se aprontar o transporte de uma estampa de
qual quer formato que precisaria de meses para ser gravada a méo.

Heliogravura— ou reproducéo de estampas sobre chapa de ago ou cobre paraaimpresséo “. 37

Tas servigos possibilitaram a grande producdo de cartbes podais, serviram de base
para a pogterior aplicacdo da fotografia nas revidtas iludtradas e a sua propria existéncia ja
indicava, tanto o inicio do processo de massificacdo da imagem, quanto a redidade de uma
sociedade mais complexa que, para funcionar, ja demandava uma gama de produtos
tipicamente urbanos.

Em 1907, o Almanack Laemmert j& publicaria um totd de sete lojas especidizadas
em materid fotogréfico, s elas. A. de Andrade, A. Leterre, Arsénio Borges da Camara,
G. Barandier — com depoditos para materid fotogréfico, J. A. Vieira, M. S. dos Santos e
Marc Ferrez. Todas estas locdizadas no centro da cidade. Em 1918 este conjunto ja havia
ampliado com a criacd de mais cinco lojas. Bastos Dias, Feliz Ogterbach, M. L. Cristobd,

36 «|magens’, S. P., Departamento de Comunicaces. K odak Brasileira, 1989, pp. 3-5.
37 Almanack Laemmert, 1890, art. 717.



Marco F. Bertese e Otica Inglesa. Todavia foi na década de 1920 que este mercado se
estabel ece definitivamente.

A partir de 1920 poderia ser encontrado, na cidade do Rio de Janeiro, as seguintes
epecidizagbes no ramo da fotografia representantes de fébricas edrangeiras de materid
fotogréfico, revendedores de materid fotogréfico, fotdgrafos de adier, indidtria
fotogréfica — uma Unica fébrica de cartdes, dbuns e etiquetas em dto rdevo - , mecanica
fotogréfica, gravadores e servigos de impressio.®

Dentre as principais fébricas estrangeiras com escritério de representacdo no Rio de
Janeiro estavam:

- Alemées. C. Zess, Jena-Ica, Johanes Herzog e Cia, SA. Jupiterlicht, Hauff e Nettd,
Adfa, Ernemann, Lutz, Wetzlar, Satrap-Voigtlaender, Emil Busch, Goerz, Leonar,
Kraffte e Stwdel, Eisben-Berger e fon.

- Francesas. Pathé, As de Tréfle, Lumiére e Jougla, SO.M. Berthot, Pathé Baby e
Demaria-Lapierre.

- Inglesas Wdlington e Ward Ltda e Illingworth.

- Norte-americanas. Defendos Photo Supply, Kodak Bradleira Ltda e Bausch e
Lomb.

- Bdga Gaveat®®
Cada uma dessas marcas especidizava-se, gerdmente em um ou dois tipos de

produtos, como era 0 caso da Voigtlander-Satrgp que produzia méguines, filmes, chapas e
papés. Somente a Kodak e Agfa ofereciam todos os produtos — papés, filmes, chapas,
lentes, cameras, filtros, tripés, vdises, revdadores e fixadores, numa linha de materid
fotografico. Justamente pdr oferecerem todos os tipos de produtos tinham mais bem entrada
no mercado, a parte da macica publicidade que redizavam.

Ao contrario da publicidade feita pela Kodak, que como ja foi exposto dava énfase a
funcBo educativa, a publicidade da Agfa vendia um edilo de vida e um padréo de
quaidade. Sempre preocupada com a edtética, a Agfa imprimia um cima de digtin¢do e
elegancia em seus anulincios. Néo reproduzia fotos em seus anlincios pois, a fotogravura ndo

contribuia com a nitidez necessaria para exposicdo do produto, ao invés diso, utilizava-se

38 photograma, Julho, 1927, Ano |1, n® 12, Indicador de servicos.
39 | dem.



de desenhos que reproduziam, através de um traco delicado, 0 mundo daqueles que tinham
acesso aos produtos Agfa. De acordo com a tendéncia da época era um mundo chic e
elegante, onde o ato de fotografar estava associado a um dto padrdo de consumo. Por outro
lado, fazia recurso do dogan curto e objetivo, no qua, a mensagem principad era a dta

qudidade e a avancada tecnologia alema.
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No contexto internacional, o finad da década de 1920, foi a época do surgimento dos

hY

truses de companhias de materid fotografico, criados para fazer frente a acirrada

concorréncia. Tal Situacdo foi exposta num artigo publicado pelarevista Photograma:

“Fundiram-se as fabricas Opstische Anstalt C. P. Goerz, de Berlin e a Ica de Dresden (...) pensase
gue a antiga combinagdo persistira, mas acredita-se que o grupo Zeiss aderira a nova (...). Cameras
fotogréficas, aparelhos de iluminagdo, méquinas de clculo e aparelhos cientificos ficam para a
Goerz (...) a A.A.G. Hahn ligada a Goerz ocupar-se-a de aparelhos cinematograficos. A Ica
produzira particularmente cameras fotogréficas, aparelhos de projegdo para amadores e artigos para
foto-quimica. Cabera a Ernemann, o primeiro lugar na fabricacdo de aparelhos cinematogréficos para
profissionais. A concorréncia que este trust tem a temer é a da Agfa reunidaa Rietzchel, de Munich,
(...) que inundara o mercado com aparelhos perfeitos e baratos. O fim desse truste é aumentar a
venda dos filmes Agfa, para o que vendera aparelhos fotograficos produzidos sem lucro imediato
(...)- No estrangeiro h& a grande riva Eastman Kodak, com poderoso aparelhamento de produgéo,
propaganda e expedicéo (...) Além disso o entendimento dos americanos da Eastman com a Pathé
Frerés, de Paris, mostra o empenho americano em alargar asuaesferade acao “. *°

Egsta tendéncia demongtra a crescente importancia da indidtria fotogréfica e o consumo
cadavez maior deimagens.

A entrada no mercado destes representantes diretos, a partir da década de 1920, néo
tirou a importéncia do comércio retdhita de materid fotogréfico que, dém da venda de
produtos, também revelava e ampliava copias de amadores “batedores de chapas’. Dentre
as principais casas do ramo na época, com publicidade regular nas revistas especidizadas
edavam: Otica Inglesa, Casa Carlos Gomes, Lutz Ferrando e Casa Bevilacqua na rua do
Ouvidor e L. J Martins, Perdigdo e Cia, Casa Niépce e Bastos Dias na rua Sete de
Setembro entre outras.

Principais Casas de Material Fotografico.
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Até a década de 1950, o Rio de Janeiro manteve o seu predominio como fornecedor
de materia fotografico para o restante do pais, como eclarece 0 depoimento de Guilherme
Glick:

“0s primeiros materiais eu comprava do Rio, através de carta, tinha que remeter os ‘cobres
adiantados, depois surgiu o vigjante de material fotografico (...). Bom, esse ja facilitou, ele fornecia
sob duplicata, o senhor tinha 30 dias, pagando a vista, tinha 10% de desconto (...) como eu era
interesseiro, tratava de pegar os 10%. Depois ja facilitou mais ainda, depois que abriu uma casa em
Curitiba, com todo o material”. **

24 — BREVE COMENTARIO SOBRE OS RECURSOS DA TECNICA
FOTOGRAFICA DISPONIiVEISNA CIDADE DO RIO DE JANEIRO (1880-1950)

“Q principiante que entra numa grande casa de artigos fotogréficos fica maravilhado pelos inimeros
modelos de aparelhos, pela variedade incontavel de fabricantes de chapas e papéis e por suas
diversas qualidades. Ignora como escolher, porque ignora o que melhor se adaptara ao fim que tem
em vista. Hesita. Atrapalha-se. Se tem a felicidade de falar ao dono da casa, que, aqui no Rio, em
geral conhece seu género de negdcio, receberd bons conselhos, a ndo ser que o comerciante,
empenhado em langar no mercado uma nova marca que lhe dé um pouco mais de lucro que os artigos
de reputaco feita, ponha acima de tudo os seus interesses pecuniarios”. *2

Este diverso e concorrido mercado era o panorama find dos anos vinte, em termos
de fotografia. No entanto, a0 se retroceder no tempo, ha quarenta anos, a Situacdo era bem
diferente. Em 1880 os fotografos recém libertavam-se da obrigacdo de sengbilizarem as
suas préprias chapas, com a introducdo do uso das placas secas a base de gdlatina. Ta fato
foi comprovado pdr Boris Kossoy ao verificar que, no anlincio publicado pelo estudio de
Alberto Henchel, destacava-se a possibilidade de se “tirar instantaneamente retratos de
criancas da mais tenra idade” .*3

Pbr esse novo processo, continua Kossoy “o fotdgrafo ndo tinha mais que se
preocupar em preparar suas chapas, pois essas ja vinham prontas para serem expostas.
Por outro lado, ndo havia mais a necessidade de revelar o material 1ogo apds a exposicao
— 0 que proporcionou maior agilidade ao fotografa’.** Ainda na década de oitenta do

sfculo passado, outras importantes inovagBes nos recursos fotograficos foram redizadas,

! Relato de G. Gliick, p. 29.

“2 Photograma, Dezembro, 1927, Ano Il, n° 17, p. 3.
“3 K ossoy, B. op. cit., p. 81.

441 dem.



dentre as quais destacamse: 1) a gradud subgtituicdo do papel auminado, para copias, por
novos e mais sensivels papéis e gelatiina com base de cloreto de prata e brometo de prata —
mais sensiveis que os anteriores —, 2) a aplicacdo de celuldide como nova base para os
filmes; 3) o surgimento das primeiras cAmeras portaeis“.*°

No Rio de Janero, do inicio do século, os fotdégrafos com atdier montado
utilizavam-se das inovacOes técnicas para atrair seus clientes, como € destacado em seus
anlincios.

“Pacheco e Filho: rua do Ouvidor, 102. Prémios nas exposi¢Oes de Viena, Filadéfia, Porto, Brasil,

Chile e Buenos Aires. Especialista em retratos inalteréveis pel o novo sistema de platinotipia

J. F. Guimaraes Fotégrafo: rua Gongalves Dias n° 2. Retrato fixado afogo.

J. Gutierrez — Sucessos: rua Gongalves Dias n° 40. Trabal hos platinotipia.

Carlos Alberto fotografo: rua Sete de Setembro n° 4. Retratos em todos os sistemas, conserva-se a

chapa parareproducéo “. 6

O desenvolvimento industrial dos paises europeus e norte-americanos contribuiu,
em muito, para 0 progresso dos recursos técnicos da fotografia. A acirrada concorréncia
levou as empresas a invedirem macicamente na pesquisa tecnoldgica, aumentando, com

isso, 0 volume de opgBes como chama atencdo 0 seguinte comentario:

“Quando comecei a fazer fotografia — ha tanto tempo! — cada fabricante anunciava apenas uma ou
duas qualidades de chapas. Roll-film e filmpacks ainda ndo existiam. (...) Hoje tudo mudou.
Aumentou o numero de fabricantes de primeira ordem. Nasceram as peliculas em rolo, pacotes e

cortadas. Decuplicou a quantidade de marcas de chapas. Isto, € certo, alargou enormemente o

circuito de possibilidades, como acontece sempre que ha especializagdes (...)". *’

Em plena década de 1930, ja se redizava a microfotografia, a transmissio de
imagens pbr telégrafo j& havia Sdo experimentada e a fotografia & cores era uma redidade
cada vez mais proxima. Afora a disponibilidade de recursos para a confeccdo de imagens,
tas como: filmes orto e pancroméicos, lentes anastigméticas, teleobjetivas e grande —
angulares, apardhos fotogréficos reflex portateis de preciso e rapidez inéditas, filtros para
a correcdo da traducéo das cores e todo o recurso para a revelacdo e ampliagdo da foto.
Neste periodo a base técnica da fotografia ja estava dada, o restante viria por adicdo através
da detronica, principdmente com a posterior entrada da tecnologia jgponesa no mercado
internaciond.

45 Rosemblum, n. op. cit., p. 443.
48 Almanack Laemmert, 1980, art. 929 — Photographos.



No Rio de Janeiro, esse conjunto de recursos estava a digposicéo nas melhores casas

do ramo, como ficou expostos na citacdo inicial desteitem.

241 - PEQUENA CRONOLOGIA DOS RECURSOS DA TECNICA
FOTOGRAFICA.

A) Cameras fotogréaficas.

O funcionamento da camera fotogréfica € baseado em um principio bastante
amples. Trata-se, essencidmente, de uma caixa escura que tem, num dos lados internos,
um filme, ou quaquer superficie sensivel a luz, e, no lado oposto uma pequena abertura. A
luz vinda de um objeto quaquer penetra pela abertura, aravés de uma lente que projeta
sobre o filme a imagem invertida desse objeto. Todas as cameras, da mais primitiva a mais
sofisticada, funcionam desta forma.

No inicio, as chapas fotogréficas eram pouco sensivels e precisam ficar expodtas a
luz durante véarios segundos aé minutos. A medida que foram desenvolvidos dementos que
tornaram tais chapas mais sensivels, as cameras fotograficas receberam rovos componentes
e mecanismos para controle da luz e do tempo de exposicdo do filme, ganhando mais
eficiéncia no registro de imagens.

Naomi Rosemblum, data da década de 1880 o surgimento dos primeiros obturadores
com velocidade estabelecida entre 1/100 até um segundo inteiro. Entretanto, somente em
1904, um obturador composto surgiria. T mecanismo, desenhado pbr F. Decke para a
Zeiss Company, era formado de laminas que se fechavam pbr completo, e controlava, tanto
0 tamanho da abertura, como a velocidade que este permaneceria aberto, depois de aguns
melhoramentos o conjunto — obturador/diafragma — passou a fazer parte de todas as boas
cameras de m&o, com exposicio de 1/1000 até um segundo inteiro *® e aberturas superiores
af/5,6.

Outro importante item, para 0 desenvolvimento do poder de precisdo das cameras

fotogréficas, foi a producéo de lentes anastigméticas. Este tipo de lente resolveu a distorcéo

“7 Photograma, Outubro, 1930, Ano IV, n° 36, p. 3.
“8 Rosemblum, n. op. cit., p. 447.



em ambos os planos — verticd e horizontal — e tornou possivel aberturas acima de f/4,5. Os
primeiros modelos foram produzidos peas companhias deméds, Carl Zeiss e Carl Goerz,
seguidas pela Ddlmeyer, na Inglaterra, e Bausch & Lomb, nos Edados Unidos, que
contribuiram com novos modelos. Somente porém, com a introdugcdo da Zeiss Protar e
Tessar, em 1904, puderam ser encontradas no mercados as lentes teleobjetivas e grande
angulares. Estes recursos chegaram ao mercado carioca, somente em 1930, com a mesma
marca de fabricacdo, como demonstra o antincio publicado na revista Photograma, n° 33 de
Julho de 1930.

Experiéncias com lentes Distar e Proxar Zeiss.
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I magem 19 — Photograma, Julho, 1930, n° 33.

Paraldamente a0 desenvolvimento da dtica e da quimica fotogréfica, os modelos de
camera seguiram 0 Seu rumo no sentido de uma maior adequacdo entre a imagem red e a
virtud, ou sga, aquilo que o fotdgrafo vé e a objetiva registra. Assm o locd onde estava



colocado o visor — dispostivo para 0 operador antever a imagem a ser registrada —
determinaria 0s quatro sSstemas diferentes, a partir dos quais, as maquinas fotogréficas
seriam classificadas.

No mais antigo dos sstemas, 0 visor € condituido pér uma tda stuada na parte
posterior da camera. A luz entra diretamente pelas lentes e a imagem aparece invertida na
tela. As cameras congtruidas com este visor sdo as chamadas “view cameras’. O primero
modelo de “view camera’ a ser amplamente comercidizado foi a “New Model View
Camera”, introduzindo no mercado, em 1883, pela“ The Rochester Optical Co's’.*°
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Imagem 21 Lothrop, p. 106.

O outro sistema aperfeicoado a partir de 1890, € o do visor direto, ou “viewfinder”.
Neste sistema a imagem vai direto do objeto ao olho do operador, sem passar pela lente que
a leva ao filme Td procedimento, como destaca Newhdl, “para os fotografos
acostumados a estudar por inteiro as imagens, no vidro despolido das suas cameras de
tripé, antes de expor suas chapas, a tipica camera de mao com visor direto era inadequada
a uma composicdo artistica (...). Queriam ver a imagem de mesma forma que a objetiva
via, antes de fazer a exposicdo”.>® Mesmo assim, as méaquinas fotogréficas de visor direto
conquistaram um amplo publico tanto entre amadores como profissonais. Toda uma
geracdo de méguinas de tipo caixote, de fole e 3 mm utilizaramse do visor direto variando
somente 0 Sseu posicionamento, N0 momento da exposicio: ora para ser visto no nivel da
cintura, ora diretamente nos dos olhos.

As méquinas de tipo caixote compuseram, por mais de sessenta anos, a linha de
cameras populares, produzidas basicamente pela Eastman Kodak Co. Desde o lancamento,



em 1888, da primeira camera portatil Kodak, esta companhia passaia a investir
meacicamente na producdo de méquinas de facil utilizagdo e baixo custo. Com todos esses
requistos cumpridos, lancourse em 1900, a linha de méguinas Brownie Kodak, que
sobreviveu, com adgumas modificagbes, até 1965, quando foi subgtituida pela linha Kodak
Instamatic.

As cameras Brownie redizaaam o sonho de muitos que viam na fotografia dgo
quese inatingivel, pois com a sua extrema smplicidade poderia ser mangada pér qualquer
um, adultos ou criangas, amadores artistas ou batedores de chapa. A primeira Brownie,
lancada no inicio deste século, guardava as mesmas dimensdes da Kodak de 1888, e mesma
facilidade de uso e igua smplicidade na apresentacéo: um caixotinho de madeira coberto
de negro. Neste primeiro modelo, a objetiva era um smples menisco, o foco fixo e o visor
opcional, e cobrado a parte, para quem prescindisse do acessorio: o fabricante registrou, no
ato da camera, 0 angulo paraum enquadramento correto.>!

A Brownie invadiu 0 mercado carioca em 1904, sendo sua chegada registrada na

edicdo de domingo do Jornal do Brasil:

“A fotografia e as praias. exclamava h& dias uma venerdvel senhora que ainda vai as praias para
tomar banho. E uma praga, ninguém toma banho e todos tiram fotografias! Se uma pessoa se levanta
—clic! — ouve-se um estalido; se se assenta, tem de tomar uma posi¢do conveniente, por que fica
rodeada de objetivas &vidas’. >

0 Newhall, Beaumont. “ History of Photography”, New Y ork, Museum of Modern Arts, 1982, p. 129.
1| othrop, Jr., op. cit., p. 106.
°2 Jornal do Brasil, 11/9/1904.
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Imagem 22 — Jornd do Brasil, 11 de Setembro de 1904.

Dentre os principais modelos de méguinas de fole destacam-se: 0s diversos tipos de
“Folding Pocket Kodak”, lancadas em 1903 e, em 1914, adaptados aos edtilo
“autographic”, inaugurado pela Kodak para fazer frente & concorréncia, através da
distincdo do seu nome; e a “Speed Graphic’, camera lancada pela Kodak, em 1911, foi
adotada pela imprensa americana tornando-se a sua maquina simbolo até 1950. Entre as
méaquinas de 35 mm, o destaque € paraa L eica.



Téo smplesmente quanto o lancamento da primeira camera portétil Kodak, foi o da
Leica, em 1924. A Leica, um agparelho de 425 gramas e, 12,2 x 5,5 x 3 cm de comprimento
e com todo o comando fotogréfico concentrado na sua parte superior, revolucionou o hébito
de fotografar no mundo inteiro. Esta pequena e leve camera tornou-se O primero
insrumento, comercidmente bem sucedido, a incorporar inovacbes do tipo: exposicéo
indantanea, avanco répido do filme e um dto nive de definicdo da imagem nas mas
variadas condigBes de luz.>

A Leca fo introduzida no Rio de Janeiro, em 1927, aravés do escritdrio de
representacdo fotografica John Jurgens e Cia, sendo prontamente avaliada pelo Fotoclube
Brasileiro, na edicdo de abril de 1927, da sua revista mensd a Photograma. Na reportagem
destacam a precisdo de sua mecanica, a facilidade no mango e a aconsdham para aqueles
gue necesstam de redizar trabahos com rapidez e precisfo. Como exemplo, cita a
exploragéo redizada pedo Dr. Benjamin Rondon no dto Mato Grosso, Goids e Amazbnia,
“cujos documentos fotograficos provaram que a Leica é o aparelho ideal para o
explorador, turista e para o amador gque quer ter sempre consigo uma maguina fotogréfica
para trabalhar eficientemente e que ndo sobrecarregue com volumes e pesos incomodos” >

Com todos esses atributos, a Leica, e outras cameras de 35 mm que a seguiram
modificaram substancidmente o teor da reportagem fotojorndistica. Ta tendéncia pode ser
explicada, pelo fao de que, as imagens produzidas pbr edas maguines eram
suficientemente nitidas, para serem ampliadas e, na fase de editoracdo, poderiam ser
organizadas em sequéncias, de modo que prevaecesse a acd0 captada. A Leica era a

maquina fotogréfica preferida por Cartier-Bresson.

53 Rosemblum, n. op. cit., p. 603.
>4 Photograma, Abril, 1927, Ano |, n° 9, p. 10.



Imagem 23 — Lothrop, p. 106.
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Imagem 24 — Lothrop, p. 106.

Imagem 25 — Photograma, Setembro, 1926, n° 3.
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Mesmo dcangando sucesso de publico, as cameras de visor direto produziam
imagens com efeito de pardaxe® A solucio para este problema foi dada com a introduco
no mercado das cameras reflex. Neste sstema a imagem vida pelo fotografo é a mesma
recebida peo filme.

O ssemareflex se divide em doistipos:

- Sigemaobjetiva inica(SLR — Single Lens Reflex)

- Sstemadeduaslentes (TLR — Twin Lens Reflex)

No primero ssema, um espeho moével colocado aras da lente reflete a luz,
projetando a imagem sobre a tela de vidro fosco, passando por um pentaprisma, que a
reverte e trangmite ao olho. Eaton Lothrop, aponta que a primeira camera reflex de objetiva
Unica, a se tornar popular, surgiu no inicio deste século, produzida pela “Reflex Camera Co,
Inc.”, e recebeu 0 nome de “Patent Reflex Hand Camera’. Na mesma época surgiram
outras trés Graflex, Borson Reflex e Hal Mirror Reflex. Do conjunto, somente a Graflex
conquistou maior popul aridade no campo das reflex SLR.%

No Rio de Janeiro os apardhos reflex tornamse populares a partir da década de
1920, principamente entre os amadores de dto poder aquisitivo, como fica esclarecido no
Seguinte comentério da época:

“0 aparelho reflex que tanto sucesso tem alcangado nestes Ultimos anos e que sdo consideradas por
alguns amadores de descoberta e invencdo recentes, sdo fabricados hd mais de vinte anos (...) e sO
nao se popul arizou desde aquela data devido ao seu preco elevado”. °’

A partir de 1930, méaquinas reflex, no sstema SLR, passaram a ser fabricadas com

filme de 35 mm, no entanto, SO tornaram-se populares de 1948 em diante.

%5 “Paralaxe — Efeito de modificacdo aparente da posicéo de um objeto ao ser observado de pontos de vista
diferentes. A paralaxe verificase em maguinas fotogréficas em que a imagem € observada por um visor
separado da objetiva (...)", loc. Cit. Ehrilch, Richard. “Dicion&rio da Fotografia’. Lisboa, Publicacbes
%uixote, 1986, p. 200.

% othrop, Jr., op. cit., P. 104.

>" Photograma, Fevereiro, 1928, Ano |1, n° 19, p. 20.



Imagem 30 — Lothrop, p. 30.

O moddo TLR possui dois sstemas dispostos um sobre 0 outro no paind fronta da
canara. Um ddes conduz a luz diretamente a0 filme, o ouro a leva aé um espeho
colocado a 45° em relagcéo ao vidro despolido no dto da camera, onde a imagem aparece
invertida no sentido direitaresquerda. A primeira camera reflex, no ssema TLR, a ser
produzida regularmente, pela London Stereoscopic & Photographic Co. Ltd., em 1889, foi
a “Magazine Twin-Lens Artig Camerd’. Apesar da popularidade acancada, no inicio do
século, nos grandes centros europeus e norte-americanos, as cameras de duas lentes
deixaram de ser utilizadas, pdr um longo tempo, at€ ganharem expressdo novamente, em
1930, com o lancamento pela Franke e Heidecke, da “Rolleflex”, que tinha a vantagem de
ser todaem metd e de utilizar o roll-film.

No Rio de Janeiro a Rolleflex foi anunciada um ano gpds 0 seu langamento, na

revisa Photograma, de janeiro de 1931.
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Imagem 31 — Photograma, Janeiro, 1931, n° 9.

Na linha de méqguinas populares, a Kodak lancaria, em 1940, no mercado naciond a
“Brownie Reflex”. Em seu anlncio de lancamento, todas as vantagens do aparelho foram
descritas, com o intuito de demongrar que tanto atributos poderiam ser adquiridos pér tdo
baixo preco. Estava langada, em publicidade, a ilusfo do bom, bonito e barato, como

expunha o andncio:



“Radicalmente diferente: ultra-el egante-Novo estilo-preco popularissimo.

Brownie Reflex tem ao alto protegido pér uma tampa de metal, um genuino visor de reflexo que
espelha o assunto visando no tamanho certo que vai sair a fotografia. Esta € a nova camera, viva e
moderna, que constituira a atragdo maximano campo dafotografiapopular (...).

O corpo da Brownie Reflex € moldado em materia rijo. Os frisos do alto e da base sdo de aluminio
acetinado e a tampa do visor de reflexo € um esmalte negro e brilhante. A chapa da frente é em
cromo. (...) A Brownie Reflex é duas vezes econbmica. Primeiramente pelo seu preco extremamente
baixo — R$ 115$000. Em seguida pela operagio— doze fotos num filme ne 127 . >3

Na década de 1940, devido ao esforgo de guerra das principais indUstrias mundiais,
principdmente a demd houve uma momentanea parada no aperfeicoamento dos modelos
de cameras fotograficas. A propria Kodak, lider absoluta no mercado fotogréfico, lancaria
uma campanha para a reahilitacdo das méguinas usadas, oferecendo para tanto assessoria
técnica gratuita. Em periodo de recessio era mais uma tética publicitéria da Eastman Kodak

Co., paramanter 0 seu mercado consumidor composto principal mente pdr amadores.>®

B) Material Sensivel: chapas, filmes e papéis

A utilizacdo do colédio Umido para sengbilizar as chapas de vidro e do pape
abuminado, para as copias em positivo, determinaram o abandono dos antigos processos de
daguerrectipia e do cadtipo — negativo sobre papel. Ta avanco tecnoldgico, apesar de sua
indubitédvel contribuicdo para divulgacdo da fotografia, ndo eximia o fotografo do trabaho
de produzir o seu proprio materid. Em vigta disso, a utilizacdo do elédio umido e do papel
albuminado, em pouco tempo foi suplantada pela descoberta de processos que se prestavam
a indugtridizacdo. Um exemplo disso, foi a chapa de gdatina seca, aperfeicoada por
Charles Harper Bennet, depois de uma s&ie de tentativas bem sucedidas de cientistas
ingleses®

As chapas secas a base de geatina foram colocadas no mercado, em 1978, e,
rgpidamente, indUstrias européias e norte-americanas inicialam a fabricagdo em massa de
pacotes com chapas prontas para serem usadas. Com isso, problemas que haviam

perseguido os fotégrafos, pbr anos, foram resolvidos de pronto. N& havia mais

%8 Newhall, B., op. cit., p. 221.
%9 Revista K odak, Jul./Agosto, 1940, Ano IX, n°2, p. 4.
%0 Rosemblum, N., op. cit., p. 442 e Newhall, B., op. cit., p. 124.



necessidade de barracas e bagagens para se tirar fotos ao ar-livre, pois, com este novo tipo
de emuls3o, as chapas poderiam ser expostas, armazenadas e O depois reveladas.®*

A principio, para as chapas secas manteve-se 0 vidro como suporte, posteriormente,
em 1883, passaram também a serem produzidas em cduldide. Materid que, inventado em
1861 por Alexandre Parker, foi somente comercidlizado na década de 1880, primeiro em
chapas secas, produzidas em pedacos com tamanho padronizado em torno de 25 mm e,
posteriormente, em 1888, em roll-film, pela Eastman Kodak Co..

Até o hicio do stculo XX, tanto chapas como filmes eram ortocrométicos, ou sga,
sensivel a todas as cores, menos a vermeho. Em 1903, experimentos da indistria dema
Adfa, resultaram no aparecimento de filme pancromético, sensivel a todas as cores
indusve o vermeho. Entretanto, td emulsdo SO tornourse amplamente comercidizada a
partir da década de 1920.°2

Tanto a emulsfo orto como a pancromatica eram supersensiveis ao azul, obrigando
0 uso de filtro amardlo para a correcdo na traducéo das cores para 0 preto-e-branco; tais
filtros poderiam ser fetos de vidro, colorido na massa, ou de gelatina tinta, como explica a
avaliacdo sobre 0 uso defiltros, publicada na revista Photograma de 1927:

“osfiltros de vidro séo os mais baratos, dificilmente sdo arranhados e ndo desbotam. Atribuem-lhes o
grave defeito de cortar ndo somente as radiagdes indesejadas, mas também as que sdo precisas, de
sorte que para ter a mesma correcdo cromatica, a pose sera mais demorada do que um filtro com

gelatina (...) os filtros de gelatina ou colédio apresentaram-se -nos sob trés aspectos: a simples
pelicula colorida, a pelicula posta entre vidros e a pelicula posta entre vidros oticamente perfeitos. Da
primeiraa Ultima variedade, crescem os pregos’. &

Para as copias em postivo, no find do século XIX, novas qualidades de pape
foram desenvolvidas. O “Printing-Out-Paper” (POP) e o “Developing-Out-Paper” (DOP)
surgiram como respostas as necessdades de rapidez e definicdo da imagem, criadas pela
crescente utilizacdo da fotografia em lembrangas cotidianas, documentacéo e reproducéo
em jornais e revistas®*

O POP, produzido a partir de 1890, era coberto por uma emulsdo gelatinosa de
cloreto de prata e, td como o papd abuminado, era utilizado em exposcdo solar por
minutos ou horas. O DOP, desenvolvido na mesma época, era coberto pdr uma emulsdo

®1 Rosemblum, N., op. cit., p. 442.

®2 |dem e Newhal, B., op. cit., p. 126.

%3 photograma, Agosto, 1927, Ano |, n° 13, p. 11.

64 Rosemblum, N., op. cit., p. 443 e Newhall, B., op. cit., p. 126.



gelainosa de brometo de prata e possuia uma sengbilidade muito maior que os anteriores,
por isso era possivel a sua utilizacdo com luz atificid — elérica ou a gés — pbr poucos
segundos. Contudo, ao contrario do anterior, deveria passar pbr processos quimicos de
revelacdo, da mesma forma que as chapas. Dentre os dois tipos de papd, o que permaneceu
até os dias de hoje, foi 0 DOP; 0 POP tornou-se obsoleto pdr volta da década de 1920.%°

A partir desta época poderia ser encontrado no mercado carioca uma grande
variedade de papé's, chapas e filmes, a ponto de ser publicado pelo Fotoclube Brasileiro um

artigo para ensinar ao consumidor: “Como escolher artigos fotograficos’

“Deve o principiante escolher chapas, filmes ou film-packs? Muitas vezes a resposta depende da
escolhainicial do aparelho, porque, grande nimero de méaquinas permitem apenas chapas ou filmes,
ou rall-films ou filmpacks. Entretanto, ha algumas que se servem das duas ou até mesmo das trés
espécies. (...) Os roll-films e os film-packs tem a imensa vantagem da leveza, ndo serem suscetiveis
de se quebrarem e poderem ser carregados em plena luz do dia. Por outro lado custam mais caro que
as chapas e, sob certas condic¢des de clima o celul6ide ndo se conserva como o vidro. Além disso o
roll-film ndo permite que se revele uma so exposicdo das seis ou doze que se compde o rolo. E
preciso impressioné-lo todo. (...) E uma escolha pessoal. Entretanto, parece-me que, se tratando de
viagens, convém escolher filme e, para fotografar em casa, € melhor usar chapas. Estas ainda tem a
grande vantagem: os diferentes graus de rapidez das emulsdes, 0 que permite adaptar-lhes a
sensibilidade ao género de trabalho. Com os filmes sdo bem mais restritos os limi tes.

Para o principiante que ndo pode pensar em impressdes pigmentares, duas qualidades de papéis sdo
recomendadas. os que se imprimem com imagem visivel, a luz do dia, e agueles cuja emulsdo, como
a das chapas, s6 mostram a imagem sob a aco de reveladores. (...) Mas, como saber se 0 que
convém é um papel autovirador, gaslight ou um brometo répido? Em todos os trés géneros ha sempre
uma enorme variedade (...) e cada uma dessas € posta em papéis brancos ou cremes, lisos ou
rugosos, mates ou brilhantes (...) em fotografia documentéria em que todas as mindcias devem ser
apresentadas e nos formatos inferiores a 9 x 12, os papéis brilhantes e lisos sdo vantajosos. Mas é
insuportavel uma prova 18 x 24 cuja superficie reluzente espalha luz e ndo deixa ver bem a imagem.
é@;") Assim o principal critério a adotar na escolha do papel é fornecido pela quantidade do cliché”.

Além das variedades técnicas existiam também a variacdo de marcas, pois todas as
marcas que produziam filmes e chgpas, também produziam papés. No mercado carioca
destacavam-se, até a década de 1940, as seguintes marcas. Agfa, Gevaert, Kodak, Mimosa,
Satrgp, Schleussner, Zeis Ikon, [llingworth, Kraff e Steude e Wedlington.

Nos anos quarenta, antes da reforma monetéria, 0 preco dos filmes fotogréficos
variavam de rs. 4$600, 0 mais barato e rs. 6$200, 0 mais caro®’, o equivaente a sdis
entradas num bom cinema da Cindlandia

%5 1dem.
% Photograma, Dezembro, 1927, Ano Il, n° 17, p. 4.



Principais tipos e marcas de papéis, filmes e chapas encontrados no mercado carioca de fotografia
(1920-1950)
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57 RevistaKodak, Jul. /Ago., 1940, Ano IX, n° 2, p. 4.
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Imagem 39— Photograma, Novembro, 1928, n° 28.
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C) Outros recursos: revelacéo, ampliacéo e iluminagao

Um laboratério € um centro de culinaia aplicado a fotografia Ai se misturam
ingredientes para preparar 0 prato principd: a imagem fotogréfica Nos primeiros tempos
da higtéria da fotografia esta idéia era anda mais exata, pois para preparar as placas de
colddio Umido se usava clarade ovo.

Bascamente o trabadho de laboratdrio com o materid exposto a luz — chapas ou
filmes — se divide em duas etgpas. revelacdo e ampliacéo. Este, pouca modificacdo sofreu,
desde o inicio do século, pois, durante o processo de revelacdo, a quimica que faz surgir a
imagem, pela reducdo dos sais de prata, € substancidmente igua. Da mesma forma, o

processo de fixacdo da imagem se utiliza o hiposulfito de sddio desde a descoberta das
placas secas.



Na década de 1920, a quimica de laboratorio ja era produzida industridmente; as
primeiras companhias a invesirem nesta campo foram as demés, Agfa e Hauff. Todavia,
0S que se autodenominavam de verdadeiros fotdgrafos faziam questdo de controlar todo o
processo de criagdo da imagem, inclusve a preparagdo dos banhos. Somente os amadores
principiantes € que abriam exce¢do ao uso de produtos industridizados, pois “naturalmente
um principiante ndo quer se preocupar com a manipulacdo de drogas que constituem a
solucdo do revelador e procuram preparados industrializados que sirvam tanto para
chapas como para peliculas e papéis’ .

A maoria das casas de materid fotogréfico oferecia servicos de revelacdo e
ampliacdo, a0 batah&o de fotografos amadores, &vidos pbr registrar tudo o que via, mas
sem nenhuma preparagdo para atuar no resto do processo. Os meros batedores de chapa,
como era denominado este grupo de fotdgrafos amadores, via justamente, na escolha da
quimica correta a ser usada, 0 seu problema principad, como fica exposto no seguinte
didogo:

“- Vocé tem coragem de nos dizer que vai mandar revelar seus instantaneos! Pr que ndo os revela
VOCcé mesmo?

- O que me amedronta nédo é revelar, nem fixar, é preparar os banhos. eu ndo entendo nada de
quimica.

- Nem precisa bastaler asférmulas.

- N&o é tanto assim. Entre as dezenas, talvez centenas de formulas, qual é a melhor? Devo usar o
velho pirogdlico? O metol hidroquinone? O amidol, que da resultados bons, tanto em chapas como
em papéis? A glucina? Ou o revelador preparado industrialmente, como o Rodinal da Agfa ou o
Carbonal da Hauff?

- Cada revelador tem vantagens préprias e sd grande prética permite escolher com discernimento o
gue convém para cada caso. O recomendado é que se escolha um e 0 use continuadamente, para
conhecer-lhe os segredos “ . %°

Segredos era 0 que ndo fdtava a fotografia, o proprio processo de ver surgir do
papel em branco, a imagem, ja era consderado como adgo entre o fendmeno fisico-quimico
e a magia pura. A etapa da producdo da cdpia postiva de inicio era feita por contato:
negativo-papel. Como as chapas secas poderiam ser encontradas em tamanhos de até 24 x
30 cm, o trabdho de ampliacdo era desnecess&io. No entanto, o problema transferia-se
para o fato de ser ter que carregar pesados aparelhos para conseguir fotos boas. Dai a
necessdade de se utilizar um insrumento que pudesse ampliar fotos de proporgdes

diminutss.

%8 photograma, Julho, 1926, Ano I, n° 4, p. 18.



A principio os ampliadores eram somente de luz natura, poderiormente, foi
adaptado a0 uso de luz atificid. No mercado carioca, em 1928, ja poderiam ser
encontradas as duas modaidades de aparelho, cada qua apresentando vantagens e

desvantagens como destaca a andlise redlizada pela revista Photograma:

“(...) o aparelho & luz diurna tem a vantagem de permitir o uso de clichés contrastados, como 0s
preparados para a impressdo direta em papel carvdo ou citrato. Entretanto, tem grandes
inconvenientes. (...) Avulta entre eles a incerteza na obtencdo de duas ampliagdes iguais, pela
incerteza de se conseguir duas exposicoes iguais, porque a luz do dia de instante a instante pode
variar. (...)

Os aparelhos de ampliagdo com luz artificial dividem-se em dois tipos: autométicos e de lanterna. Os

primeiros sdo geralmente escolhidos pelos que reduzem ao minimo o trabalho. Com efeito, un

revelador automatico evita o incbmodo da focalizagdo. E como a maior parte dos modelos sdo

verticais, também exige menor espago no laboratério (...) mas aprisionam o fotografo limitando o

tamanho da ampliagéo, pois sd ampliam em proporc¢ao fixada pelo fabricante. (...)

Servindo-se da lanterna de ampliacdo, o fotdgrafo age livremente (...) a luz artificial adotada na

lanterna pode ser de diferentes origens: gés, acetileno, petréleo, dcool ou eletricidade. Sempre que

for possivel, sera esta a preferida, pelas mesmas razdes que a torna vencedora das outras em todas
das aplicacdes usuais“. "

Em 1940 a Kodak lancaria uma linha completa de ampliadores de véios tamanhos,
precos e aplicabilidade: ampliador Kodak de precisdo, ampliador de projecdo, ampliador
Eastman Kodak de foco automético com redutor e ampliador automético Kodak.”*

A iluminacdo em fotografia sofreu adgumas modificagbes aé chegar a de tipo
“flash”. Desde a década de 1860, experiéncias com 0 magnésio foram redlizadas e aé 1925,
com a introdugcdo da lampada flash, foi esta a principa fonte de luz para a fotografia antiga.
O rdao de Guilherme Glick confirma estes dados para 0 Brasl: “a primeira coisa que
surgiu, para tirar de noite fotografia, era um tipo de arame, um cubinho para segurar e
acendia a ponta do arame que ia queimando. Depois surgiu 0 magnésio que, na guerra de
quatorze, foi proibido por ser considerado material de guerra”.’

A partir da década de 1930, novas fontes luminosas foram sendo fabricadas pelas
grandes indldtrias internacionais. No mercado fotografico do Rio de Janeiro, nesta época,
exidia a lampada Satrgp — “uma lampada elétrica com projetor para retratos a luz

artificial” "~ ; aluz de raio Hauff-Leonar — “Vacu Blitz: sem fogo, sem fumo, sem cheiro e

%9 Photograma, Dezembro, 1926, Ano |, n° 6, p. 9.

70 Photograma, Dezembro, 1928, Ano 111, n° 29. p. 11.
"I RevistaKodak, Mar./Abr., 1941, Ano IX, n°6. p. 11.
"2 Relato de G. Gliick, p. 49.

& Photograma, Agosto, 1927, Ano |, n°13, p. 11.



sem

barulho”™; e a Osram-Nitrapot — “primeira |ampada incandescente destinada

expressamente a producdo de fotografias, consumindo 500 w., produz ela um fluxo

lumi

noso de 12.000 lumens”.”®

Na década de 1940 surgem as primeiras |lampadas “photoflash” que eram acopladas

& méguina e funcionavam por baterias’® Depois da Segunda Guerra Mundid, a maioria

das cAmeras era fabricada com sincronizador de flash.
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4 Photograma, Abril, 1931, Ano IV, n° 42, p. de andincio.
> Photograma, Novembro, 1931, Ano V, n® 44, p. 10.
78 RevistaKodak, Mar./Abr., 1941, Ano X, n°6, p. 6.

Imagem 42 — Photograma, Abril,

—# 1931, n°42.
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I magem 43 — Photograma, Julho, 1930, n° 33.
D) Técnicas fotomecanicas de impressdo

A criacdo e 0 crescimento das revidtas ilusiradas, no panorama mundid, foi quase
contemporanea a0 da fotografia A primera reviga semana que deu preferéncia a
ilustracdo foi “The Illustrated London News’, fundada em 1842, e, como o préprio nome
indica, repleta de ilustragbes. Td tendéncia foi difundida para o restante da Europa e
Améicas. A principio, estas publicagbes iludtradas, se limitavam ao desenho, utilizando-se
para a impressdo da gravacd em madeiro. Processo que permita a composicéo de desenho
com os tipos das |etras — assim o texto vinha sempre acompanhado de suailustraggo.””

Pouco a pouco, 0s semanarios comegaram a reconhecer “a importancia da camera

como meio de ilustracdo”, por ser mais eficiente que 0s esquemas artisticos, na opini&o de

" Newhall, op. cit., p. 250.



um editor da época.”® E verdade que, as gravacdes e litogravuras baseadas em fotografias
haviam enriquecido as revisas desde a metade do século XIX. Todavia, a partir do
desenvolvimento e difusio do processo de producdo de fotogravuras, nos anos noventa do
sculo passado, a fotografia ndo teria mais de ser redesenhada por um artista para ser
utilizada em revigas ou jornais.

Contudo, a fotografia teve pouco impacto no primeiro momento em que foi
impressa. A razéo disso pode ser aribuida, primeiro a deficiéncia das técnicas de
impressdo, tals como: a fotogravura, a fotolitogravura e o caotipo. Tas técnicas néo
permitiam a impressfo da foto junto com os tipos para a composicao do texto escrito. E
segundo, a resisténcia dos padrfes estéticos existentes em relacdo ao conceito de ilustracdo
que, associava 0 desenho a0 trabalho do artista e condderava a fotografia como mera
reproducdo da natureza.

Com efeito, foi a invencdo do ‘halftone plate’ ou chapas de meios-tons, na década
de 1880, que ampliou o0 uso das fotografias em livros, revistas e jornais. Basicamente este
processo convertia a fotografia numa série de pontos sobre tela, tais pontos variavam de
tamanho de acordo com os tons originais da fotografia. Depois a tela era passada para o
metd que sofria uma série de processos quimicos até chegar a chapa de impressdo, que
pode ser colocada na prensa, junto com os tipos das letras, pois tal como um carimbo
possui dtos e baixos relevos que acompanham os meios-tons da foto e os tipos do texto
exrito. Mais tarde a rotogravura intensficaria, ainda mais, o processo de reproducéo da
imagem em jornais e revistas, passando a chapa de meios-tons para o cilindro.”

No Rio de Janeiro, como ja foi apontado, no item 2.3 deste capitulo, as artes
gédicas, no find do stculo XIX, jA4 era uma aividade desenvolvida em uma s&ie de
modalidades pelas “ Oficinas Laemmert”.

Entretanto, as publicages ilustradas com fotografias SO surgiram no inicio do século
XX. A principio, somente com fotogravuras, e, posteriormente em 1907, com a introducéo
do “halftone plate’, também com fotografias impressas entre o texto. A mudanca no padréo
fotogréfico das publicacBes ilustradas S0 viria a mudar em 1930, com a utilizacdo, pela
revisa O Cruzeiro, darotogravura.

78 Rosemblum, N., op. cit., p. 460.
9 Newhall, B., op. cit., pp. 250-252.



E) Esclarecimentos importantes

As fotografias andisadas neste trabalho, que compdem o terceiro e quarto capitulo,
s20 de naureza bagtante diferente, tanto pelas agéncias que as produziram, como pelos
recursos técnicos utilizados.

As fotografias da colecdo familiar que puderam ter o fotografo identificado, foram
tiradas com uma Agfa Standard, anastigmatica, f.63/13cm para as fotografias pequenas e
médias. O papel é Agdfa, e, quando o formato é postal, os cartdes sdo na maioria da marca
Wessdl.

As fotografias das revidtas ilustradas sfo produzidas pér uma grande variedade de

gparelhos, tornando-se impossive a identificacdo precisa



CAPITULO III

FOTOS/ICARTOES, EMOCOES/RECORDACOES: FOTOGRAFIA
FAMILIAR, UM EXEMPLO.

3.1-ALEM-MAR

“A  memoria, distinguindo-se do
habito, representa uma dificil
invencdo, a conguista progressiva pelo
homem do seu passado individual,
como a histéria constitui para o grupo
social a conquista do seu passado
coletivo” .

(J. P. Vernant)

Alémrmar, a terra da esperanca. Milhares de imigrantes chegavam a0 Brasl em
busca da redizacdo do “sonho americano’. Calcula-se cerca de 1.129.315 imigrantes entre
o0s anos de 1881-1900, e desse conjunto 26.000 * eram &abes libaneses. Um contingente
enorme que redescobre o Brasil, modifica sua feicdo, reestrutura seus habitos e cria novos
codigos de comportamento.

Cada imigrante uma histéria; cada histéria uma trama que compde a rede de uma
histdria coletiva. Higtdrias individuais que, cruzando caminhos, criam memdriass. Néo s
quer dizer com iss0 que a higtdéria de uma coleividade sga o somadrio de historias
individuais dirma-se Sm que a parte interage com o todo e que esses individuos, que
buscaram a redizacdo na Améica, possuem em Suas histdrias vivéncias cotidianas,
representagtes comuns, que persistem e que compdem o quadro mental de uma época.

No Brasl, o contingente de imigrantes sempre foi expressvo; entretanto, na virada
do séeulo, esse contingente se soma a uma série de transformagdes sociais que formulavam
novos programas socias de comportamento, os quas foram estruturados nos anos
subsequentes.

Uma nova forma de produzir riqueza, aiada a uma vontade nova de redizar sonhos
e ansaios, fornece o tom da época, um tom talvez s&pia, de contornos marcados, ou um tom

cinza de contornos md tragadas.

! Nosso Século (1900-1910), Sao Paulo, Ed. Abril, 1981, Cap. I.



A imagem que é produzida pelo novo agente socia sobre esse novo espaco de vida
também compde o quadro de epresentagbes mentais do periodo, que indica aspectos do
cotidiano, conquistas efetivamente redizadas ou expectativas que permanecem.

Grande parte do contingente imigrante ia para as fazendas de café, principdmente
espanhdis e itdianos, &abes libaneses ou “turcos’, como eram chamados, dedicavam-se
mais a0 comércio ambulante, os famosos mascates, que pogteriormente  assentavam
negécio, criando vendas espdhadas pelo interior, locdizadas geradmente perto das
fazendas.

Elias Gabrid, &dbe libanés, engrossou o contingente de turcos que chegaram ao
Brasl em 1892. Casado com somente um filho, deixa a mulher no Libano e vem tentar a
sorte no Brasil.

Chega a0 Rio, amparado pela madrinha de sua mulher, a senhora Nagib Ahili;
levanta dinheiro, compra mercadorias e vende pel o estado.

Volta para o Libano dois anos depois e repete o ir e vir por mais duas vezes. Na
tercara vez, sua mulher Sad Gabrid, ja com trés filhos, aruma a mada e vem com o
marido parao Brasl.

No Rio, em casa de sua madrinha no centro da cidade, o destino é tragado como foi
de tantos outros libaneses encaminhados por Nagib Ahili para os mas diversos lugares do
Brasil. A familia Gabrid segue para a Providéncia, cidadezinha no interior de Minas Gerais
que abrigavam uma peguena colénia de libaneses. Todos dedicados ao comércio de vendas.
Lojas que ofereciam desde a dimentacéo até vestuario, mévels e servico “ Photographico”.

Em Providéncia nasceram mais filhos A familia crescia; crescia também o filho
mais velho. Abrado Gabrid. Este, aos 15 anos, tornar-se independente de seu pa e abre
uma venda em S8o Luiz, povoado distante de Providéncia cinco quildmetros. Abre negocio
em sociedade com Jorge Mauad, um libanés comerciante j& ligado a familia Gabrid por
lacos de compadrio. Batizou trés dos sete filhos de Elias. Com Jorge, Abrado cresceu,
vendendo, armando negadcios, dando um novo sentido atrgetdria da familia

O rapaz empreendedor rapta a prima-irma e, juntamente com padrinhos escolhidos,
sobem a Serra de Petrépolis e se casam. Com 0 mesmo impeto, levanta dinheiro com
banqueiros no Rio, monta um negécio de beneficiar arroz e vai para S&o Paulo colocar a

mercadoria na praca.



De terno de linho branco, cravo vermelho, sapato bicolor e uma gorjeta de mil rés
para o carregador de malas compra o titulo de magnata e a facilidade de crédito.

Mais tarde Abrado troca o aroz peo café. Foi ée quem introduziu o automovel em
Providéncia. A sociedade acaba, a familia Mauad perde seu chefe e a familia Gabrid muda
de nome. Gabriel, traducdo brasileira de Gibram, € nome préprio, e dois nomes proprios
ndo se aceitam na escola. Jorge, o unico filho de Elias que se tornou doutor, obriga toda a
familia a mudar de nome. Gibram acabou tornando-se Jabour. Aviso na praca Abrado
agora € Jabour.

Abrado Jabour, o chefe da familia, cujo negocio é o café, enriquece com habilidade.
Abre um escritério no Rio e passa a viver seis meses em Providéncia e seis meses nesta
cidade. Copacabana € o bairro escolhido. Com e vem sempre Mariang, a irma — filha que
nasceu oito meses gpds seu casamento. A riqueza é diversficada — café e agbes. Joga na
Bolsa de Nova York e sobrevive ao “crack” de 1929, gracas ao sorriso que Santa Terezinha
deu a sua mulher. Ela, no auge do desespero do marido, carrega as duas irmas mas novas
dde, e na Igrga de Santa Terezinha, reza compulsvamente até sossegar com 0 snd
emitido pela santa: 0 sorriso anunciaavitéria

A riqueza € mantida e sobrevive até os revezes politicos. Na crise de 1930,
Providéncia comemorou a vitoria da “revolucdo” com baile para os tenentes do Recreio,
redizado pela familia Jabour, apesar de Abrado e Jodo serem partidarios de Washington
Luiz. Coisas de Mariana e duas outras irmés, todas “revolucionarias’. Politica com sabor de
festa e cor de degria. Mariana casa-se em 1932 com Jodo Jorge Mauad, filho mais de Jorge
Mauad, antigo socio de Abrado. Nesta época, €e ja morava definitivamente no Rio e
acabara de comprar uma grande casa ha Rua Aires Saldanha, sempre no Posto Cinco, onde
costumava nadar e bmar banho de sol, em grandes tendas montadas na arela. A riqueza
torna-se permanente, pois toda a familia trabaha para manté-la, desde o amazém em
Providéncia, passando peo escritorio no Rio, chegando até aos contatos no exterior, todos
os lugares eram controlados por integrantes da familia ou pessoas ligados por lagos de
afeto.

Todos vivem a vida de familia, indituicdo globdizante que orienta o trabaho e o
lazer: férias em Pogos de Cadas ou Araxa, estréa de pegas tedtrais e sorvete na Americana

ou na Bradleira, compras na Rua Gongalves Dias ou na Rua do Ouvidor, passeio de barco



em Sepetiba ou na Pedra de Guaratiba e 0 corso carnavalesco que aravessava a Avenida
Rio Branco, saindo da Praca Maua e chegando no Obelisco. A conquista do espaco da
cidade pelo imigrante enriquecido.

A cidade vai aos poucos sendo conquistada pela familia Abrado, Copacabana e
depois a Urca. Mariana, Campo Grande, Vila Isabd e, por fim, Jardim Botanico. Jodo, o
Leblon. Migud também a Urca. Carminha tornar-se Irma Zoé, e Joana — a irma — continuou
sempre vivendo ao lado de Abrao.

Cinglienta anos de higtéria contados através de imagens — memdrias fixadas no
tempo pelo olhar fotogréfico. Contudo, entre agquele que olha e a imagem que eabora, h4
mais do que os olhos podem ver ou uma entrevista reavivar. A Utilizacdo da fotografia
como fonte histdrica exige dguns cuidados metodoldgicos, que ndo foram preocupacio
desse texto introdutério o qua, na verdade, se coloca como pretexto (ou pré-texto) para a

andise. ?

3.2—NATUREZA DO MATERIAL E ORGANIZACAO DA ANALISE

“A estrutura intima da vida aparece ao nosso
entendimento como um eterno problema a
resolver... Viver é acumular intuicdes e
nocdes, que véao formar um cabedal pessoal e
intransferivel, e de alguma forma decifra o
magno problema, pois sb o lento envolver na
vida nos fornece a verdadeira percepcéo dela
mesma e a sua representacdo cuja passagem a
outrem é impossivel”.

(Lima Barreto — Didio Intimo)

Contrariando 0 poeta, 0 presente Capitulo se propde recuperar espacos de vivéncia,
representaces e memdrias, contidas em uma colecdo de fotografias. Lembrancas
pertencentes a uma familia, que transmitem a percepcdo e a representacdo de toda uma
histéria, de todo umavida

Nesse processo somos envolvidos pela tentacdo de resolver o eterno problema a
compreensdo desta vida. Apesar de avisados pelo poeta da impossibilidade de se chegar a

2 As informagBes contidas neste texto foram retiradas de vérias entrevistas realizadas com a Sra. Mariana
Jabour Mauad, dona da colecéo, ao longo dos anos de 1988, 1989 e 1990.



verdadeira percepcdo da vida de outrem, teimosos, buscamos aproximagOes, abrindo
caminhos de entendimento e, assm, invadindo suas memarias e vivéncias.

Para proceder a td invasdo, o0 primero passo foi a organizacd do materid. A
colecdo de fotografias pertencentes a Mariana Jabour Mauad encontrava-se em estado
prec&rio de organizacdo: soltas e guardadas em uma caixa. Procurou-se locdiza-las e daté
las, com o auxilio da dona da colegéo.

Feito iso, dividiu-se a colegdo por década e a organizou-se em dbum. Esta colecdo
€ formada por 513 fotos, com agumas repetidas, que ndo foram computadas. Deste
conjunto, 225 fotos sdo de profissonals e 288 de amadores, gerdmente o marido de D.
Mariana que, dém de fotografar, também revelava. Do conjunto de fotos amadoras, 154
foram tiradas e reveladas por ee; o restante, infelizmente, ndo se pode reconhecer o autor.

Foram consderadas fotos feitas por profissonas aguees que possuiam
identificacdo do laboratdrio ou do fotografo, as que acompanharam um padrdo de revelacdo
profissona dado, principalmente, pela opcéo de foto tipo postal ou das fotos 3 x 4 e, por
fim, as fotos dos anos 50 que, quando ndo possuiam a identificacdo do fotografo, foram
indicadas pela dona da colegdo como sendo feitas por profissonais.

Das 513 fotos, foram organizadas duas séries. s&rie A, com 472 fotos, e a série B,
com 41 fotos com encarte.

O segundo passo foi a avaiacdo dessas duas s&ries a partir de dois modelos de ficha
(Anexo 1), que visran a decomposicdo da fotografia em itens (compreendidos como
unidades culturais) e que serviram de bases para a composcdo da andise. Feito isso,
procedeu-se a quantificacdo desses itens organizando-se listagens por periodo, ddimitados
tanto por mudancas de ambiente ao longo da trgetdria familiar, como pelo nascimento dos
filhos e pedo proprio enriquecimento familiar; concomitantemente, tais mudancas os
Seguintes periodos:

- 1900-1929.
- 1930-1939.
- 1940-1949.
- 1950-1959.
Dessas listagens foram compostos quadros comparativos, a partir dos quais se inicia

aandlise, segundo o eixo de andlise gpresentado na I ntroducao.



3.3—-DESENVOLVIMENTO DA ANALISE

3.3.1 - O ESPACO FOTOGRAFICO

O suporte materid da fotografia € um artefato, o cand através do qual a mensagem
fotogréfica € veiculada Eda mensagem pautase em codigos convenciondizados
socidmente, tanto ao nivel da forma do contelido, como da forma da expressdo. Neste
tltimo nivel, determinadas opgdes técnicas redizadas peo fotografo, em meo a uma
colecdo de escolhas possivels, contribuem para a transmissdo de um sgnificado e ndo de

outros, como afirma Emilio Garroni:

“A propria fotografia nunca é puramente casual: uma espécie de captagdo da realidade. Ela ndo
requer, para ser lida, apenas um hébito psiquico, ou sua simples assungdo em presenca, mas
apresenta-se, e é, portanto lida e interpretada em primeira instancia, como uma escolha efetuada
entre um conjunto de escolhas possiveis”.

Ja foi dito que a mensagem fotogréfica possui uma relacdo de subgtituicdo para com
a redidade. As opcles técnicas indicam como esta subgtituicdo é feitaa Nesse sentido,
apontam para processos de codificagdo que compdem a representacdo do real.

Composta por signos iconicos, a mensagem fotografica mantém uma relacdo de
concordancia com aquilo que representa, por transportar para 0 papd uma parte de
redidade. No entanto, mantém uma relacdo de discordancia, justamente pelo fato e que ao
transportar a redidade para 0 papd, utiliza-se de uma série de recursos, relacionados aos

cddigos de composi¢do fotogréfica, que a destroem ao construir a sua representacao.

A) O Olhar do todo

Nesta colecdo familiar, 0 espaco fotogr&fico foi composto segundo determinadas
exolhas quanto ao tamanho, formato, enquadramento e nitidez, que variavam segundo o
contelido da foto e o seu produtor. Essas unidades se combinaram em tipos diferentes de
fotos. A principio, tentar-se-a demondtrar a exiténcia de um padréo gera desse espaco

fotografico, tanto paraa colegdo como um todo, como por periodo.

3 Garroni, Emilio, “Projeto de Semiética’, Lisboa, Edicdes 70, 1980, p. 142.



Tamanho e Formato — Em relacdo ao tamanho da foto, a colecéo apresentou para a
s&rie A um tota de 294 fotos pequenas (cerca de 12 x 7,5 cm), com 140 fotos médias (8 x
15 cm) e 39 fotos grandes (22 x 16 cm). Na s&rie B, nenhuma pequena, 3 médias e 38 fotos
grandes. A maioria, portanto, é de fotos pequenas, faceis de serem guardadas em caixas ou
organizadas em dbuns.

Dessas 294 fotos pequenas, 4 sdo de formato quadrado e o restante retangular; das
140 médias, 4 sdo de formato ovd, 84 de formato retangular postal e 52 de formato
retangular smples. As fotos grandes todas possuem formato retangular. O modelo
retangular e pequeno era mais acessivel a0 fotdgrafo amador que, com mMenos recursos
técnicos, utilizava-se das cameras de fole, tipo Kodak A 1, para redlizar suas fotos. As fotos
médias com formato retangular posta e as fotos grandes eram fetas exclusvamente por
profissonais que possuiam mais recursos para a ampliacdo e eram contratados para
ocasiBes especiais. *

Na <érie B, somente duas fotos médias so ovais, 0 restante, médio e grande, possuii
um formato retangular. A S&rie B caracteriza-se por fotografias com suporte que varia de
um samples papel cartdo a encartes adornados com relevos e protegidos por papel vegeta
com estamparia também em relevo. Nesse conjunto, cerca de 54% das fotos possuem
suporte com encarte de papd cartdo com desenho em relevo na capa.

As fotos dessa s&rie possuem uma hatureza especid. Protegidas por uma capa
exclugva, diginta das outras por sua decoragéo fina e delicada e feita exclusvamente por
profissonais, a fotografia com encarte existe para guardar o trago individud da distingdo de
um momento Unico e especid.

Enquadramento — O item enquadramento, devido a suas inUmeras vaiaveis, foi
dividido em quatro subitens. sentido, diregéo, distribuigo dos planos e arranjo/equilibrio.

No que diz respeito a correlacdo sentido/direcéo montou-se a seguinte tabela

“ Tal distingéo é pertinente para fotos familiares; entretanto, ndo pode ser generalizada para o conjunto dos
fotdgrafos amadores.



1900 - 1959 = Totais

Direita Esquerda Centro

A B A B A B

Horizontal 36 2 31 2 76 10

Vertica 70 5 70 3 189 19
1900- 1929

A B A B A B

Horizontal 2 1 1 4 6

Vertica 11 12 2 16 5
1930- 1939

A B A B A B

Horizontal 19 30 40

Vertical 40 3 45 119 2
1940- 1949

A B A B A B

Horizontal 12 1 8 19

Vertica 15 7 36 4
1950- 1959

A B A B A B

Horizontal 4 2 1 12 4

Vertica 4 2 6 1 19 8

Quais as diferencas de dgnificados entre estas representacfes? Representar €
relacionar um significado explicito a uma cadeia de sgnificados subjacentes. Neste jogo de
inter-rel acoes, obtém-se as seguintes seqiiéncias-chaves.

Horizontal: chato, uniforme, nivelado, igud, mondtono ligado as idéas de estabilidade,
manutencéo e permanéncia.

Vertical: ereto, tenso, edticado, a pique, ligado as idéas de movimento, ascensio e
hierarquizacéo.

Direita: justa, reta, correta, ligada as idéas de ordenacdo e aceitacdo.

Esquerda: impreciso, incorreto, desgjustado e torto, ligado as idéias de desordem,
desarmonia e desagregacao.

Centro: meio, foco, dma, nucleo, eixo ligado as idéas de concentracdo, unido,

harmonia e confluéncia. °

® Inter-rel acOes semel hantes aparecem em revistas de fotografia que desenvolvem estudos sobre composi¢ao
fotogréfica. Revista Photocamera, Sao Paulo, Ano I, n° 8, 1980. Ver também: Ostrower, Fayga. “A
Construgdo do Olhar”. In: O Olhar. Vérios Fatores. Sdo Paulo, Companhia das Letras, 1989, p. 175-177. Eco,



Embora utilizando dgnificados que fogem ao vocabul&io fotografico, a prépria
andise confirmou a presenca de tais seqiéncias de sgnificados, ou como Roland Barthes
chamaria: sintagmes. ©

Reacionado a tais dgnificados o espago fotogréfico, desta colecdo, pode ser
interpretado como um espago de movimento, subida no sentido da confluéncia e da uniéo,
j& que 68% das fotos encontram-se em sentido verticd e 58% na direcéo centrd. As
especificidades temporais serdo gpontadas mais adiante, pois 0 enquadramento muda entre
0s varios periodos da colecéo.

Na maior parte, cerca de 85% das fotos do conjunto da colecéo possuem dois planos
digintos;, os outros 15% apresentam trés planos definidos e nenhuma foto possui um quarto
plano diginto. 1o indica uma profundidade de campo (capacidade de se colocar 0 maior
nimero de planos em foco) limitada e com isso a priorizagdo da figura humana e seus
atributos em detrimento da paisagem, como fica comprovado com a andise do objetivo
centra. Neste caso, 87% das fotos da série A e 95% das fotos da sé&rie B apresentam
pessoas organizadas em grupos, duplas ou individudmente, como objetivo centra da foto.
Somente 13% das fotos da s&rie A e 5% das fotos da série B priorizam a paisagem ou 0S
obj etivos gera mente acompanhados de pessoas.

Sendo assim, esse espago é fundamentamente figurado. Habitado por pessoas que
participaram de dguma manera davidafamiliar. A figurahumana € afiguraprincipd.

Em termos de arranjo, 0 espaco fotogréfico desta colecdo gpresenta um equilibrio
entre os planos superiores e inferiores, posto que 85% das fotos de toda a colecdo néo
possuem concentragdo em nenhuma dessas partes. Além disso, o objetivo central da foto é
sempre colocado em primeiro plano. Nas fotos individuais ou em dupla, as figuras foram
colocadas no centro geométrico da foto; ja nas fotos em grupo, existe uma variagdo bésica,
pois ou O grupo esta organizado em semicirculo ou em linha reta (cortando a foto ab meio),
ou em diagona, ou ainda espa hada.

Das 184 fotos da série A, nas quais gpareceram mais de trés pessoas, observou-se

Seguinte proporgao:

Umberto, “Tratado Geral de Semidtica’. Sdo Paulo, Ed. Perspectiva, 1980, p. 185. Para a escolha dos
referenciais verbais foram utilizados: DICIONARIO DE IDEIAS SEMELHANTES. Rio de Janeiro, Ed.
Ouro. S/d, 1° Volume. Holanda, Aurélio Buarque de Ferreira. “Novo Dicionédrio da Lingua Portuguesa’, 12
Edic&o, 152 Impressdo, Rio de Janeiro, Ed. Nova Fronteira, 1986.

® Barthes, Roland. “Elementos de Semiologia’, Lisboa, Ed. 70, 5/d, Cap. I1.



Descrigdo Por centagem Vertical Horizontal

Samicirculo 44% 20% 24%
Linha Reta 30% 11% 19%
Diagonal 15% 8% %
Espalhadas 11% 6% 5%

Totais 45% 55%

Série B — Oito fotos com mais de trés pessoas.

Descrigéo Por centagem Vertical Horizontal
Semicirculo 62% 25% 37%
Linha Reta - - -
Diagonal 26% 13% 13%
Espalhadas 12% - 12%
Totais 38% 62%

A partir dessa observagdo, conclui-se que o aranjo em semicirculo foi priorizado,
opcdo que evidencia uma forte tendéncia ao nucleo da fotografia, fato que, combinado
aquela tendéncia na direcdo central, reforca as representacfes de coesdo e unid contidas
nas fotos de familia Especidmente quando a fotografia € de grupo, o sentido horizontd
supera o verticd, levando-se a consderar que as fotos de grupo estdo associadas ainda aos
significados de estabilidade, manutencdo e permanéncia. Todos relativos avidaem familia

Ha que se notar também a pouco incidéncia de fotos onde o grupo esta espahado
(12%), evitando-se com isso os significados de desordem, heterogeneidade e mistura

Nitidez — O Ultimo item na composicao do espaco fotogréfico € o item nitidez, que
Se compdem de trés subitens: foco, impressao visud (textura) e iluminagdo.

No item foco, foram descobertas quatro variaveis tudo no foco, plano central no
foco, tudo fora de foco e foco desigud; esta Ultima diz respeito as fotos cujo foco estd num
ponto inusitado, geramente por erro do fotografo.



Descricéo SERIEA SERIEB

Tudo no Foco 64% 83%
PC no Foco 12% 5%
Tudo Fora 14% 5%
Foco Desigual 10% 4

A prioridade por colocar todos os planos no foco (pelo menos agueles que o limite
da profundidade de campo permita) indica a preocupacdo com a clareza e com a inclusio
de um maior nimero de dementos nafoto.

Entretanto, a incidéncia de 14% das fotos fora de foco indica a pouca habilidade do
fotégrafo amador. Por outro lado, introduz a idéia de que o ato de fotografar esta vinculado,
nesta familia,z, a captacdo dos momentos vividos, de lembrangas queridas, sem a
preocupacdo estética que um amador vinculado aum fotoclube teria

A preocupacdo com a definicdo clara e com a resolugdo perfeita da foto foi
reforcada pelas escolhas técnicas rdativas a iluminacdo e a textura Quanto a este Ultimo

item, o quadro gpresentado foi 0 seguinte;

Descric&o SERIEA SERIEB
Linhas Bem Definidas 57% 83%
Linhas Definidas A% 1%
Linhas Mal Definidas X -

Somente 5% das fotos da série A e 22% das fotos da Série B tiveram o efeito de
indefinicdo com propdsitos artigticos obtidos pelo efeito “flou” (esfumacado nas pontas) ou
pelaviragem de Sépia

Em relacdo a iluminacdo, 0 quadro segue a mesma tendéncia a clareza e ao

equilibrio de tons.

Descricéo SERIEA SERIEB
Com Sombras 36% 64%
Sem Sombras 64% 56%

Com Contraste 56% 76%

Pouco Contraste 44% 24%




Assm, ao nivel das opgdes técnicas, no item nitidez percebe-se a construcéo de um
epaco fotogréfico bem definido, com iluminacdo clara e sem sombras e com contraste
evidenciado. Esse tipo de foto foge da tendéncia pictoridisa e assume um caminho mas
redista Edas opcles de tipo tradiciona indicam que o haito de fotografar edtava
intimamente ligado a0 hébito de documentar, de congtruir uma memoria que atestase a
veracidade da historia a ser contada. A busca da verdade codifica a representacdo, que
mesmo assim continua sendo representacéo.

Essas consideracfes sobre 0 espago fotogréfico tomaram como ponto de partida o
conjunto da colecdo, um primeiro recurso utilizado para se desvendar os sgnificados
gerais, implicitos na visdo do todo, do que predomina no conjunto. Cabe agora especificar a
andise em torno dos periodos, procurando verificar em que medida o todo contém as partes

€ 0 quanto do todo esta contido nestas.

B) O Olhar das partes

1900 / 1929: periodo que contém o segundo menor numero de fotos da colecéo na
srie A (45) e 0 segundo maior da série B (15).

O espaco fotogréfico representado nas fotos deste periodo possui 0s seguintes
atributos:

Sirie A: médio, retangular postd, verticd, centrd, figurado, com dois planos

digtintos, equilibrados, todo no foco, linhas bem definidas sem sombras e com

contraste.

Sie B: grande, retangular, com encarte em pape com relevo, horizontal, centrad,

figurado, com dois planos digdintos, equilibrados, tudo no foco, linhas bem

definidas, sem sombras e com contraste.

Este padréo esta representado em 34% das fotos do periodo na série A e na sé&rie B.
As demais modificam no tamanho e no sentido, mas mantém os outros itens.

Os dgnificados produzidos pelo espago fotogréfico nas s&ries A e B possuem
poucas diferencas. Ambos sBo0 espacos equilibrados, nitidos, bem definidos e com uma
variacdo marcada de tons, sem lugar para dividas ou nuances, 0 espaco da certeza.



A disposicéo clara dos planos reforcada pelo contraste forte e pela fata de sombras
cria um espaco hierarquizado onde cada eemento tem um lugar certo a ocupar. A presenca
da opcdo pea direcdo centra aponta 0 nlcleo da foto como 0 espago por exceléncia da
figura humana, reforcando, com isso, as idéas de uni& e confluéncia para 0 espago Vvivido,
Nn&o 0 da paisagem vazia.

As Unicas diferencas entre estas duas s&ries eto no item tamanho e sentido, itens
gue, neste caso, possuem uma variagdo de acordo com o contelido da foto, sendo, portanto,
precipitada qualquer conclus3o que néb inclua outras categorias espaciais.

1930 / 1939: o periodo que contém 0 maior nimero da s&rie A (283) e 0 segundo
menor das&ieB (5).

Ao espaco fotogréfico representado nas fotos deste periodo foram atribuidas as
seguintes caracteridticas:

Srie A: pequeno, verticd, retangular, centrd, figurado, com dois planos ditintos,

equilibrados, linhas definidas, sem sombras e com contraste.

Sie B: grande, vertica, retangular com encate em pape catdo com relevo,

figurado, voltado para a direta, equilibrado, linhas bem definidas mas com sombras

e com contraste.

As fotos da s&rie A que concentram todas essas caracteristicas somam um total de
16% das fotos do periodo. Na série B, 20%. Cabe lembrar que a reunido de todos esses
aributos em uma Unica foto diminui a proporcdo de sua incidéncia. Entretanto, existe uma
vaiacdo em torno da maioria dos itens, fazendo com que o restante das fotos fiquem
proximas a este padréo mais amplo.

Em ambas as séries, os padrdes espaciais da década de 1930 expressam significados
relacionados ao movimento e a acdo. As diferencas surgem a partir do direcionamento dado
a cada espaco. Enquanto na série A existe a convergéncia do interesse para o centro, para o
nicleo da foto, para as idéias de unid e concentragdo; na s&ie B, a opcdo pela direta
carega dsgnificados de um espago mas preciso, mais justo, relacionado as idéas de
acatacdo e ordem reforcada por um nivel maior de resolucéo (definicdo das linhas) do que
no espaco da série A.

" Fotos n° - Série A: 2, 5, 323, 8, 325, 330, 17, 18, 20, 21, 22, 30, 32 e 35. Série B: 1b, 2b, 3b, 4b, 5b, 6b, 7h,
8b, 9b, 10b, 11b, 12b, 13b, 14b e 15b.



Quanto a nitidez, o espaco da s&rie A gpresenta-se sem sombras e com contraste, e 0
da s&rie B possui sombras e contraste. Ambas opgdes marcam a diferenca de tons, criando
uma imagem sem nuances e bem nitida Entretanto, as fotos da s&ie B minimizaram o
cardter documental e redista das fotos da sé&rie A, compondo imagens com sombras, onde o
objeto centra se mimetiza com o fundo. Este recurso técnico cria um clima de fantasia e de
sonho. Caracteristica que também foi encontrada em 20 fotos da s&ie A, onde se constatou
a presenca do efeito “flou”, um efeito de luz que atenua o contraste da foto através de uma
espécie de bruma. 8

1940 / 1949: periodo que contém o segundo maior nimero de fotos da série A (97) e
0 menor nimero dasérie B (4).

Os atributos gerais do espaco fotogréfico das séries neste periodo séo:

Srie A: pequeno, retangular, vertica, figurado, centra, com dois planos definidos,

linhas bem definidas, sem sombras e com contraste. °

Sie B: grande, retangular, em encarte, com papel vegetal decorado e cartdo em

relevo, vertica, figurado, orientado para o centro, com dois planos definidos, linhas

bem definidas, sem sombras e com contraste. *°

Um esgpago extremamente nitido, concentrado e bem definido. Neste periodo o
epaco estd plenamente hierarquizado através da distingdo clara dos planos, representada
pela escolha de umailuminacdo sem sombras e com contraste,

As opgles técnicas desse periodo agproximamrse dagquelas descobertas para o
conjunto da colecéo, que representam as idéias de unido, ascensdo e de busca integrd da
imagem “tal como se gpresentava’.

Os ggnificados coincidem nas duas s&ries, a ndo ser pelo tamanho da foto, dado ao
carder exclusvo da s&rie B.

Para a série A, as fotos que relinem todos atributos sdo 12% do total, enquanto
na s&rie B esse montante sobre para 50% ou duas fotos.

1950 / 1959: periodo que redine 0 segundo menor numero de fotos na série A (47) e

0 maior nimero de fotos da série B (17).

8 Fotos n° - S&ie A: 337, 71, 72, 74, 79, 88, 89, 97, 347, 116, 117, 122, 127, 149, 151, 153, 157, 160, 161,
162, 163, 164, 166, 168, 169, 171, 187, 188, 191, 193 e 204. S&ie B: 19b.

° Fotos n®: 206, 217, 233, 245, 369, 370, 275, 241, 247, 252 e 257.

10 Fotos n°: 22b e 25b.



As caracterigticas especials encontradas foram:

Srie A grande, retangular, verticd, figurado, centra, com dois planos digtintos,

nitidos com linhas bem definidas, sem sombras e com contraste.

S¥ie B: grande, retangular, com encarte de pape catd com relevo, verticd,

figurado, central, com dois planos distintos, sem sombras e com contraste, *

Neste periodo nd ha diferencas entre as séries. Percebe-se um reforgo nos
significados produzidos no periodo precedente, no que diz respeito a superficie do espaco
verticd: nitida, bem definida e concentrada — aspectos que foram ampliados com o0 aumento
de tamanho desta superficie.

Assm, os sgnificados de ascensdo, unido e da tendéncia documental da foto estdo
mals umaVvez presentes.

Nasérie A, cerca de 18% possuem todos atributos reunidos e, na série B, 53%.
3.3.2— 0 ESPACO GEOGRAFICO

Do campo para a cidade, de uma regido para a outra, da casa para a rua e do estudio
para o cotidiano. A representacdo do espago geogréfico, aravés da mensagem fotogréfica,
possihilita a recomposicdo do espaco vivido pela familia a0 longo de mais de cinglienta
anos de historia

Um itiner&rio de ascensio socia e distanciamento de antigos espacos associados a
outros valores.

Asim, 0 egpago geogréfico assume fungdes signicas, & medida que se associa a
determinados objetos e vivéncias. A relacdo com os objetos sera trabalhada adiante e a
relacdo com o tempo vivido, no Ultimo item deste capitulo, por depender da questéo da
figuracdo. Portanto, para esta parte reservou-se a reestruturacdo do universo geogréfico do
grupo, no que diz respeito as oposi¢coes:

Naturd™ X Artificd
Externo X Interno
Rurd X Urbano

! Fotos n°: 298, 304, 305, 306, 307, 312, 314 e 316.

12 Fotos ne: 28b, 34b, 35b, 37b, 38b, 39b, 40b, 41b e 42b.

13 A palavranatural esta sendo utilizada como sinénimo de espontaneo; considerando-seinclusive aqueles que
jasofreram a acéo humana, mas que fazem parte davivénciadiaria, ou seja, forado estudio de fotografia.



A) Aoposicao Natural X Artificial

Tad oposicdo pode ser caracterizada pela existéncia entre dois tipos de espacos
digtintos: fora do esttdio e dentro do estidio.

O primeiro € composto por todos os lugares vivenciados pelos individuos nas mais
diversas ocasifes, sem a intencionalidade de serem fotografados. O segundo engloba todas
as fotos redizadas em edtldio, espaco privilegiado para a criagdo fotogréfica, onde a
montagem do arranjo, a escolha dos objetos e da pose é consciente e clara.

Do conjunto das fotos da série A, cerca de 15% foram feitas em estidio e 85%, fora
do estudio. Na série B, 27,5% sdo de estudio e 72,5% foram feitas fora do estudio.

As fotos redizadas no edudio da s&ie A variam, fundamentamente, entre os
tamanhos médios e pequencs e ainda podem apresentar fundo liso ou pintado. Do conjunto
de fotos em estadio, 79% agpresentam fundo liso, variando somente entre os tons cinza claro
e cinza escuro. Os 14% restantes apresentam fundo pintado, variando o tema entre urbano,
campestre e doméstico. Desta variagdo, o fundo com motivo campestre foi 0 que mais
gpareceu; nove fotos contra quatro de motivos urbanos e trés de motivos domésticos.

Na s&ie B, dos onze retratos de estidio, oito possuem fundo liso e trés com fundo
pintado, dois com motivos campestres e uma com motivos urbanos. Nesta série todas as
fotos sdo grandes.

Tanto as fotos com fundo liso como as com fundo pintado, em ambas as sfries,
podem apresentar arranjo com objetos-interiores, dependendo para ito do tipo de
enquadramento ou do tamanho da foto. Gerdmente, as fotos médias apresentam tais objetos
para a composicdo dos quadros de representacdo. JA a presenca de objetos-pessoais é
obrigatéria, tendo em vista que, por menor tamanho que a foto tenha, sempre ha espaco
paraum brinco, um colar ou gola de renda. 1

Eda diferenca de fundo nas fotos de estudio interfere na formulagdo da mensagem
fotogréfica, a medida que produzem sgnificados diferentes. Edta diferenca indica também
uma certa hierarquia de artificialidade.

14 No préximo item ficara estabelecida uma distingio espacial dos objetos, entre: objetos-pessoais, objetos-
interiores e objetos-exteriores.



Assm, os retratos com o fundo pintado e aranjo de objetos representam o grau
maximo de atificididade. Neste nivd a mensagem fotogréfica representa muito mais que
um modo de vida, representa uma vontade de ser. Portanto, € justamente ai que deve ser
avaliado o poder que uma classe exerce sobre a outra no campo das representagOes socials,
tanto a0 nivel do consumo de objetos como na escolha de determinados ambientes e ndo de
outros, pois em um estudio fotografico pode-se ter e ser, por um momento fugaz, aguilo que
navida esta interditado.

No nive mais baixo desta hierarquia de artificididades etd0 os retratos pegquenos
com fundo liso e sem outros objetos dém da propria indument&ria, ou aqueles grandes e
médios, cujo enquadramento tem como objeto principal 0 rosto. Nestes retratos, a
mensagem, centrada na figuragdo, é mais direta, e o nive de atificididade € minimo, como
também o é a sua relacéo com o espaco.

A distribuicéo de fotos com o fundo liso e pintado no conjunto da colecéo possu, de
acordo com a época, umamaior ou menor incidéncia, como o quadro abaixo demonstra

Descrigao SERIE A SERIEB
1900-1929 59% Liso 50% Liso
41% Pintado 50% Pintado
1930-1939 76,5% Liso 100% Pintado
23,5% Pintado -
1940 -1949 94% Liso -
6% Pintado 100% Pintado

1950—-1959 100% Liso 100% Liso

Este quadro demonstra também que a proporcéo de incidéncia do fundo pintado vai
diminuindo com o passar do tempo, o que indica:

Os padres do retrato de familia acompanham a tendéncia mas ampla da
composico estética do retrato que, na década de 1950, abandona os artificialismos
mas explictos, voltando-se para 0 edilo de crénica fotogréfica, tomado de
emprétimo das revigas iludtradas. Com iso, produzem uma imagem O mas
proxima possivel da acéo, do evento e do espaco natural;

Com o aumento da producgdo de retratos 3 X 4, para a sua utilizagdo em documentos,
principamente a partir dos anos 30, boa parte deste montante é transferido para as

trocas familiares de imagens, sempre acompanhados de dedicatdria Tas imagens



substituem o tradicional “post-card”, presente de forma expressiva nas décadas de

1920 e 1930, respectivamente 54% e 84% das fotos médias destes periodos. Este

formato exibe, gerdmente, um aranjo fotogr&fico mas daborado e por

conseguinte, mais artificid do que as fotos pequenas;

Ha perda da importancia do espaco atificia para transmitir os vaores de luxo,

riqueza, conforto e abundancia, & medida que, com a ascensdo socid do grupo

andisado, o préprio espaco natural assume ta fungéo.

A Shrie B ndo apresenta a mesma curva descendente de fundos pintados que a s&rie
A, 0 que s explica pdo nimero insuficiente de fotos, por periodo, para uma amostragem
dgnificativa Entrelanto, o periodo inicid e find, que possuem as maores quantidades de
imagens, gpresentam amesma tendénciada srie A.

Fora do edtudio fica o espago denominado de naturd, o qud inclui os lugares
ligados a natureza: praias, parques e campos. Como agueles que se condtituiram através da
acdo socid: a rua, a casa, 0s ambientes de trabaho e de lazer. Assm, neste trabaho, a idéa
de natura esti associada a espontaneidade dos cendrios e ambientes cotidianos que, nem
por isso, deixam de ser considerados na sua dimensdo de representacdo social. Apesar de se
colocarem no mundo de forma “naurd”, entram na fotografia via uma escolha feita dentre
um conjunto de escolhas possiveis.

Nesta colegdo foram fotografados doze tipos de lugares. a casa, a rua, 0 campo, 0
parque, o hotel, o clube, a igrga, a praia, a escola, exterior (fora do circuito Minas Gerais-
Rio de Janeiro), cemitério e navio.

Distribuidos pel os periodos da colecéo de acordo com a propor¢do abaixo:



1900/29 1930/39 1940/49 1950/59

Ser A B Ser A B Ser A B Ser A B
Casa 15,00% 4000% | 41,0000  60% 28% 15% | 23,00% 6,00%
Rua 22,00% 6,50% 17,00% - 5% - 8,50% 12,50%
Campo - - 3,00% - 2% - - -
Parque 450% 6,50% 19,00% - 13% - - -
Hotd - - 2,50% - 17% - - -
Clube - - 0,30% - % - 23,00% 53,00%
lgrga - - 1,50% - 4%  50% | 1300% -
Praia 6,00% - 8,00% - 2% - - -
Escola - - 0,70% - 1% - - -
Forado eixo MG/RJ - - - - 5% - I -
Cemitério - - - 20% - - - -
Navio 1,50% - - - - - - -

Por centagem para o conjunto da coleco:

Local Por centagem
Casa 3%
Rua 135%
Campo 1%
Parque 135%
Hotel 45%
Clube 3%
lgreja 3%
Escola 0,5%
Praia 55%
Exterior 15%
Cemitério 0,2%
Navio 0.2%

Cabe lembrar que esses lugares nem sempre estavam locdizados na cidade do Rio
de Janeiro, pois s fotografou também em: Campo Grande, um sublrbio carioca;
Providéncia, uma cidade na Zona da Mata mineira; Pogos de Cadas e Araxa, duas estagoes



de &uas locdizadas em Minas Gerais, Petropolis e, fora do circuito MinasRio, em Séo
Paulo e no exterior.

Sendo assm, este espaco natural NG € homogéneo e guarda uma hierarquia de
presenca, gproveitamento e vaorizagdo — fao que indica a formulacdo de uma determinada
concepcao da cidade do Rio de Janeiro, a partir da propria trgetéria familiar. O Rio é o
epaco de referéncia para onde as fotografias eram enviadas. Foi também o Rio que a
memoéria da familia se manteve reunida. O espaco geografico deste grupo tem na cidade do
Rio de Janeiro o seu centro.

No conjunto de fotos que registram o espaco da casa, trés foram os locais retratados:

1900/29 1930/39 1940/49 1950/59
Ser A B Ser A B Ser A B Ser A B
Rio (Copacabana, Vila 43% 100% 1% 3% 8% 100% 100% 100%
Isabel e Urca)
Providéncia(MG) 57% - 3% 33% 3%
Campo Grande (Zona - - 14% 3% 60%
rural / Rio)

O locd de moradia ndo é o mesmo, fato que se explica pelo préprio roteiro de
mudanca dos integrantes da familia a0 longo de mais de cinqlienta anos de histéria, devido
a0 enriquecimento da familia

Nas duas primeiras décadas, 0 grupo reunido em torno do irmé& mais velho dividia-
se entre Minas eRio. “ Sais meses la e seis aqui” , como relembra a Sra. Mariana Jabour
Mauad, dona da coleggo.

No periodo em que se deviam travar os contatos na cidade, para a colocacdo do café
no mercado, Abrado, o irmdo mais velho, acompanhado de sua esposa Joana, augava uma
casa mobiliada em Copacabana, sempre no Posto Cinco. Nos seis meses restantes,
voltavam para o interior para garantir junto aos fazendeiros que o café seria entregue a
tempo.

Em Minas Geras, a familia inteira vivia em torno dos negdcios com 0 comeércio
loca de produtos variados, e inter-regiond de café. Moravam em casas separadas, mas
sempre perto uns dos outros e da loja, que estava anexa a casa do pai da familia, Elias
Jabour.

No find dos anos 20, a familia se divide. Abraéo, na lideranca do grupo e dos
negécios, mudou-se definitivamente para Copacabana. Primeiro na Rua Djdma Ulrich e



depois, ja em 1932, para a Rua Aires Saldanha. Com ele moravam a sua esposa Joana, 0
Seu irmédo Jodo, auxiliar direto nos negdcios com café, e suaesposa Zuleika.

Uma parte da familia, na qual a dona desta colecéo de fotografias estava inserida,
permanece em Minas. Outra parte, composta pelos pais Said e Elias e pelas irmés Joana e
Caminha, muda-se para um sitio em Campo Grande, zona rural do Rio. A trgetdria de
aproximacdo para os bairros mais nobres da cidade guarda uma certa distincdo entre os
membros da familia. Os mais importantes na construcdo do patrimdnio chegam antes a
zona sul carioca, perseguindo ideais de conforto, luxo e modernidade que, a este espaco,
foram atribuidos através da imprensa e da publicidade dos grupos interessados na ocupacéo
répida dessas &reas, tais como as companhias construtoras e as de bonde. °

Na década de 1940, a propor¢do de fotos de Copacabana diminui, fato que pode ser
explicado, primeiro, peda maior incidéncia de fotos dos integrantes da familia que moravam
em Campo Grande. Foi justamente no final dos anos 30 e inicio da década de 1940, que o
resante da familia, que estava em Minas, mudou-se para Campo Grande e, neste gupo, o
marido de Mariana, Jodo Jorge Mauad, tinha como hobby a fotografia. Segundo, a morte de
Joana, a esposa de Abrado e motivo principa das fotografias tiradas na casa de
Copacabana.

Ainda nos anos 30, as imagens que referem a casa de Providéncia sdo fotos
lembranca, que regitram vidtas e encontros com os antigos vizinhos. Edas fotos
representam o distanciamento gradua daquela regiéo.

Na década de 1950, 100% dos lugares, onde as casas estavam localizadas, sG0 no
Rio de Janeiro. Abrago saiu de Copacabana em 1955, época em que 0 bairro experimentava
um rgpido processo de verticalizacdo, e mudou-se para a Urca, onde passa a morar em uma
grande mansdo. Mariana, que ja havia mudado de Campo Grande em 1946, passa a viver
em Vilalsabd até 1955, quando se mudou definitivamente para o Jardim Boténico.

N&o s6 a moradia gpresentou diferenca de localizacdo; a rua, 0 parque, a praia, o
clube, a igrga, etc., também mudaram de loca. Sua indicacdo permite que se reconstrua o
universo geografico experimentado pelo grupo nos varios periodos.

15> Cardoso, E. D., et alii. “Histériados Bairros: Copacabana’, Rio de Janeiro, Ed. Index, 1987, p. 44-45.



L ocal Década10/20 Década30 Década40 Década50

Rua

Providéncia 4 29 4 1
Rio 5 10 - 5

Campo Grande - 6 -

Araxa/Pocos de Caldas 1 4 4 -
Parque

QuintadaBoaVista 1 10 1 -

Cascatinha/Alto daBoaVista - 2 - -

Represa de Tatu - 8 - -

Campo de Santana 1 - - -

Cristo Redentor - 3 - -

P&o de Acucar - 1 - -

Pocos de Caldas - 28 - -

Araxa - - 1 -
Praa

Copacabana 3 8 - -

BarradaTijuca - 11 - -

Pedra de Guaratiba - 3 2 -
Clube

Vilalsabel (28 de Setembro) - - - 7

Monte Libano (Av. Pasteur) - - 4 12

Jockey Clube (Gavea) - 1 - -
lgreja

Candelaria (Centro) - - 1 -

S. Nicolau (Av. Gomes Freire) - 2 - 1

Sta. Terezinha(Mariz e Barros) - - - 1

Colégio Sdo Paulo (Vieira Souto) - - 2 -

N. S. Conceicdo (Campo Grande) - - 2 -

N. S. da Penha (Penha) - 4 - -
Cemitério

S&o Jodo Batista - 1 - -
Escola

Tijuca(Mariz e Barros) - - 1 -

Campo Grande - 2 - -

PraiaVermelha 1 - - -
Hotel

Pocos de Caldas - 7 - -

Araxa - - 17 -
Casade Caridade

M agal hdes Bastos (Suburbio da Central) - - - 4

Os oito mapas que e seguem gpresentam a variagdo espacial por periodo, incluindo
0s espacos de moradia.



Espaco geogr afico vivenciado pela familia: 1900-1929.
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E importante ressdltar que a auséncia dos espagos ja vivenciados em um periodo,
nos momentos seguintes, implica numa mudanca na natureza da opcéo fotogréfica, que
pode sofrer influéncias a partir de dementos diversos, tas como: mudanca do locd de
moradia, morte de um membro importante do grupo que coordenasse as fotos nos passeios
ou em casa, obsolescéncia do materiad de uso, perda de interesse no ao de fotografar, ou
anda a vaorizacdo da edtética do fotégrafo profissiona em detrimento da do amador, como
se percebe nas décadas de 1910/20 e 1950.

Por motivos diversos, em ambos os periodos, a fotografia foi redizada
prioritariamente por fotografos profissonas. O agente produtor da foto influencia na
escolha do tipo do espaco a ser fotografado. O quadro abaixo demonstra a propor¢éo entre
as fotos produzidas por profissonais e amadores (distinguindo, neste grupo, as fotos fetas

por Jodo Jorge Mauad, marido da dona desta colegéo):

1900/ 1929 1930/ 1939 1940/ 1949 1950/ 1959
Profissional 83% 2% 30% 0%
Amador (Jodo Jorge 2% 43% A% -
Mauad)
Amador (Integrante 15% 30% 36% 10%

do grupo familiar)

No primeiro e no Ultimo periodo, a presenca marcante do fotografo profissona
determina que a escolha dos lugares fotografados varie pouco. Ao passo que, nos dois
periodos intermediarios, uma maior propor¢cdo de fotos amadoras faz com que 0 universo
geogréfico freqlientado pelafamilia sga muito maior.

B) A oposi¢ao Interno X Externo

O expaco denominado de natura subdivide-se em dois nivels. interno e externo.
Procurou-se nesta divisdo dar conta da diferenca entre o0 espaco privado do lar, dacasae o
epaco publico, exterior & casa. Esses dois nivels, por sua vez, nd sdo homogéneos,
também guardam uma hierarquia de presenca, goroveitamento e vaorizacdo. Na montagem

da fotografia, variam também no tempo e na estruturacdo do quadro de opgdes para a



composicdo da imagem que, sem dlvida, indica os proprios quadros de representacéo
socid.

A diferenciacd do espago interno acompanha a divisio contemporanea da casa
comodos centrais e dependéncias. Ta divisio, no marco cronolégico deste trabalho, ja
exidia, pois a intimidade do lar burgués, na Europa, formula-se a partir de fins do século
XVIII, dirmando-se a0 longo do século XIX, com a digingdo cada vez mas clara das
esferas do publico e do privado. 1

Entretanto, modificagbes de habito foram sentidas mais pela populacdo pobre
do que pela camada enriquecida, objeto desta investigagéo, que, apesar de ainda ligada aos
padrbes de comportamento do campo, passa a consumir novidades européias e adotar o
modelo europeu de comportamento. O padréo de habitacdo e a divisio dos comodos
também foram influenciados por essa nova sociabilidade.

De acordo com a tabda da pagina 197, que procurou agpontar a incidéncia dos
espacos naturais, constatourse, para a s&rie A, a proeminéncia dos espacos exteriores sobre

osinteriores.
Anos Interior Exterior
1900/ 1929 15% 34%
1930/ 1939 4% 52%
1940/ 1949 28% 53%
1950/ 1959 23% 51,5%

Na série B, devido a0 menor nimero de fotografias por periodo, tendéncia fica

meascarada em agumas épocas.

Anos Interior Exterior
1900/ 1929 40% 13%
1930/ 1939 60% 20%
1940/ 1949 15% 50%
1950/ 1959 6% 53%

16 Habermans, Jurgens. “Mudanca Estrutural na Esfera Pablica’, Rio de Janeiro, Tempo Brasileiro, 1984. No
Brasil, especificamente na cidade do Rio de Janeiro, na entrada do século XX, iniciara-se um novo padrdo de
comportamento voltado para o pleno estabel ecimento das formas capitalistas de producgéo. Ta movimento foi
acompanhado por uma total reforma nos hébitos do povo carioca, desde a reformulacéo do espago da cidade
até a criagdo de uma legislacdo, por parte do Estado, no sentido de ordenar os comportamentos e vivéncias.
Cf. Cap. | destetrabalho, Soihet. R., op. Cit., Sevcenko, N. Op. Cit. E Chalhoub, S, op. Cit.



Entretanto, a tendéncia gerd da

colecdo reforca os resultados encontrados para a

srieA:
Anos Interior Exterior
1900/ 1929 23% 28%
1930/ 1939 41% 52%
1940/ 1949 28% 54%
1950/ 1959 20% 53%

Com efeto, existem em todos os periodos da colecdo uma prioridade por ambientes
politicos que, como ja foi gpontado, nd G0 homogéneos e guardam uma hierarquia de
presenca variavel temporamente. Essa mudanga, ao longo do tempo, demonstra que, cada
vez mas, o0s ambientes politicos retratados associamtse na mensagem fotogréfica a um
estilo de vida burgués, tanto pelos objetos que os integram como pelos temas que retratam.
Eda tendéncia é evidenciada pelo aumento da presenca de fotos ambientadas em lugares
exclusivos como clubes e hotéis.

As fotos do ambiente interno, o0 universo privado do lar, reforcam a tendéncia de
valorizacdo dos espagos onde se possa ver e ser vidto. S8o justamente os limites entre a casa

€ arua que aparecem mais Vezes,

1900/29 1930/39 1940/49 1950/59
A B A B A B A B
Varanda/Entrada 37,50% - 32,50% - 3% - 25% -
Sda 50% A% 13% 33% - 100% % 100%
Quintal/Jardim 1250%  16% 51% 67% 3% - 50% -
Fundos/Area de Servico - 16% | 350% - 22% - - -
Escritorio - A% - - - - 8% 0

No conjunto da colecdo esta tendéncia € confirmada:

L ocais Por centagem
Varanda/ Entrada 31L5%
Sda 15%
Quintal / Jardim 46%
Fundos/ Areade Servico 6,5%

Escritério

1%




A varanda, o0 jardim e o quinta aparecem na mesma propor¢do que a sda, o
ambiente mais publico da casa; pois € na sda onde se recebem as vistas, onde se assnam
0s contratos e se fecham os negdcios. Na sala, 0 espaco exterior se estende ao interior da
casa. Até mesmo a escolha dos objetos que compdem a decoragdo deste ambiente reforca
tal movimento. Estes objetos sdo escolhidos com cuidado nas vitrines da cidade, lugar de
consumo e trocas, e dedocados de um espaco para outro, guardam o0 seu contelido de
mercadoria, de objeto publico, resultado de uma atividade publica— o consumo.

E importante ressatar que, ao longo do periodo de que trata esta pesquisa, o
consumo supéfluo s6 se ampliou, fato que aponta para a sedimentacdo dos codigos de
comportamento da vida burguesa, que associam o0 conforto a um mundo de objetos
disponiveis para 0 consumo, principa mente eetrodomésticos. 1’

Exise uma distincéo red entre 0 espaco interno e externo; entretanto, na mensagem
fotogréfica, por efeitos de sombra e contraste e perspectiva, fornece-se a idéia de que o
epaco interno se estende a0 externo e vice-versa. Contudo, existe também uma hierarquia
dos lugares que devem ser fotografados. da varanda, a visdo da sda; do jardim, os prédios
vizinhos podem s visos mas nunca 0 banherro, a cozinha, tampouco o quarto —
ambientes que indicam uma intimidade que ndo pode ser revelada

Somente nas fotos que retratam 0 universo rurd, permitiu-se fotografar os fundos da
casa, mas estaimagem associa-se a significados de trabalho e néo de intimidade. 18

Desta forma, 0 campo € 0 espaco do trabalho, onde a riqueza € gerada; e a cidade é
0 espaco da fruicdo e do consumo — distingdo que aponta para a Ultima oposicdo do espaco
geogréfico representado na colecéo.

C) Aoposicao Rural X Urbano
Td o0poscio edtd caracterizada na propria trgetoria familiar. Origindia do meio

rurd, no Libano, esta familia, na presenca de Elias Gabrid, pate em busca de
oportunidades na América do Sul. Depois de breve passagem no Rio de Janero, indtda-se

170 aumento na oferta e, conseqientemente, no consumo de objetos supérfluos, pode ser verificada através
do acompanhamento da publicidade nas revistas ilustradas de época. Estas anunciavam desde a“famosa pasta
russa parafirmezados seios’ até moveis de “renomado requinte”.

18 Fotos n°: 470, 352, 101 e 253.



definitivamente  em  Providéncia, no interior de Minas Geas. Com o0 gradud
enriquecimento, os diferentes integrantes da familia mudam-se para a cidade.

A aividade que Ihe propiciou o0 enriquecimento foi o comércio, préica
eminentemente burguesa. Apesar disso, a ligagcdo origindia do grupo sempre foi com o
meio rurd.

Do conjunto da colecéo, englobando-se somente 0s espacos naturais, 55% das fotos
relacionam-se ao universo rurd e 45%, ao meio urbano. Ambientes reconhecidos através de
um trabalho de critica externa, dém dos atributos de paisagem que os compdem, como
ficard evidenciado no desenvolvimento do item sobre 0 espaco do objeto.

Nas fotos de esttdio com fundo pintado, nove possuem motivos campestres contra
cinco com motivos urbanos e quatro com domésticos.

Na mensagem fotogréfica veiculada por esta colegdo, 0 universo rurd esta associado
tanto aos espagos de moradia como aos de |azer.

No primeiro caso, 0 que = excolhe é a cidade do interior com suas fachadas
smples, chdo de terra, vegetagdo abundante e o contorno distante dos morros. Apesar da
maioria das fotos serem de tamanho pequeno, possuem profundidade de campo,
possibilitando que se reconhecam na paisagem os aributos de um mundo rurd. *°

Nestas fotos 0 universo rura ndo et associado aos vaores de luxo, riqueza e
conforto, mas aos de sSmplicidade e pacimbnia Espago de convivéncia ampliada
gpresenta, na maioria de suas fotos, 0 grupo todo reunido, os membros da familia com seus
vizinhos %°

Dedta forma, tais fotos ndo SO denotam a origem smples da familia como a sua
presenca, de forma significativa e variada no conjunto da colecéo, aponta para o fato de que
0 processo de ascensdo socid nédo foi igual paratodos os membros do grupo.

No segundo caso, quando 0O universo rurd relaciona-se ao lazer, duas representacoes
deste espaco ficam evidentes:

1° - Universo rurd = vida bucdlica e campestre;

2° - Universo rura = vida agreste.

19 Fotos n° 188, 189, 184, 3, 181, 171, 167, 157, 132, 428, 450, 3 b, 242, 263, 269, 353, 352, 358, 468, 467,
470, 139, 140, entre outras.

20 Fotos ne: 428, 448, 453, 231, 233, 239, 246, 269, 270, 4, 3, 34, 84, 90, 87, 96, 118, 114, 139, 138, 140, 163,
164, 165, 166, 169, 175, 176, 177, 178, 181, 179, 187, entre outras.



A primera associagdo esta relacionada as fotos nos parques do Rio e das cidades
onde se passavam as féias. A segunda liga-se as fotos de praia, principamente na Barra de
Guardiba e na Barra da Tijuca, lugares que na época ainda se mantinham bem distantes da
cidade, devido a dificuldade de acesso. Para a Barra da Tijuca chegava-se de automovd,
pelo Alto da Boa Vista, e depois se tomava um barco para aravessar 0 canal, uma aventura
paraaépoca. A Barra de Guaratiba chegava-se de trem.

Em ambos 0s casos, a associagéo deste momento aos trgjes de passeio completo ou
esporte fino e a objetos de consumo urbano, como o automove, indica que este tipo de
representacdo esté na intersecdo entre 0s dois universos, uma vez que o ambiente do campo
éinvadido por atributos da vida urbana. %

Cabe ressdtar que as representagbes atificials do universo rurd incidem em seu
aspecto bucdlico e campestre. Elas fornecem a este espaco, aravés da escolha dos
elementos que compdem a paisagem pintada, tais como: lago, floresta, colunas com hera,
nuwens e gdhos — uma dimensio ided que influencia as opcles temdticas nas
representagies naturais. Assm, a representacéo atificid, cuja inspiracdo advém de uma
gama de experiéncias de vida, retorna a esta através da sua propria representacao.

No lado oposto do quadro de representacBes do espaco geografico, estd 0 universo
urbano associado a abundéncia, ao luxo e ao conforto, e totamente localizado na cidade do
Rio de Janero. Com is0o, fica evidenciado que a representacdo mental que esta familia
congruiu da cidade, através das fotografias, colocava-a como espaco, por exceléncia, da
redlizacd0 de um modo de vida burgués.

As imagens que compdem a cidade estdo associadas a uma nogdo ampla de
movimento. Movimentase pela cidade pessoas, mercadorias, informagdes, energia, num
congante vaivém. Podes, fios, ruas pavimentadas, fachadas de prédios, automoveis,
vitrines, letreiros e a cacada de pedra portuguesa corroboram a face urbana dessas

representacoes familiares. 2

Sdo fotos também peguenas, cuja profundidade do campo lhes
garante que sgiam reconhecidos todos os atributos da vida na cidade.
Sendo assim, na cidade formula-se um modo de vida que se opde a0 campo, por

ligar-se & velocidade, ao moderno, a consumo e a mercadoria, como também por fazer

*1 Fotos n®: 335, 344, 337 a, 61, 348, 63, 66, 67, 69, 70, &tc.
22 Fotos n°: 386, 387, 382, 394, 404, 408, 414, 412, 413, 423, 267, 15, 16, 31, 26, 89, 121, 130, etc.



deste préprio campo um espaco subjacente associado, como imagem, a um modo de vida
ultrapassado.

As fotos com fundo pintado também reforcam a nogéo ampla de movimento. Duas
das cinco fotos deste grupo sfo de um avido pintado com o0 panorama da cidade e somente
um pequeno lugar para se entrar.

Com efeito, ap escolher uma determinada imagem da cidade e nd@o outra, a familia
cria a cidade que ea vive e experimenta. E 0 espago retratado que € reconhecido como seu.

A cidade feia, suburbana e md iluminada € o outro lado da imagem e pertence a uma outra

mensagem.

3.3.3-0ESPACO DO OBJETO

Os objetos estdo presentes em todas as fotografias, assumindo formas e tipos
diferentes e fornecendo a imagem fotogréfica a dimensdo do espaco-tempo no qua eas s
inserem. Pode O haver restado um simples retrato, um rosto, um olhar, com o fundo vazio:
0 objeto esta la em forma de uma gola que entra no conjunto, ou de um brinco que néo foi
retirado.

Percebendo-se iss0, 0s objetos foram divididos em trés tipos, que procuram levar em
consideracéo as diversas formas que assumem:

Objeto exterior: Cacada de pedra portuguesa, toldos, vitrines, fachada (prédios e

letreiros), vegetacdo (mais naturd), morro, automoévels, mar, pedra (caminho de

rochas), chdo de terra, lago/cachoeira, barco, trem, janela aberta, janela fechada,
porta aberta, porta fechada, postes, gramado, estatuss, chafariz, muro, cerca,
transeuntes, escadaria, banco de jardim, bandeiras, charrete, mausoléu e altar.

Objeto interior: Flores (plantas e gahos mais decorativos), tanque, cadeira e mesa

de vime, cadeira e mesa de madeira, tapete, corting, lustre (ou luminaia), papd de

parede, vara, colunas, quadros, amofadas, narguilé, toadha de renda (ou de mesd),
vaso (ou jarro), chdo de azulgo, améario, copos, pratos (servico de chd), taheres,
garrafas, comida, bandga, instrumentos de trabalho no campo, cabideiro, retratos de

parede, espelho, méveis de jardim de ferro, ventilador, instrumentos musicais, sofa e

janelacom grade de ferro.



Objetos pessoais. Indumentaria.

Estes trés tipos de objetos, por sua vez, foram relacionados a trés sequéncias de
donificados estabelecidas a partir da observacdo da presenca de determinados objetos em
lugares e eventos diversos:

- Experimentar objetos/descobrir lugares,
- Experimentar objetos/compor a casa;
- Experimentar objetos/identificar-se.

Assm, em cada uma destas trés seqiiéncias 0 objeto assumira uma fungdo, portanto
edtas Séries visam a compreender 0 objeto na sua rdlagdo com a experiéncia vivida e com o
espaco congruido. O que se pretende mostrar € que o0 objeto, mesmo incorporando funcdes
signicas, mesmo sendo produto de investimento de sentido ndo perde a sua dimensdo

materid, e que, na mensagem fotogréfica, estas duas insténcias ndo sao incompatives.

A) Tipose Formas

Os ingantdneos sd0 poucos, as fotos posadas com os integrantes da familia
imperam. Nesta, 0s objetos sGo colocados em tal maneira que prontamente se reconheca
como pertencentes ao grupo todos os eementos ai contidos.

No conjunto das fotos posadas da série A e B 85% apresentam 0 grupo ho primeiro
plano e, a0 fundo um mundo de objetos revdlam a que mundo este grupo pertence. Nos
15% redtantes, a paisagem e 0s objetos, assumem o primeiro plano.

Outra incidéncia bastante marcada sfo as fotos de passdios familiares, férias,
piqueniques, etc. O grupo, mais uma vez, aparece em plano centra envolvido por diversos
objetos que aribuem agudla imagem o dgnificado de lazer, passdio ou um momento
excepciona. Especia a ponto de ter sdo fotografado.

As fotos de primeira comunhdo, de baile de carnaval, de formatura e apresentacdo
atigica podem ser reunidas na caegoria eventos ou ocasifes especiais, por fugirem da

rotina fotografica, tanto peo nimero de vezes que aparecem, como pela vivéncia que



representam e ainda pela rdacdo de objetos que produzem. O total de fotos de lazer e
ocasi 0es especials se distribuem de acordo com a seguinte tabda:

Anos Por centagem
1900/ 1929 32%
1930/ 1939 4%
1940/ 1949 52%
1950/ 1959 55%

1900 / 1929: O primeiro periodo é mais marcado pela grande incidéncia de retratos,
cerca de 50% das fotos posadas. Estes retratos foram todos redizados em estidios, dentro e
fora da cidade do Rio de Janeiro.

As fotos posadas sf0 aguelas em que 0 espaco € programado para ser uma
representacdo. Escolhe-se a pose, 0 trge, o ambiente mais favoravel para se transmitir uma
determinada mensagem. No retrato em estidio a escolha € ainda mais clara neste tipo de
foto o objeto perde 0 seu vaor de uso e é agpresentado exclusvamente no seu valor
smbdlico de pura representacéo.

Os retratos da década de 1910 e 1920 da série A (reunidas para manter a extensio
do corpus documentd), relacionando: fundo, objeto-interior e objeto-pessod, visando a
criacéo do espaco da representacdo por exceléncia, o cartéo de visita. Apesar dessas fotos
ndo apresentarem as dimensdes habituais da “carte-de-visite’ e Sm terem sdo impressas no
formato postd ou em tamanho 3 X 4 cm, edas formas ainda mantém o carder de
correspondéncia e troca que imagens possuem.

O fundo é prioritério, mas ndo exclusvamente liso. No totd de fotos em estddio, 14
possuiam fundo liso e nove o fundo pintado, na maioria com motivos campestres.

Das fotos com fundo liso, quatro apresentam objetos-interiores compondo um
arranjo com 0s objetos pessoais. cadeira de madera, tapete pequeno, folhas e gahos
associados a0 trgje passeio-completo, com brincos, colares, pulseiras e anés. Tudo isO
reunido cria um ambiente de eegancia e luxo associados a vidta de abundancia e
desperdicio, tipicas da“belle époque’. %

Do restante destas fotos, sete sfo fotos pequenas, duas sd0 detahes de rosto, em

tamanho médio, e um foto de familia Nove deste conjunto ndo possuiam espaco para

23 Fotosn°L 21, 22, 24 e32.



conter objetos-interiores, tanto pela opcdo de tamanho como pela de enquadramento, mas
possuiam objetos-pessoais, tais como: chapéus, brincos, dfingte de gravata, a ponta de
lenco dobrado com cuidado, colocado no bolso superior do paetdé e sempre trgje passeio-
completo. %*

A Unica excecdo € justamente, a foto de uma familia em formato “cabinet”, de
corpo inteiro, onde o fundo € inteiramente liso, sem aderecos e com 0 grupo colocado no
meio da foto. Tavez por op¢cdo do fotografo, concepcdo artistica diferente, ou ainda pela
data em que foi produzida, é a Unica foto tirada no Libano que se manteve na colecdo e
também a mas antiga (1893). Eda foto revda a intencdo direta daquilo que quer
representar: a familia unida que parte, uma memdria especia, dgnificado que é reforcado
pela macica presenca de objetos pessoals, 0 trge bem cuidado e uma expressdo grave no
olhar, fornecendo a dimensdo da excepciondidade do momento, de uma possivel partida,
mas também de um novo comego. 2°

As fotos, como o fundo pintado, estdo todas no formato posta. Nestas o trge
passeio-completo ou a rigor foram os escolhidos, até mesmo nas duas fotos que possuiam o
fundo pintado com motivos domésticos?® claro que o que foi reproduzido ndo foram
pandas ou ambientes mais intimos, mas cortinas e uma janda abrindo-se para 0 mundo
exterior: os objetos-interiores limites.

Em todas as fotos deste caso, a pintura do fundo ndo foi suficiente para a
composicao do arranjo; objetos-interiores associados a objetos-pessoals aparecem para
complementa-lo e produzir os mesmos dgnificados presentes nas fotos anteriores. luxo e
abundancia %’

E importante lembrar que a quaidade dos objetos presentes na foto e a clareza da
pintura do fundo denotam uma hierarquia entre os estudios. esttidios mais nobres com mais
recursos para preservar a memaria; estudios mais pobres com parcos recursos para fantasiar
alembranca.

Das dezenove fotos posadas da série A, nove sdo fotos de momentos especiais, e

dez 20 de fotos de lembrancas familiares, relacionadas ao cotidiano, as vistas em casa e

24 Fotosn®: 6, 10, 11, 325, 327, 328, 28 e 29.

%5 Foto n°: 332. No verso estaaindicacéo do fotégrafo.
%6 Fotosne: 7 e 8.

27 Fotosn®; 1, 2, 18, 19, 17, 20, 323, 7, 8.



aos encontros de familia Neste conjunto, os aderecos, dém de identificarem as figuras das
fotos com edtas Stuagles, indicam a interpenetracdo de determinados espacos em outros,
como € 0 caso da enorme incidéncia do trge passeio-fino em Stuaches cotidianas ou
casairas. Neste caso, 0 espago exterior, onde a manutencdo da boa aparéncia é fundamental
para uma classe em ascensdo, € introduzido no interior do espagco doméstico. Por outro
lado, a circulacdo da fotografia como artefato foge ao controle do seu dono, sendo
importante preservar a representacdo; dai a quantidade enorme de objetos e a grande
incidéncia de fotos posadas, ndo SO no primeiro periodo da colecdo, mas em todos os
outros, %8

Como prova disto, nas dez fotos de lembrancas familiares. duas apresentam trge
passaio-completo, sete, esporte-fino e nenhuma roupa doméstico, que SO compareceu neste
periodo em umafoto de praia. *°

Associados aos trgjes finos estéo o0s objetos-interiores, que variam desde vasos com
plantas em ambientes mais humildes, representando a vida smples do campo, aé
amofadas, tapetes, cortinas e o narguilé (para ndo se esguecer da origem), relacionados a
vida de consumo da cidade. Assm, a medida que a familia va mudando o loca da morada,
recria 0s espacos de representagéo. °

A tendéncia apresentada na série B, no primeiro periodo, contrariou a gpresentada
pela s&rie A, pois a maioria das fotos posadas foram as das ocasiOes especiais, duas fotos de
trabaho, duas fotos de passeio, duas de formatura e trés de casamento, contra quatro
retratos e umafoto de lembranca familiar.

As duas fotos de trabalho sGo exemplos extremos de um mesmo campo semantico.
A nocéo de trabalho associada ao universo urbano, a0 empreendimento e as relagbes do
tipo burguesas-capitdistas esta representada na foto 14b. Edta foto reproduz um amocgo de
negécios, no qua o trge passeio-completo dia-se ao lustre “art-noveau”, a mesa bem
posta, a cadeira estofada, ao arranjo de flores e a porta fechada para manter a privacidade
do encontro.

No outro extremo, o trabalho esta sendo representado pela fotografia de um velho
gapdo com tehas aparentes, onde se vé catadores de café, parados para a pose na

%8 Fotos n°: 18 e 20 (Fazem 0posi¢A0 uma a outra).
29 Foto n° 324.
30 Fotos n°; 27 e 34 (Fazem oposicao umaa outra).



fotografia, revelando uma associagdo com 0 universo rurd e aos resquicios das relaghes
savis Um amazém de café, onde as roupas smples e domésticas ligam-se as mesas
rusticas, as canecas de ferro e aos sacos amontoados.

Imagens de uma época de transicdo, confirmada na presenca de um menino Muito
bem vedtido, com chapéu de paha e trge branco, olhando atento para o fotdgrafo. Sua
presenca destoa do conjunto e chama atencdo para a diferenca entre o trabahador e o
patrao. 3

As duas fotos de passeio associam 0 trgje passeio-completo e aderecos aos objetos
exteriores. vegetacdo, pedras, chd de tera fachadas, postes e um automévd,
demonstrando que tanto o espago urbano como o rural estdo aptos ao lazer. 3

A segquéncia prossegue com as fotos de formatura e casamento que, apesar de
representarem situacBes especiais, somente uma foi tirada fora do estidio® no péio
interno da casa. Nedtas fotos, sG0 0s objetos pessoais que fornecem dgnificados as
imagens. na formatura, a beca inconfundivel; no casamento, o tradiciona vestido de noiva
Os objetos-interiores sGo poucos e dgnifican a sua utilidade o vaso, um enfete e a
cadeira, um assento. 3

Nos quatro retratos da sé&rie B, dois foram fotografados em estidio e dois em casa.
Dos dois retratos em esttdio, um gpresenta fundo pintado e o outro liso. Mais uma vez o
sgnificado da mensagem vai mudar de acordo com a composi¢éo da imagem.

A foto com fundo liso € econbmica em objetos-interiores, chega aé mesmo a
retratar um chdo e terra, que denota a rusticidade do esttdio. Em compensacéo, a familia
retratada esta repleta de objetos-pessoais indicando riqueza. SO um detalhe foge ao arranjo
proposto: os sgpatos gastos, causando um “ruido” naimagem que se pretendia produzir.

Opde-se a esta imagem o retrato 1b, o qua apresenta um arranjo composto de fundo
pitado com motivos classicos, gpoio de madeira entre o casd, e ambos com um
detahamento de objetos-pessoais que incluem desde um mindsculo dfinete de gravata até
sapatos bem polidos, passando pelos lagos de fita da senhora e pelo seu relégio de bolso em

31 Fotos n° 6b e 11b (Fazem oposicao umaaoutra).
32 Fotos n% 2b e 14b.

33 Foto n°: 7D.

34 Fotosn® 9e 13— Formatura; 7, 8, 15 — Casamento.



tamanho feminino — Sgnos que compdem a mensagem de riqueza e bemviver que se quer
eternizar. %

Os retratos tirados em casa complementam a seqiiéncia de luxo e riqueza. S&o fotos
nas quais o trgje arigor e o brilho dos tecidos, se associam ao papd de parede decorado e as
cortinas estampadas, gpontando para 0 universo de superafluéncia e de consumo que
invadem o espaco doméstico. 3¢

Por fim, a foto denominada de lembranca familiar tem em plano centra um objeto-
exterior: a fachada da “Pharmacia Ramos’ que, associada a cerca, ao poste, ao chdo de terra
e a0 morro em segundo plano, cria 0 quadro de representacéo de uma cidade do interior.
Uma lembranca cotidiana, um loca de passagem tornado memdria pea mensagem
fotogréfica

1930 / 1939: Na década de 1930, o conjunto das fotos posadas € congtituido, em sua
maioria, de fotos de passeios, lembrancas familiares e ocas 0es especiais.

O que predomina nas sequéncias de fotos de passeio é o objeto-exterior, compondo
a paisagem, associado aos objetos-pessoais, que variam de acordo com o tipo de passeio,
mas mantém uma harmonia de estilo.

Para cada espaco, uma associagdo diferente de objetos-exteriores, interiores e
pessoais fornece o significado de lazer as Situaghes.

No parque, o traje esporte-fino, 0 chapéu, a bolsa e o carro, veiculo que propicia um
passeio mais digante, dia-se a paisagem de arvores, chdo de terra e lago, associando o lazer
urbano & busca de uma vida campestre e bucdlica®’  Significado este também presente nas
fotos que possuem 0 mesmo tipo de associacio, sem a presenca do carro.®

Os lugares pitorescos da cidade como: o Jockey Clube, o Cristo Redentor, o Péo de
Aclcar, a Igrga da Penha ou o Copacabana Paace mudam totdmente o significado do
lazer. Neste caso 0s objetos-exteriores s30 urbanos, 0s quais se associam ao trgje passeio-
completo e também a dguns objetos-interiores, tais como: cadeiras de vime, copos e

garrafas, e compdem o quadro de representacfes de um tipico passeio na cidade — visitas ao

35 Fotos n° 1b e 4b (Fazem oposi¢&o umaa outra).

36 Fotos n% 5b e 10b.

37 Fotos n®: 335, 61, e 337.

38 Fotosn®: 39, 70, 82, 88, 347, 111, 143, 144, 197, 373, 374, 375, 376, 377, 378, 379 € 380.



Cristo, um lanche no ato do Pdo de Acucar, ou no “terrasse” do Copacabana Palace, uma
tarde no Jockey, ou aindair pagar uma promessa na greja da Penha. =°

As fotos de praia deste periodo mantém a associacéo do lazer ligada a vida ao a-
livre, mais ainda do que nas fotos de parque, pois 0s objetos-exteriores estéo totamente
dedigados do universo urbano. Somente quairo fotos deste conjunto possuem objetos-
exteriores que ligam a praia ao espaco urbano. Sdo fotos de Copacabana, onde as fachadas,
a cacada de pedras portuguesas, 0s postes e 0s transeuntes compdem a quadra da praia
“Givilizada’. °

Nestas fotos os objetos-pessoais fornecem o tom da descontracdo a0 momento. Ta
conteido de descontracdo encontrado nas fotos de banho de mar é reforcado pela presenca
de objetos-interiores no espaco publico, como é o caso de uma foto, na qua um narguilé
aparece No meio do grupo que certamente o utilizou para descontrair um pouco mais. 4

As fotos de férias, gerdmente, passadas em estacOes de &gua, como Pogos de
Cddas, trandferem a vida urbana para o campo, tomando o rumo inverso das fotos do
parque. Na seqiéncia de fotos de férias, 0 universo rurd € urbanizado pelos objetos
pessoais e interiores.

O trge esporte-fino impera, demongrando a importancia em se manter a boa
gparéncia, principamente em espacos onde ver e ser viso € a principa diversdo. Do totd
de 38 fotos de férias, 30 sfo fotos de trgje esporte-fino, quatro esportivas, duas de passeio-
completo e duas com paisagem em primero plano. Os aderecos ndo sGo muitos. cordéo,
chapéu, bolsa e revista foram os que gpareceram com maior incidéncia.

Os objetos-interiores que fornecem um toque urbano a este conjunto sdo: as plantas
e flores, os moveis de vime, o chdo de mamore em duas cores e as colunas. Todos
relacionados a0 espago do “hall” do hotel, ponto de encontro e convivio dos hospedes em
férias. Entretanto, somente trés fotos promovem esta associacdo; O restante combina um

trge urbano a uma paisagem rurd. A Unica foto que apresenta harmonia na composicdo —

39 Fotos ne: 381, 382, 331, 50, 341, 103, 109, 121 € 198.

40 10 Grupo: - Fotos n® 45, 80, 81, 98, 102, 348, 141, 194 e 195.
2° Grupo: - Fotos n°; 386, 387, 394 e 395.

4! Foto ne: 348.



objeto-pessoal / objeto-externo — estdo montados a cavalo, uma estrada de terra com
vegetagao abundante, trés homens de botas, chapéu e sem gravatas. 4

A maior sequiéncia deste periodo sdo as fotos de lembranca familiar ou cotidiana,
cuja denominacdo, bastante genérica, foi escolhida para dar conta de uma gama de fotos
gue ndo se insrem em uma categoria especifica de lugar. Estas fotos produzem um sentido
relacionado a memdria de um momento vivido em um espaco cotidiano, que poderia ser em
casa ou nos lugares vizinhos. O contelido de memdria cotidiana é dado justamente pela
associacdo determinada de objetos-interiores, exteriores e pessoals.

Assm, das 125 fotos posadas que receberam esta denominagdo especifica, 56 foram
tiradas em Minas Gerais € 69 no Rio.

A grande maioria das fotos de Minas, cerca de 69%, prioriza 0 espaco domestico,
composto pela associagdo de objetos-interiores com objetos-pessoals, que apontam para
uma ceta dmplicdade casdra jandas e portas abertas, brinquedos, bacias, tanque
associamt se &s roupas domésticas mais confortaveis e sem aderecos. 3

Em aguma das fotos tiradas em casa existe uma preocupacdo especid com a
gparéncia. Nelas, 0 espaco doméstico esta representado pela entrada da casa ou jardim. Os
limites com o mundo exterior, as vitrine do lar, de onde de pode ser visto de fora. Ha que se
lembrar que ser fotografado implica manter um compromisso com a imagem que Sa
eternizada, podendo-se ou ndo desgar correr o risco de uma exposicdo mais desastrada. O
poder daimagem intimida. **

Outras fotos introduzem no espagco doméstico objetos-exteriores, geramente de
ligac&o ou limite entre o interior e o exterior da casa, tais como: um carro, uma cerca, etc. *°

As fotos de lembranca familiar produzidas no Rio permitem que se acompanhe a
trgjetoria da familia pelos espagos da cidade. Neste conjunto percebemse dois espacos
disintos. um rurd e outro urbano.

Os espaco rural € caracterizado pela associacdo de objetos-exteriores e pessoals
como: chdo de tera e morros com plantacd a0 trge doméstico e descontraido,

demonstrando que 0 espago rura é considerado doméstico. 46

42 Foto ne: 51.

43 Fotosn®: 105, 110, 114, 133, 182, 183, 433, 427, 434 e 432.

44 Fotosn®: 75, 107, 112, 334, 132, 428, 438, 452, 455, 454, 456 e 457.
45 Fotos n% 182, 114 e 463.



Os espaco urbano, nesta sequiéncia, pode ser reconhecido pela escolha dos limites da
casa como sendo o representante do espaco domestico. Nestas fotos a associagéo
predominante é de objetos-interiores, objetos-exteriores e objetos-pessoais. *’

A sequéncia de fotos de ocasifes especid dividiu-se em: fotos de encontro de
caridade, carnavd efestajunina

Para as fotos de encontros de caridade foi encontrado um sgnificado representando
de duas formas. %8

No primeiro grupo, 0s pacotes, bancos de madeira, amaio, chdo de azulgo,
paredes lisas, a cruz, a forma de assar e 0 pano de prato associam-se a0 trgje esporte-fino,
as joias e 0 aventd, caracterizando uma Stuacdo de trabalho onde quem trabaha néo
pertence ab meio ao qua o trabaho esté relacionado. Assim, o trabalho de caridede ndo faz
parte do cotidiano, mas de um momento excepcional que deve ser documentado.

Do outro lado, estéo as fotos do segundo grupo, que registram um encontro de
mulheres, supostamente o momento do chd o qua foi interrompido para ser eternizado.
Nestas fotos, ambientadas em sda-de-estar, 0s objetos-interiores s80 excessivos ese diam
a0 trge passeio-completo e as jdias. O luxo, a riqueza e a superdfluéncia de objetos
interiores reforcam a idéa de que a caridade € um momento de excegdo na vida das pessoas
retratadas.

As fotos de carnaval e festa de Santo Anténio sdo todas ambientadas nos espacos
limites da casa Nestas fotos, os objetos-exteriores, como a barraquinha, a vegetacdo e
fachadas, se adliam a fantasia, demonstrando que 0 espaco da festa popular, neste periodo, €
ainda o espaco darua *°

A série B da década de 1930 possui cinco fotos: trés lembrancas cotidianas, uma de
casamento e um retrato feminino. °

As fotos de lembrancas cotidianas fornecem a mesma interpretacdo da série A e 0
retrato feminino também, mantendo a mesma propor¢do na incidéncia de objetos-interiores,

pessoais e exteriores.

46 Fotosn® 73, 76, 95, 118, 131, 156, 184, 188, €c.
47 Fotos n® 117, 406, 397, 398, 400 e 401.
48 10 Grupo— Fotos n° 322 e 323.
2° Grupo — Fotos n%: 202 e 203.
4 Fotosn®: 76, 134, 177 e 78.
50 Fotos n°: 16b, 17b, 18b, 19b e 21b.



A Unica novidade € uma foto de casamento, evento que néo foi registrado na série A
Nesta foto em sépig, as cortinas representam o0 objeto-interior, responsavel pela composicéo
da moldura do matriménio, associando este ato ao espago da casa.

A riqueza e 0 luxo estdo representados na fina qualidade dos objetos pessoais
fotografados, como por exemplo: dfinete de gravata de pérola para 0 noivo e luvas brancas
e compridas para a noiva. Associados estes dois tipos de objetos poderiam criar a seguinte

traducéo: umavidano lar com luxo e riqueza

1940 / 1949: As fotos posadas reunidas na década de 1940 formam, na série A, um
conjunto de 37 fotos de passeio, 24 de lembrancas familiares, quatro de batizados e
primera comunhd, uma de bale, uma de canavd, uma de formatura, uma de
apresentacéo artistica e 16 retratos.

Nas fotografias de eventos especias 0s objetos-pessoas ganham a dimensio de
especididade do momento: roupa branca, véu, luvas, terco e missal ou terno escuro com
fita branca no braco para a primeira comunh&o. Tais objetos pessoais, gerdmente, estdo
ligados a objetos-interiores também especiais, como um banco de igrga para goehar-se e
um vaso de mamore. Somente uma, das quatro fotos de primeira comunhdo, relacionou
este momento especid a prépria casa: a foto gpresenta um menino de pé, roupa branca,
mMaos postas, como e estivesse rezando, e a fachada de sua casa com as janelas abertas,

cOmo que para receber esse cristdo renovado. °*

Um rito de confirmacdo da fé que é
reafirmado ao ser fotografado, protegido do tempo, da vida e da morte.

A foto de formatura deste periodo € uma excegdo no conjunto das fotos de
formatura da colecdo, tanto pelos tipos de objetos que a compdem como pela opcéo de
tamanho e enquadramento. Uma primeira diferenca € a auséncia da beca, a segunda é o
tamanho grande da foto com o grupo em plano centrd e nd uma foto média com o
formando em plano centra, como no restante das fotos. Diferencas importantes que
impossihilitaram o0 reconhecimento do evento aravés da smples foto, o que obrigou um

reconhecimento externo por parte da dona da colecéo.

5! Foto n°; 257.



Sendo assm, nedta foto, o significado de evento especia € fornecido pelos objetos
interiores associados aos objetos-pessoals, do tipo: trge passeio-completo, e aderecos na
composi ¢ao do quadro de especididade do evento. °2

Da mesma forma que a foto de formatura, a de apresentacéo atidtica foi
reconhecida no periodo de organizacdo da colecéo. Nela ndo existe nenhum indicio que a
caracterize como uma audicdo de piano, mas possui varios atributos de um evento especid,
tais como: flores decorativas, candelabros e quadros grandes, associados aos vestidos de
gdla, a0 traje passeio-completo e complementos finos. >3

Por fim, na liga de eventos especiais, encontra-se uma foto de baile marcando o
inicio deste tipo de foto na colegdo: grande, nitida e feita por profissonal. Td foto associa 0
trgje a rigor e as jbias aos taheres, copos de crigtd, pratos, arranjo de flores e instrumentos
musicals, que marcardo a colecdo no proximo periodo (1950/1959).

Ese conjunto de objetivos inter-relacionados produz sSgnificados de diverséo
associados a vida noturna, a iluminagdo artificid, a objetos finos, a misica, a uma forma de
divertir-se eminentemente urbana e burguesa. °*

A foto de carnaval desta década segue a mesma linha de interpretacdo das fotos de
canava das décadas anteriores. Nela a fantasa se redlaciona aos atributos da paisagem
doméstica mais externa. >°

A seqiéncia de lembrancas cotidianas ou familiares, da mesma forma que os outros
periodos, esta dividida entre Minas Gerais e 0 Rio de Janeiro.

Das quatorze fotos posadas que compdem o conjunto de lembrangas familiares de
Minas Gerais, duas foram tiradas no campo, quatro na entrada da casa, quatro nos fundos
da casa e quatro na vizinhanca.

Apesar de incluirem 0 espago da casa na composicdo da imagem, apresentam muito
mais objetos-exteriores do que interiores. Fachadas, cercas, postes, vegetagdo, morros, chéo
de terra e as pessoas que passam Se associam ho tanque, ao varal com roupa penduradas, as
portas e janelas abertas, ao trgje smples, sem aderecos. Associacdo de objetos que estende
0 espaco do lar para toda a cidade. Um quadro tipico de representacdo de uma cidade do

52 Foto n°: 274.
53 Foto no: 272.
54 Foto n°; 276.
%% Foto n°; 251.



interior, a0 qual cabe toda numa foto pequena,>® onde o convivio é mais estreito e onde os
sgnos de representacdo do mundo urbano estdo mais proximos aos da representacdo da
prépria casa. Sdo fotos que diferem daquelas do periodo de 1930-1939, pois a familia ja
ndo morava mais resta cidade. Sendo assim, representa-se 0 que e VE e ndo 0 que se quer
crer. Isto também explica a presenca no periodo de quatro fotos dos fundos da casa,®” casos
Unicos da colegdo que introduzem signos de uma vida mais smples, sem luxo ou conforto.
E daro que, na maior parte destas fotos, os signos de uma vida doméstica Smples, esta
ligada a presenca de umafreira

As fotos de lembrangas familiares do Rio sfo todos da casa, didribuidas pelo
jardim, entrada e varanda. >®

A associagdo de objetos destas fotos indica uma forte ligacdo entre o espago
domeéstico e o rurd. O trge smples de andar em casa, 0 cdo, as plantas do jardim, as
janelas da casa e a escada de entrada se associam as vacas, aos laranjals, abs morros e a
vegetacdo abundante na composicdo de um Rio de Janeiro rurd. Campo Grande seria
extensio da cidade mineira em que haviam morado. O movimento para 0 mundo urbano se
processa de forma gradud, para uma certa parte da familia

Uma outra parte da familia ja experimentava este universo urbano na composicéo da
casa e de sua propria apresentacdo. Nas fotos deste periodo, os objetos-interiores e pessoais
s80 signos de um codigo de representacdo distinto do anterior. O préprio fato de se viver na
cidade ja indica a absorcdo de novas programagfes socias de comportamento e, por
conseguinte, de representacéo para esta parte da familia. >°

As fotos de passeio sdo 43% do conjunto das fotos posadas da década de 1940, a
maioria S8 imagens de cidades serranas.

Neste conjunto o trge esportivo, principadmente a mulher vestindo calga comprida,
ou o trge esporte-fino e aderegos associamse a0 ambiente campestre, compondo o quadro
de lazer rdlacionado, mais uma vez, a vida ao a livre, eportiva, diurna e exclusiva a uma

determinada classe socid. ©°

56 Foto no: 242.

57 Fotos n° 255, 260, 264 e 270.

%8 Fotos ne: 233, 235, 239, 245, 246, 248, 249, 256, 467, 468, 469 e 470.

59 Foto ne: 273.

0 Fotos n® 208, 200, 211, 212, 215, 216, 217, 218, 221, 222, 223, 224, 225, 226, 228, 229, 230, 323, 238,
210, 214, 213, 219, 220, 224, 243, 248, 261 e 291.



Do regtante das fotos de passeio, quatro séo fotos em S&o Paulo e trés no Rio de
Janeiro.

Dentre as fotos de Séo Paulo, uma é postd e as outras trés sdo fotografias de grupo.
No posta, a imagem é composta por signos exclusivamente urbanos, caracterizados pelos

objetos-exteriores. ©!

As outras trés fotos forma tiradas num parque onde o lago e a
vegetacdo abundante estdo associados ao trge smples, mas bem cuidado, a0 habito de
freira, a um prato e a um pedaco de pdo. Esta associagdo produz o sgnificado de um
passeio especial, provavelmente um piquenique, que foge ao padréo das fotos de passeio da
colecdn. Nesta sequiéncia, mais uma vez, a presenca de uma freira vem acompanhada de
dgnos de smplicidade e despojamento. Um campo de sgnificados que também ndo é
comum na colegéo.

As fotos do Rio s&o: uma de um parque e duas de praia. No foto do parque séo feitas
as mesmeas associagies da década anterior, ou sgja, trgje passeio-completo e aderecos com a
natureza ao fundo compondo o quadro do lazer urbano associado avistaao ar livre. %2

Nas duas fotos de praia, que finalizam a seqiiéncia de passeio, 0s objetos-exteriores,
como: arvore, pedra, mar, arela e fachadas de casas associam-se ao trgje de banho smples,
sem mais aderegos. Mais uma vez, o lazer gparece associado a vida ao ar livre; contudo, em
uma das fotos, a presenca das fachadas das casas jé indica a integracdo da praia a0 universo
de representacdo do mundo urbano.

Finalizando a lista de fotos posadas da série A, relaivas a década de 1940, estéo os
retratados. quinze com o fundo liso e com o fundo pintado.

Das quinze fotos de fundo liso, dez sBo pequenas e cinco médias. As pequenas S50
todas tamanho 3 X 4, sem objetos-interiores, mas com varios objetos-pessoais. Mais fécil
de ser reproduzido e de ser guardado, o retrato 3 X 4 amplia a sua participacdo na colegéo
familiar, subgtituindo com issO 0 catdo posta na troca de imagens entre os membros da
familia. Devido a0 fato de seu tamanho e formato estarem vinculados, ja nesta época, a
idéa de identificacdo, por sua presenca nas carteiras de identidade, passaportes, carteiras de
agremiacles e clubes, a sua participacdo em uma colegdo familiar aponta para 0 importante

61 Foto n°: 267.
62 Foto n°: 234.



pape que a fotografia cumpria na identificacdo de seus pares. Dai este tipo de foto estar
sempre acompanhada de dedicatéria. ®

As cinco fotografias médias estéo em formato posta e possuem aderecos. Os
objetos-interiores escolhidos para 0 aranjo se associam ao trge passeio-completo, na
composicdo de uma imagem que indste em se manter sempre igua. O mesmo pode ser dito
para a foto com fundo pintado. Em ambos o caso, foi apresentado uma composicdo de
objetos que vem se repetindo a0 longo da colegdo, criando um padrdo de retrato em
estudio.®*

As fotos da série B desta década sdo todas e momentos especias. um bale, uma
primeiracomunhdo e dois casamentos.

Entre as fotos de casamento, uma foi tirada me casa, sendo composta pelos
seguintes objetos-interiores e pessoais. parede branca e lisa, flores, vestido de noiva e trge
passeio-completo. Uma imagem objetiva, sem nuances, onde 0s objetos cumprem 0 seu
pape exclusivo de representacdo de uma vida smples e discreta ®° A dedicatéria que
acompanhaafoto indica que o casa pertence a parte mais afastada do nucleo familiar.

Ja a outra foto foi tirada em estidio com fundo pintado, cujo motivo é o dtar de
uma igrga, associado as flores, vestido de noiva e trge passeio-completo. A entrada do
fundo pintado na composicdo do aranjo acirra o cardter atificid da foto, que se torna o
smulacro de um evento. Representa-se 0 que n& pode ser vivido. ®®  Sua dedicatéria
demonstra que esse casd néo faz parte da familia, ligando-se a €la por lagos de compeadrio.

Na foto de primeira comunhdo desta série, 0s objetos-pessoais sGo 0s mesmos das
fotos da série A Néla, a idéia de pureza é regfirmada pela presenca de imagem da Virgem
Maria com 0 menino Jesus, acentuando com isso o vaor smbdlico dos objetos neste tipo
defoto. ¢’

Por fim, a foto de baile é um retrato grande de uma menina trgiada de \estido longo,
com luvas de renda, aranjo de fita no cabelo e gargantilha de veludo com uma medahinha

de ouro. Associados a esses objetos-pessoas, que indicam um momento especia ligado ao

®3 Fotos ne: 237, 241, 247, 367, 366, 368, 369, 370, 371 e 375.

%4 Fotos n°: 250, 258, 254, 261, 362; com o fundo pintado: 363.
% Foto n°: 22b.

% Foto no: 23b.

%7 Foto n°: 24b.



luxo e a necessidade de uma boa apresentacdo, estéo objetos-interiores, que ndo dteram o

significado expresso pel os objetos-pessoais.

1950 / 1959: Na década de 1950, cerca de 68% das fotos séo de passeio e ocasides
especiais. Entretanto, ao contrario dos dois periodos anteriores, sdo as fotos das ocasifes
especiais que predominam neste conjunto. Tendéncia apresentada tanto na série A como na
rieB.

Na série A, as fotos posadas fora do estudio estdo distribuidas de acordo com o

Seguinte quadro:
Descricdo das Fotos Quantidade
Fotosde Baile 9
Fotos de Carnaval 5
Fotos de Batizado 1
Fotos de Ché de Caridade 2
Fotos de Passeio 2
Fotos de Lembranca Familiar 5

As fotos de baile, uma novidade em termos de imagem que foi iniciada no periodo
anterior, associam objetos-pessoais, caracteristicos de uma dta classe socid aos objetos
interiores presentes em espacos publicos ou que podem ser dedocados para 0 setor mais
externo da casa, como o jardim.

E importante ressdtar a prioridade do objeto-pessoa sobre o objeto-interior — fato
explicado pelo tipo de enquadramento: a figuragdo em primeiro plano e no centro da foto;
pela utilizacdo do “flash” que direciona a luminosidade para 0 objeto centra, escurecendo
0s demais e, por fim, por uma decoragcéo padronizada para as festas, composta pela seguinte
sequiéncia de objetos. cadeira, mesa, toalha e servico de mesa (copo, prato e talher).

A padronizacdo de objetos interiores, a escolha da pessoa como objeto central de

foto e, por conseguinte, uma certa abundancia de objetos-pessoais revela que o ambiente é

%8 Foto n: 25D.



criado por quem o freqienta Os sgnificados de luxo, riqueza e consumo de objetos foram
definitivamente ded ocados do ambiente para a figuragéo.

Em fotos de outros tipos de festa, como as de carnaval, a associacéo de objetos
também se modificou em relacdo aos periodos anteriores.

Na década de 1950, a associacdo predominante € o objeto-pessoal, representado pela
fantasa com objetos-interiores. No conjunto das fotos posadas de carnava, somente uma
associa a fantasia a objetos-exteriores, como O carro, a vegetacdo, 0 gramado e transeuntes.
As combinacOes de objetos indicam que a representacdo do carnaval, nesta colecéo
familiar, dedoca se do espago privado da casa para 0 espago privado dos clubes.

Mais uma vez, a associacdo de objetos que representam 0 carnaval nega as raizes
populares desta festa. Asim, apesar de reconhecer o carater publico do carnavd, a
burguesa disanciorse gradativamente da rua, 0 espago do convivio multiplo, a medida
que o confinava aos sal es dos clubes exclusivos.

A foto de batizado, apesar de estar imbuida de vaores semehantes aos das fotos de
primeira comunhdo, é representada de forma diferente. Os objetos-pessoais, como o trge
esporte-fino, aderecos e a tradiciona bata branca de batismo estdo associados a fachada da
igrela. A fdta de objetos interiores que smbolizassem os vaores cristéos € suprida pela
igreja, icone que concentra tais valores, de acordo com o quadro cultura, no qual o grupo
que compds aimagem estainserido. °

A sqliéncia dos eventos especiais da s&ie A é concluida por duas fotos
denominados de cha de caridade pela propria dona das fotos durante a sua organizac2o.
Ambas néo apresentam nenhum objeto-interior que caracterizasse ta  Stuacdo, mas
apresentam objetos- pessoai's que contribuem para ainterpretacdo dessas imagens.

Na primeira foto’*, numa peguena escada de mémore, com colunas brancas e porta
de vidro e ferro ao fundo. Estdo vestidas todas de negro com aventais brancos e carregam
varios aderecos. Andisando-se este conjunto de objetos relacionados, percebe-se que o0s
objetos exteriores estdo indicando a fachada de um lugar de requinte e exclusvidade, dados
pela escolha arquitetbnica. JA 0s objetos-pessoais associam o avental, digno indice de

aividade de trabaho domeégtico, as jdias finas. A imagem composta por estes objetos cria a

% Fotosne: 312, 313, 289, 284 e 282.
0 Foto ne: 319.
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representacdo de um evento fora da rotina diaria, onde a caridade esta associada ao luxo dos
ambientes exclusivos e distantes daguel es que so seu objetivo: os pobres.

A outra foto’?, segue a mesma linha de composicdo, promovendo a associagio de
objetos-pessoais, com objetos-interiores, ambos repletos de dgnificados de luxuosidade.
Nesta, como na outro foto, a representacdo da caridade aparece ligada a riqueza e a0
conforto, valores inadegquados para a representacdo da pobreza para a qual a acéo caridosa
esta voltada. Nesse sentido, ao retratar a caridade, desloca-se a atencdo das condicles reais
da vida das classes populares para a representacdo da vida de uma burguesia que vive de
imagens para se convencer da sua diferenca e reiteré-1a, em relacdo ao resto da sociedade.

As duas Unicas fotos de passeio estéo em formato postal e foram feitas fora do Rio.
Ambas relinem objetos-exteriores, relaivos a0 universo urbano, com objetos-pessoais de
finos tipos. Associam o lazer ao espaco urbano, ao clima frio e distante da cidade. Uma
nova representacéo de lazer distinto dos periodos anteriores. "

As fotos de lembrangas familiares ainda guardam a antiga distinggo entre Minas e
Rio. Entretanto, as fotos de Minas Gerais diminuem, sobremaneira a sua incidéncia Ficou
reduzida a uma foto que reline objetos-pessoais, como roupa esporte-fino, com objetos-
exteriores que caracterizam o quadro tipico de uma cidade do interior. A dedicatéria indica
que esta é uma lembranca cada vez mais remota na vida da familia. "

As fotos do Rio forma tiradas em ambientes interiores caracterizados pela economia
de objetos, tanto interiores como pessoals. Em todas as fotos, a cadeira de vime e as
paredes brancas e lisas estéo associadas a roupas domésticas com poucos aderegos e a uma
expressao descontraida e descerimoniosa.

Aos poucos, as fotos de lembrancas familiares ou cotidianas entram na normaidade
do dia-a-dia, do momento vivido e da lembranca querida que se quer preservar do tempo e
damorte. Revive-se 0 passado através de imagens tdo naturais. '

O restante das fotos posadas sdo retratos. Num conjunto de treze retratos, doze

foram tirados em estudio com fundo liso e trés fora do estidio.

2 Foto n®: 317.

3 Fotos n% 278 e 2709.

4 Foto n®; 295.

S Fotos n°; 290, 292, 357 e 350.



Das fotos posadas em estudio, trés estédo em formato postd, quatro em tamanho 3 X
4, duas em formato retangular. Em todas as fotos ndo constam objetos-interiores, mas
objetos-pessoais. Estas imagens produzem uma mensagem direta, tomando a figura como
argumento principa, reforcada pelo fao de todas as fotos possuirem dedicatoria A

mensagem € clara e poderia ser traduzida na seguinte frase “Eu te dou a minha imagem
y 76

para que nao te esquegas’.

A outra foto em estidio em tamanho grande também ndo possui objetos-interiores
devido a opcdo de enquadramento, sO apresenta o rosto. A escolha de objetos-pessoais fina
reproduz o padrdo do retrato até agora vigente na colecdo. Neste a representacéo de luxo e
da riqueza ocupa o0 lugar da memériaa. Um retrato distinto dagueles outros desta mesma
época. ’’

Os trés retratos de fora do estudio estdo ambientados nos espacos nobres da casa: na
varanda, no escritdrio e no jardim.

A primdra foto”® foi produzida em dois tamanhos, um médio e outro grande. Nos
dois tamanhos o enquadramento fol quase o mesmo, porgque na foto maor a objetiva fecha
no centro, deixando de fora detahes que estavam contidos na foto média, tais como:
aspectos da decoracdo ou a mao, proximo a crianca fotografada. Este tipo de recorte é feito
no momento da ampliacdo da foto e indica que a intervencéo do fotografo ndo se limita a
hora de bater a chapa.

Em ta foto, o conjunto de objetos compde o quadro de representacdo de um evento
especia, que permite ser identificado como uma festa de aniversiio. E importante ressaltar
que a representacdo de um evento através do retrato € uma novidade na colegéo e indica
uma mudanca no padréo estético dafoto.

A outra foto posada estd em tamanho grande e é formada por um arranjo de objetos-
pessoais como: trge passeio-completo e Gculos com objetos-interiores como: livros, @pés
espalhados, mesa e cadeira de madeira. Td arranjo compde o quadro de representacéo de
trabaho intdlectud; associado a imagem estd um autdgrafo: “Brigadeiro Eduardo Gomes”'.
Cria-se a representacd do homem letrado, voltado para o trabaho através da mensagem

76 Fotos . 283, 285, 286, 287, 296, 297, 299, 472 e 473.
"7 Foto n°; 293.
"8 Foto n°: 298.



composta pelos objetos, tornados Signos, e assna-se embaxo para certificar-se da
identificacdo total da representacdo. °

Por fim, a foto®, tirada num jardim, reline objetos-exteriores que, associado @o traje
esporte-fino e ao colar de pérolas, criam a representacdo de um estilo de vida, onde o luxo e
a riqueza S0 expressos aravés da gparéncia bem cuidada e da sobriedade na escolha dos
objetos. A imagem é mais sutil, mas nem por isso menos €ficaz na mensagem que pretende
tranamitir.

A ie B, na década de 1950, reline o maior nimero de fotos de ocasides especials,
digtribuidas da seguinte maneira: seis retratos, trés fotos de baile, uma de carnava, cinco de
apresentacdo artistica e duas de formatura.

Dos seis retratos, dois foram tirados na rua, trés em estidio e um em casa. &

Em ambos os retratos tirados na rua, a opcdo de enquadramento foi a de rosto
inteiro, reduzindo o espaco dos objetos a0 minimo possivel: uma fachada e um trge
smples. Nestas imagens, como nas do mesmo tipo da s&ie A, a mensagem é direta e
totalmente ligada a pessoa retratada. Com iss0 busca-se presarvar dgo de Solido da
imaterididade da lembranca A foto, suporte materiad da imagem, posshilita essa
transferéncia, pois, ao se guardar um retrato, guarda: se também um pouco da pessoa.

A utilizacdo da fotografia como forma de preservacdo da imagem, que resste ao
tempo e a morte, € uma necessdade que foge ao controle das ideologias e existe enquanto
forma de sobrevivéncia do ser na cultura contemporanea. Néo se fotografa somente para
representar valores sociais, antes de tudo, o ato de fotografar e ser fotografado é uma
atitude diante da vida e damorte.

Nas fotos produzidas em estudio a economia de objetos € confirmada. No retrato de
roto masculino, em tamanho médio, o trge passeio-completo é o Unico objeto na
composicio fotogréfica. JA nas duas outras fotos, ambas de crianca em tamanho grande, a
presenca de brinquedos e um banco com moetivos infantis apontam, mais uma vez, para a
padronizacdo do retrato em esttdio en torno de determinados objetos;, no caso da fotografia
infantil, o telefone de brinquedo é um exemplo. A associacéo feita visa a recriar 0 ambiente

doméstico no estddio que, mais umavez, SO ocorre como sSmulacro.

® Foto n°; 316.
80 Foto no: 471.
81 Fotos n®: 27b, 31b, 38b, 39b, 41b e 34b.



A Ultima foto desta seqiéncia € o retrato de uma familia, cujo conteido de
representacdo da condicdo socid € reafirmado, desta vez, atraves do arranjo de objetos. Na
foto, os objetos-pessoais estéo associados aos objetos-interiores. Esta associagcdo fornece o
contelido de conforto ligado ao luxo ea riqueza — o quadro tipico da familia burguesa da
década de 1950.

Uma outra seqiiéncia que gpresenta também um grande nimero de fotos no periodo
€ a de apresentacdo artistica. Sdo quatro audigdes de piano e um desfile de moda.

Em todas as fotos de audicdo de piano, ® o instrumento esta rodeado de arranjos de
flores e o fundo estd escuro, devido a utilizacdo do “flash”. Nestas fotos, os objetos-
pessoais estéo representados por trgjes a rigor ou passeio-completo. Os objetos organizados
no aranjo fotogréfico criam a representacdo de mais um momento especid que é
introduzido na vida da familia, momento este que fica associado a uma quaidade que
requer gprendizado e dedicagdo para s desenvolvida Seria ingénuo afirmar que o
gprendizado de piano esta ligado a um estilo de vida burgués; entretanto, na cultura em que
edta foto foi produzida, SO tinha acesso a indrumentos musicais, como 0 piano, ajuele que
pertencesse a uma determinada classe social que Ihe dava acesso a bens de consumo mais
caros, Ou entdo, quem apresentava  gptiddes musicas excepcionails, e a familia,
compreensiva, se eforcava em desenvolvé-la. Portanto, estas fotos de audicdo possuem um
conteido de representacéo de valores sociais inerentes a uma vida com padrdo de consumo
bem elevado.

A foto de gpresentacdo artistica que conclui a sequéncia € a foto de um desfile da
Fabrica Bangu. Nela os objetos-pessoais desfilam livres sob o olhar atento da platéa. Pura
exposicdo de objetos para serem consumidos pelo publico. Assm, dedocado da relacéo
para com a pessoa que o Uutiliza, o objeto-pessod assume 0 seu vaor estrito de mercadoria.

As fotos de baile da sé&ie B & apresentam todas objetos-pessoais finos associados
aons objetos-interiores padronizados para este tipo de ocasido, apontando para 0 anbiente de
exclusividade dos clubes. E dao que exise uma diferenca em torno do padrdo destes

objetos que pode ser observada na comparagdo de duas fotos. 8

82 Fotos n% 35b, 36b, 37b e 42b.
83 Fotos n° 26b, 28b e 40b.
84 Fotos n°: 28b e 26b.



Na primeira, o brilho dos tecidos, a decoracdo requintada e a op¢cdo pelo fraque, ao
invés do “smoking”, fornecem o contetido de ainda maior exclusividade.

Concluindo a série B da década de 1950, estfo duas fotos de formatura®™ e uma de
carnaval. °

As fotos de formatura foram ambas tiradas em estldio. Na mais antiga, a beca
branca e o brinco de pérola associam-se ao fundo branco do estudio. Na outra, a beca preta,
o0s brincos, 0 anel de grau e a adianca de noiva associam-se ao fundo escuro e a cadeira de
madeira trabalhada. Como as fotos sGo de mesma pessoa, as variagdes de claro e escuro e
dos objetos-pessoais contribuem para que sgam associados a segunda foto os valores de
maturidade e responsabilidade, relativos a uma nova condicéo de vida como profissiona e
como mulher.

Por fim, a foto de carnaval associa a fantasa a fachada do clube, reafirmando com
IS0 as conclusdes tiradas para as fotos do mesmo tipo na série A.

Até agora se trabahou exclusvamente com fotos posadas, por reconhecer-se nestas
um espago privilegiado para a avaiagdo do vaor smbdlico dos objetos, pois, como ja foi
dito, o arranjo é intenciond e o preparo da foto € feito com um certo cuidado. Além disso,
existe uma desproporcdo entre 0 nimero de fotos posadas e ingtantaness, cabendo a este
ultimo tipo uma participagdo reduzida no conjunto da colecdo, cerca de 7,5% na sfrie A e
2,5% nas&rieB.

Embora em nUmero reduzido, a medida do tempo, no ingtanténeo fotogréafico,
posshilita o surgimento de uma linguagem visud mas &gil, comprometida com “0 que
realmente aconteceu” ou com “ninguém estava esperando”’. Nestas fotos, o espaco é
captado, no agqui e agora; 0 acontecimento € privilegiado em relacéo a representacdo deste
mesmo momento. O espaco instanténeo € o espago desordenado, fora do controle, tanto do
objeto fotografado como do fotografo, pois € o inesperado que deve ser controlado e
tornado imagem, agprisonando a surpresa, tornando-a uma representacdo a mais. Sendo
assim, o0 espago onde o instantaneo € tirado indica 0 espaco mais adequado a criar novos
comportamentaos.

Do conjunto de 29 fotos instantaness, a distribuicdo espacid foi a seguinte:

85 Fotos n®: 32b e 33b.
86 Foto n°: 30b.



FOTOSINSTANTANEASSERIEA EB

CASA RUA FESTA TRABALHO
1900-1929 15,16,31 11B
1930-1939 117,149 101, 346,
121, 337,
173
1940-1949 365, 353, 372,361 274,271,
352 265
1950-1959 288 280, 300,
301, 302,
309, 320,
321, 318,
281

Nas fotos instantaneas 0 espago exterior € privilegiado. A rua e a festa concentram
cerca de 80% das fotos, sendo que, 0 espaco da rua é o Unico que esté presente em todos os
periodos.

Os objetos-exteriores sG0 0s principais componentes das fotos ingtantaness
ambientadas no espaco publico, combinados, com o trge passeio-completo, e aderecos,
compdem o quadro da vida urbana da cidade do Rio de Janeiro na década de 1920. O
CONSUMO e associa ao lazer, ans passaios na Avenida Rio Branco — a passarela da cidade —
onde se compravam produtos e se vendia uma imagem.

A curva da Praia de Copacabana vista do Copacabana Paace, produz uma imagem
plena de dgnificados de lazer e bem viver, em que se encontram relacionados todos os
aributos da vida moderna 8’ e em destaque, duas senhoras com trgjes finos tomando ch& em
bules de prata, na sacada do hotel mais “chic’ do Rio. Vive-se bem, vive-se na cidade, um
espaco ingtituido por este grupo determinado.

Entretanto, a rua, nesta colegdo, ndo esta composta somente de objetos-exteriores do
tipo urbano. A vegetacdo abundante, a ardla e 0 mar fazem parte deste espaco publico
sempre associado a0 lazer.

Nas fotos de festa, a sequiéncia de objetos ndo é muito diferente da foto posada
Com a maioria das fotos inganténeas deste tipo concentram-se nos anos 50, época em que 0

edilo da crbnica fotogréfica das revitas jA havia ddo assmilado pelos fotografos

87 Foto n°: 121.



profissonais, 0 que vde € a pose de quem foi fotografado. Sendo assm, o que fica
registrado é o gesto, a agdo e 0 momento.

Em casa, as fotos instanténeas sGo compostas por poucos objetos, porque nelas o
que também conta € o momento da acdo, muito mais do que o aranjo, fotografa-se a
vivéncia; dai 0 seu cardter de puralembranca.

A Sbrie B agpresenta a Unica bto ingtanténea que retrata o tema trabaho, locdizada
na década de 1920. Nela os objetos-interiores e pessoais estdo presentes como indices de
um determinado ambiente e de uma determinada aividade inter-relacionados e dispostos de
manara usud. Egte tipo de foto permite que se reconheca o0 vaor de uso de determinados
objetos que, numa foto posada, poderiam estar associados a um outro tipo de representacao.

Em redidade, a fotografia ingantanea nesta colegéo familiar, no que diz respeito ao
espaco dos objetos, acaba por reafirmar as conclusdes obtidas através das fotos posadas.
Apontam para o faio de que as representacbes socials, criadas aravés dos objetos,
sobrevivem aos “clics’ da maquina fotogréfica e persstem no cotidiano de cada membro da
familia como integrantes de uma determinada classe socid.

Assm o0s objetos associam-se a0 espago-tempo da acdo, fornecendo o sSgnificado
do grupo socid aguele evento. Td sgnificado, no conjunto mais amplo da cultura de uma
sociedade, pode ser reproduzido por outros grupos que se submetem ao grupo dominante na
dindmica socid. No entanto, € via de regra como sSmulacro, como a impos¢cdo de uma
linguagem sobre a outra Embora existam outros casos onde essa assmilagdo se expressa
através de uma representacdo desfigurada, que na redidade, revela mais ressténcia do que

uma submissao.

3.3.4— O ESPACO DA FIGURAGAO

S&0 congderados componentes do espago da figuragdo: homens, mulheres, criancas
e animais. Figuras que possuem uma relagdo aiva com o0 espago, estruturando-o. Com S0,
criam vivéncias, memdrias e representagies atraves das mensagens que emitem.

O expaco da figuragdo é de natureza heterogénea. Os itens que compdem o

enquadramento auxiliam a compreensdo desta natureza heterogénea, a0 caracterizar a



importéncia de determinadas figuras e a relacéo entre elas na edtruturacdo dos campos de
sgnificacéo.

Asim, nesta colegdo, percebe-se a existéncia de uma representacdo dicotdbmica do
espaco dafiguragéo entre: grupo e individuo, feminino e masculino, adulto e crianca.

Cada um desses campos de sgnificados estrutura-se na mensagem fotogréfica de
uma maneira, 0 que permite a variacdo da propria mensagem e a producéo de quadros de

representagdo diversos.

A) Relacdo entre Grupo e Individuo

Em 88% das fotos da colegdo, a figura humana gparece em primeiro plano. Neste
conjunto, cerca de 36,5% sdo fotosindividuais e 63,5% coletivas.

A proporcéo de incidéncia de fotos individuais e coletivas, por décadas, apresentou
a seguinte variacdo, tomando-se como referéncia o conjunto das 513 fotos que formam a

colegdo:

Anos Individuo Grupo
1900/ 1929 48% 52%
1930/ 1939 30% 70%
1940/ 1949 31% 69%
1950/ 1959 42% 58%

As fotos coletivas possuem enquadramento horizontal, na diregdo centra, com o
grupo em plano centrd organizado em semicirculo — opgBes que concedem  as
representagdes coletivas os ggnificados de edtabilidade, uni& e harmonia. Atributos que o
grupo familiar reunia na composi¢éo daimagem dafamiliaided.

A tradiciond fotografia da familia, com todos os seus integrantes reunidos, a dupla
ou 0 grupo de amigos, o0 casal e ainda adultos acompanhados de criancas sdo variaghes em
torno deste espaco coletivo. A sua locdizagcdo variava entre os locais que compdem o

espaco geogréfico, na seguinte proporcao:

Grupo 1900/ 1929 1930/ 1939 1940/ 1949 1950/ 1959
Estudio 9 6 3 -
Casa 9 72 14 1
Parque 3 46 13 3
Rua 6 36 6 3
Hotel - 4 15 -
Praia 3 16 3 -
lgreja 1 6 2 2



Grupo 1900/ 1929 1930/ 1939 1940/ 1949 1950/ 1959

Clube 1 1 3 14
Escola - 2 1 -
Navio 1 - -
Campo - 8 1

Escritério 1 - -

Nas dias primeiras décadas 0 espaco artificid, representado nas fotos de estudio,
coincide com 0 espago interior das fotos em casa Em todas o trge escolhido foi 0 passeio-
completo com aderecos em joias, a0 gosto das melindrosas e das dmofadinhas. E para o
ambiente, um arranjo bem cuidado de objetosinteriores.

Assim, as fotos coletivas deste periodo visam a criar representacbes de luxo:
conforto, abundancia, estabilidade e unido associadas tanto as pessoas, através das fotos de
esttdio que evidenciam a figuragdo, como ao ambiente doméstico em que vivem, através da
composicao do espaco da casa com a presenca macica de objetos-interiores e da escolha do
trge passel0-completo. O grupo e a casa sdo pontos de referéncia e seguranca

Este é 0 periodo de estabeecimento da familia no seio da camada enriquecida da
populagéo carioca, @ mesmo tempo em que chega 0 momento de se registrar um passado
paa o futuro da familia de imigrantes A memoria condruida através da mensagem
fotogréfica posshilita ta transferéncia, como de fato o fez, pois a0 tentar locdizar os
lugares, reconhecer as pessoas e datar as fotos, juntamente com Sra. Maring, a impressdo do
passado tornado presente em seus olhos foi indubitével. 8

Na década seguinte, a familia se desprende da casa. Liberando-se, descobre espacos
de lazer onde 0 grupo pode ver e ser visto.

As fotos de estidio, proporciondmente, diminuem bagtante e as fotos do lar sfo
ultrapassadas pelo total de fotos no espago exterior. E tempo de conquistarem novos
espacos de representacdo, de descobrirem lugares para travar novos contatos e de se
estabel ecerem como membros ativos desta burguesia carioca.

A indumentéria abandona 0 ar forma e assume tons mais esportivos, como ditava a
moda dos figurinos para 0os ambientes mais campestres ou para 0S momentos de lazer

doméstico, sem, entretanto, abandonar a preocupacdo extrema com a boa aparéncia. &

88 Fotos n®: 329, 23, 27, etc.
89 Fotos n®: 339, 344, 61, 88, 102, 347, 348, 121, 150, 175, 473, 474, 475, €c.



Nos anos 40, a 0pcao por representar 0 grupo Nos espagos de lazer associados a uma
vida “chic’ e informa permanece. No entanto, é neste periodo que surgem as primeiras
fotos de festas em clubes, onde 0 grupo se estende ao convivio ampliado com a sociedade
em busca de seus iguas. Uma troca de olhares e imagens que faz com que todos se
reconhecam como um Unico grupo de uma classe vitoriosa: 0 grupo de imigrantes libaneses
bem sucedidos. *°

Edta representac@o é predominante na década de 1950, pois todas as fotos coletivas
da casa e do clube estéo associadas a0 ambiente luxuoso das festas de gda, dos jantes
dancantes, das comemoragBes da empresa e das reunides de caridade. O espaco doméstico
das lembrancas cotidianas se torna cada vez mais reservado e termina por desgparecer no
edtilo jorndligtico das fotos desta década. Como ja foi dito, nesta época, 0 objeto da foto se
transfere do ambiente para a agdo. Assm, busca-<e retirar da vida a melhor imagem que ea
pode oferecer: € a memodria da familia empreendedora que nos anos 50 atinge o auge do seu
sucesso. %!

Contrapondo-se & imagens do grupo estéo as imagens do individuo. Sempre
verticais e centrais, elas veiculam dgnificados de acdo e ascensdo. S&0 os cartdes de vista
do imigrante empreendedor na sua tarefa de conquistar seu novo mundo. Entretanto, ndo se
limitam a eges dgnificados, visto que, dedocadas do seu tempo, a fotografia individual, em
grande parte acompanhada de dedicatdria, adquire o vaor de rdiquia, de um objeto
precioso pelo qua se tem estima e apreco. E a materidizacio do que ja foi, a lembranca
tornada viva a sibito olhar. Guardar retratos e fotos de pessoas queridas que ja morreram €
fazer com que parte delas sobreviva a morte. A morte imposta pelo tempo que consome 0
corpo, mas também aimagem.

Ao permitir que uma foto se dedtrua, decretase a morte definitiva daguelas
imagens-memorias que mantém vivo um olhar, um sorriso ou uma beleza,

No conjunto desta colecdo, as fotos individuais foram ambientadas nos seguintes

€spagos:

9 Fotos ne: 276 e 277.
% Fotos ne: 280, 300, 301, 304, 305, 314, 317, 318, €tc.



Individuais 1900/ 1929 1930/1939 1940/ 1949 1950/ 1959
Estudio 20 13 14 17
Casa 5 49 15 2
Parque 1
Rua 3
Hotel -
Praa
lgrgja -
Clube - -
Escola -
Campo - 1
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Diversamente das fotos coletivas, a fotografia individud tem como ambiente
prioritario o espaco interior, tanto da casa como dos estudios.

Compogta na sua maioria por retratos, a colecdo de fotos individuais das duas
primeiras décadas deste século atua como indice de uma época cujo enriquecimento rgpido
devia ser sustentado por um conjunto de imagens que o0 demonstrasse.

O individuo em trges finos ou sgnificativos, como a farda ou a beca de formatura,
publica a sua imagem de agente empreendedor de um novo tempo. Essa imagem circula da
cidade para o campo, devolvendo ao lugar de origem o resultado do trabaho |& redizado. O
grupo se convence da vitéria do individuo.

Nas décadas subseqlientes, a ambientacd0 permanece; 0 que muda é a composi¢ao
edética da foto individud. A pega de publicidade familiar assume aos poucos sua dimensdo
de memdria afetiva, a medida que diminui a quantidade de aderegos e a objetiva gproxima-
se do rosto.

Sdo fotos 3 X 4 ou grandes com enquadramento centrado na face, ou ainda, médias
tipo postd com trges passaio-completo, mas fundo liso. Imagens objetivas onde ndo se
quer trangmitir pura e smplesmente uma condicdo socid que necessita de confirmagéo. E,
acima de tudo, a representacdo de uma condicdo adquirida entre os iguais, que ndo

necessita mais de indices que a descrevam. %

92 Fotosn® 2, 5, 8, 323, 325, 330, 17, 18, 19, 20, 21, 22, 24, 31, etc.
93 Fotos n® 146, 189, 201, 48, 424, 250, 472, 471, 287, 473, 287, 293, 119, 46, 48, 42, 334, 345, etc.



B) Relacéo entre Espaco Feminino e Espaco Masculino

Em toda a colecdo e em cada periodo, a figura feminina foi a mas expressva,
gparecendo 319 vezes contra 168 da figura masculina.

Do conjunto de fotos femininas, somente em 45 a mulher gparece sozinha No
restante do conjunto, ou estdo organizadas em grupos femininos ou acompanhadas de
homens e de criangas. Por detrés da objetiva da cAmera esta sempre um olhar masculino
pronto a registrar um orriso ou uma lembranca. Através da fotografia, a mulher exerce a
sua autil dominacd. N&o foi sem motivo que uma mulher manteve reunidas todas essas
fotos.

A figura feminina freglienta todos os espagos desta colegdo de forma predominante.
Aparece em plano centra em 22% das fotos. Com efeito, ndo existe um lugar onde da néo
gpareca, mas a sua figura esta associada, na sia grande maioria, aos diferentes espagos de
diversio e aos espacos domésticos mais nobres, ou sga, a sala, a varanda e o jardim.
Principalmente porque esta colecéo cobre de manera exclusva, a camada aburguesada da
cidade que, apesar de manter vinculos com o universo rurd, se estabelece com seguranca
na cidade. Sendo assm, a mulher desta clase era eximida do trabaho di&io, a ndo ser na
geréncia da casa. Entretanto, como a colegdo prioriza 0s espacos de sociabilidade publica, o
trabaho feminino Implesmente inexiste.

E importante ressdtar que nas doze vezes que aparece a figura do empregado,
somente em quatro vezes a figura € feminina a primeira € a catadora de café na década de
1920; a segunda € uma empregada carregando pratos nos anos 40; a terceira € uma mocga,
guase menina, gudando a dar milho para as galinhas na mesma época; e a Ultima € de uma
vovo ecrava, com 101 anos, que costumava freqlientar a casa de Providéncia, gjudando nos
afazeres domésticos — fotos dos anos 30. %

No restante das fotos sBo 0s homens que ocupam o lugar de empregados, na forma
de “chauffers’ e garcons. %

A preocupacdo em compor uma imagem de boa aparéncia fica evidente nas fotos

femininas, j& que nestas fotos a indumenté&ia possui mais aderegos. S&0 bolsas, chapéus,

94 Fotos n®; 6b, 365, 467 e 182.
9 Fotos n®: 276, 310, 318, 28b, 277, 404, 412 e 336.



vestidos finos e sapatos dtos que, se no inicio do século XX, possuiam um certo exagero,
na década de 1950, tém seu numero reduzido, pois a sobriedade passa a dar o tom a
degancia *°
Para cada lugar um trge diferente que indica um edilo de vida e uma manera de
ser. Em todas as imagens de colecdo, mantémrse uma relacdo clara entre espaco e
indumenté&ria, estabelecida através de um codigo de comportamento que permite pouca
variagdo em torno do padréo dominante. Este pode ser estabelecido nos seguintes campos
semanticos:
Trajedegala:
Espaco externo (festas e recepcoes):
0 Representagdo coletiva
o Convivio publico.
Espaco artificid (foto de estudio):
0 Representacdo individud.

o Convivio pablico.

Traje Passeio Completo — Esporte Fino:
Espaco externo (lazer).

0 Representacdo coletiva

o Convivio pablico.

Espaco atificid.

0 Representagdo coletiva

o Convivio publico.

Traje Esporte Fino:

Espaco interno (casa: jardim, varanda e sala).
0 Representagdo coletiva

o Convivio familiar.

9 Fotos n° 1b e 305.



Traje Esportivo:

Espaco externo (lazer).

0 Representacéo coletiva

o Convivio pablico.

Espaco interno (casa: jardim, varanda e entrada).
0 Representacdo coletiva

o Convivio familiar.

Traje Doméstico:

Espaco interno (casa: quintal e fundos).
0 Representagdo coletiva

o Convivio familiar.

Trajes Especiais.

Espaco externo.

0 Representacéo individual.
a Convivio pablico.

Espaco atificid.
0 Representacéo individud.

o Convivio pablico.

Nas fotos onde aparece a figura feminina, SO e acompanhada, a relacdo indumentaria
e espaco estruturouse da seguinte manaira



Percentual Traje/ Estidio Casa Parque Rua Praia Hotel Igreja Clube Escola Campo Navio Totais

Lugar na Fig. Fem.

1900/29
Traje de Gala 4% 8,50% - - - - - - - - - 12,50%
Passeio Completo 16% 4% - 13% - - - - - - 4% 37%
Esporte Fino 13% 13% 4% 4% - - - - - - - 34%
Esportivo - - - - - - - - - - - -
Doméstico - 4% - - - - - - - - - 4%
Vestido de Noiva 6,50% 4% - - - - - - - - - 12,50%
1930/39
Traje de Gala 0,50% 0,50% - - - - - - - - - 1%
Passeio Completo 1% 2,50% 7% 3% 3,50% 0,50% - - - - - 17,50%
Esporte Fino 2% 14% 20% 10% 6,50% 2,50% 2,50% - - 1% - 58,50%
Esportivo - - - 0,50% - - - - - 2,50% - 3%
Doméstico - 16% - 3,50% - - - - - - - 19,50%
Vestido de Noiva - 0,50% - - - - - - - - - 0,50%
1940/49
Traje de Gala - - - - - - - 7% - - - 7%
Passeio Completo - 3,50% 1,50% - - 1,50% 1,50% - - 3,50% - 11,50%
Esporte Fino - 3,50% 12% - - 5% - - - - - 20,50%
Esportivo - 7% 13% 1,50% 1,50% 19% - - - - - 41%
Doméstico - 17% - - - - - - - - - 17%
Vestido de Noiva 1,50% 1,50% - - - - - - - - - 3%
1950/59
Traje de Gala 8% - - - - - - 16% - - - 24%
Passeio Completo 250% 19% 550% 5,50% - - 5,80% 5,50% - - - 43,50%
Esporte Fino 8% - - - - - - 5,50% - - - 13,50%
Esportivo - - 2,50% - - - 11% - - - - 13,50%
Doméstico - - - - - - - - - - - -

Vestido de Noiva - - - - - - - - - - - -
Beca 5,50% - - - - - - - - - - 5,50%




Nos anos 10 e 20, o trgje passeio-completo predomina, estando associado as fotos
em estdio e aos passios na Avenida Rio Branco.®” Este tipo de trgje difere do esporte
fino pda maor formdidade da indumentaria composta por roupas com O corte mas
cuidado e por uma quantidade maior de aderecos, tais como: jOias, chapéus com plumas,
casaco de pde, luvas, bengaa, chapéu de Panama, etc.

O trge esporte fino, presente em uma variedade maior de ambientes, permite que se
mantenha a boa gparéncia com conforto, devido a maior smplicidade de aderecos. Dai a
Sua presenca relativamente grande dentro de casa.

O vedtido de noiva aparece neste periodo, principalmente nas fotos da série B. Fato
gue indica o tratamento especia dado as fotos de casamento que eram organizadas em
abuns especiais ou preparadas com encarte exclusivo.

No esttdio ou ha casa, 0 vestido de noiva regfirma a vocagdo da mulher burguesa do
periodo: 0 casamento.

Os trgjes domésticos deste periodo estéo associados principalmente ao trabalho, pois
aUnicafoto que o apresenta é de trabal hadores rurais no armazém de café. %8

Na década de 1930, o trge esporte fino relacionado aos espacos publicos de lazer
supera, em grande medida, o trge passeio completo. A0 mesmo tempo, 0 conjunto dos
espacos retratados pelo grupo é ampliado. Ta tendéncia reafirma que a representacéo do
estilo de vida burgués, ligado a0 enriquecimento material, obedece a regras de codificacéo
que relacionam espago a indumentéria. Assm, a medida que se aumenta 0 numero de
lugares associados a0 lazer campestre ou as atividades mais variadas, a vesimenta também
se modifica como forma de harmonizar a representacéo com aredidade.

Verificarse tendéncia nos periodos posteriores, visto que, na década de 1940, os
lugares representados sdo extremamente semelhantes aos da década de 1930; a propor¢ao
s mantém igud. Ja na década de 1950, quando existe uma incidéncia maior de ocasifes
mais formais expressas nas fotos de festa, tanto e casa como no clube, a propor¢éo do trge

arigor supera e do esporte fino.

9 Fotosn®; 15, 16, 17, 18, 1, 2, 1b, €tc.
98 Foto ne: 6h.



Neste Ultimo periodo, € importante gportar que vestido de noiva desgparece da
colecdo, sendo subgtituido pela beca de formatura, fato que indica uma liberdizacdo dos
epacos femininos para dém do lar. Contudo, a garantia da tradicdo familiar edta
representada na aianca de noivado ao lado do and de grau.®® Mais uma vez modifica-se a
forma de representagéo sem transforma-la substancid mente.

A figuracdo masculina é numericamente secundaria A sua indumentaria segue o
mesmo padréo estabelecido para a figuracdo feminina, inclusve na escolha dos aderecos. A
sobriedade do terno € ornamentada por um afinete de gravata, pela corrente do rel6gio de
bolso, ou ainda por uma caneta de ouro. indices inconfundiveis de riqueza materidl.

O trgie masculino apresenta menos variacdo do que o feminino, e adistingdo entre a
moddidade passeio-completo e esporte fino ficou por conta de eegancia na escolha do
terno, da presenca do colete e daguel es pequenos aderecos indicativos de riqueza.

O trge doméstico 0 foi identificado em duas fotos: a primeira, locdizada na década

100 5 segunda, locdlizada vinte anos

de 1920, regidtra o trabdho num armazém de café
depois, é de um rapaz dando milho &s gdinhas. 1> Em ambas as fotos, o traje doméstico
esta associado ao trabalho rurdl.

Os Unicos dois espacos freglentados exclusvamente pea figuracdo masculina
foram o escritério e 0 pasio a cavdo. O primeiro tipo de foto aparece duas vezes na
colecdn,’*? sempre associado ao trgje esporte fino. O segundo tipo de fotografia também 6
aparece duas vezes e esta associado a0 trgje esportivo: botas, jagueta sem gravata e chapéu.
103

Ambas as atividades, trabaho e esporte, no periodo desta colecdo, estavam
totalmente reconhecidos no universo burgués masculino. O trabaho de escritério associado
aos numeros, ao dinheiro e a0 uso da inteligénecia, como o esporte relacionado a destreza,
a0 perigo e a0 uso da forga fisica, estavam ausentes do universo feminino, que deveria ser
reconhecido como frégil, delicado e frivolo, como totamente identificado a vida doméstica

e afdtadeintdigéncia

9 Foto n°: 33b.

100 Eoto ne: 6bh.

101 Foto no: 470.

102 Eotos no: 12b e 31b.
103 Fotos n®: 51 e 228.



C) Relacao entre Espaco Infantil e Adulto

Ao contrério do espago adulto, 0 espaco infantil é essencidmente masculino. Os
meninos aparecem 250 vezes contra 103 vezes das meninas — tendéncia que redfirma a
tradiciona importancia que as familias &rabes concedem ainfancia masculina

Aos futuros lideres do cld e gerenciadores dos negocios familiares, sfo atribuidos
brinquedos diversos e indumentaria variada, que poderia ser composta por roupas claras e
leves ou trajes estilizados como os de marinheiros. 194

As meninas s30 resarvados os grandes lacos de fita e os brinquedos de menino.%
Futuras mées de familia deveriam gorender a resignar-se com o0 que sobra do prato
principd.

Eda tendéncia a vdorizagdo e ap cuidado com a infancia masculina se observa
aravés de uma maor quantidade de fotos individuais e da forte presenca adulta feminina a0
lado dos meninos. Em 48% das fotos, 0s meninos aparecem acompanhados das mées, tias e
avos.

Congderados meninos e meninas como integrantes deste espaco infantil, percebe-se

a exigéncia de uma variacdo bésica dos lugares onde as criancas sdo retratadas sozinhas ou

€m grupos.
Espaco | nfantil 1900/ 1929 1930/ 1939 1940/ 1949 1950/ 1959
Estldio 50% 45% 40% 30%
Casa 50% 68% 28% 10%
Parque - 3% - 10%
Rua - 11% 4% -
Praa - Po 1% -
Hotel - - - -
Igreja - - 12% -
Clube - - 8% 50%
Escola - 3% 4% -
Campo - 15% - -

O esxpaco reservado a crianga, nesta colegdo de fotografias feita por adultos, €
total mente controlado. Assm, avariacdo espacid predominante & estidio- casa-clube.

No esttdio, o controle da representacdo € completo. A indumentaria, o fundo e os
objetos que compdem a imagem sfo escolhidos peo adulto que lhes atribui Significados

104 Eotos ne: 397, 417, 416, 425, 54, 338, 322, €lc.
105 Eotos ne: 459, 46, 35, etc.



fora do universo infantil. Principdmente para 0os meninos que estdo ou fantasados de
marinheiros ou usando uma roupa de adulto em miniatura

Nas fotos do interior da casa, a indumentaria torna-se um pouco mais adequada a
crianga. Em imagens cujo objetivo central foi 0 de captar 0 momento da acdo, as roupas sao
mais descontraidas e leves!®® JA nas fotos posadas, mesmo durante uma brincadeira, a
indumentériatorna- se mais estilizada para garantir o efeito da representacéo.

Na década de 1950, o espaco infantil, tal como o adulto, € dedocado para o
ambiente exclusivo dos clubes. Nesta época, ja mais crescidas, as criancas assumem a sua
paticipacd na representacdo da familia bem sucedida Enquanto os adultos sfo
fotografados nas festas dos clubes, as criancas, hO MeIMO espaco, gpresentam-se em
audicBes de piano ou diverte-se nos bailes de carnaval. 17

A relacéo de equivaéncia entre os espacos adulto e infantil esta presente ndo s na
indumentéria. Os brinquedos que acompanham as criangas também tomam como referéncia
0 universo adulto, dentre os quai's destacam se: 0s carros,*°® 0 anzol 1°° e o telefone. 110

Outros lugares também freglentados pelas criangas sB0 a rua e a praa A rua
fotografada est& localizada em Providéncia, meio rurd, camo e livre dos perigos da cidade
moderna. Este espaco adjacente a casa é extensio do préprio quinta, lugar de
brincadeiras™!  Na praia, lugar mais distante, a crianca nd brinca, mas posa para a
fotografia 112

Com €feito, mesmo nas fotos onde as criangas sfo fotografadas sozinhas, eta
implicita a presenca do adulto por tras das lentes. No restante das fotos, €las estdo sob o
olhar vigilante das mées, tias e av0s. Nestas imagens, o corpo, 0 movimento e a liberaidade
sd0 controlados para se representar N80 0 presente, mas 0 que esta programado para a

crianga ser no futuro.

106 Eotos n®: 441, 442, 443, 444, A45, 447 € 133,
107 Fotos n°: 312, 313, 35h, 36h, 37b e 42b.

108 Eotos ne: 459, 110, 461, 458 € 463.

109 Eotos no: 398 e 400.

110 Fotos n°: 298 e 41b.

111 Fotos n°: 458, 459, 460 e 461.

112 Eotos ne: 384, 385, 386, 387 € 101.



3.3.5—ESPACO DE VIVENCIA

Fotografias da familia num momento de descontracdo. Imagens de passeios por
praias, parques e pela cidade. Retratos que eternizam um smples olhar. Uma colecéo de
fotografias familiares ndo possui um objetivo explicito; ndo se tira fotografias pensando no
amanhd, ou efetivamente, na sua utilidade.

Quando 0 Sr. Jodo Jorge Mauad, marido da dona da colegdo e quem tirou a maioria
das fotos, poderia supor tais fotos como fontes histdricas, como narrativas de umn tempo que
passou? Procurava sSm, através da utilizacdo de um mecanismo moderno, capturar o
momento Vvivido que ndo poderia ser capturado de outra forma. E 0 que s8o essas memodrias
sendo experiéncias de vida? Uma vida em familia, na qua lugares, tornados vivéncias,
criam uma rede de sSgnificagbes que permite reconhecé-los como espacos cotidianos, de
lazer, de ocasides especiais ou de pura memaria, como € 0 caso dos retratos.

No item espaco do objeto, esta complexa rede de sgnificagcbes foi andisada,
permitindo-se que se delimitassem estes espacos. Agora se pretende recompor 0s principals
tipos de fotos associados a estas vivéncias e espacos. A tabela abaixo apresenta a relagdo

entre o temadafoto e o periodo.

Espacos de Vivéncia Lembrancas Cotidianas Lazer Ocasifes Especiais Trabalho Retrato
1900/1929 22% 650% | 18% 014 % 33% - 2% | 51% 2%
1930/1939 45% 40% 5% - 3% 40% - - ™ 20%
1940/1949 32% - 0% - 1% 100% - - 16%
1950/1959 10,50% - 650% - 57% 65% - - 26% 35%

Sér. A S&.B |S&.A S&.Bl S&.A S4B |S&.A S&4.B|S&.A S4.B

A) Tempo de investir

Nas duas primeiras décadas da colecdo, periodo em que o grupo familiar se
estabelecia no interior da camada endinheirada da populacéo carioca, S0 oS retratos o tipo
predominante de foto, tanto paraa série A como paraa série B.

Considerado como um espaco de vivéncia, 0 estudo fotografico possui atributos que
o distingue de todos os outros. E um espago artificiad que visa a criar situagdes totalmente
distantes da experiéncia cotidiana.



A ida a fotografo e a exposicdo a0 poder sedutor de uma objetiva €, sem davida,
um momento muito especid, qualquer que sga a época na qua esta acéo estgja locdizada
No inicio do século e décadas imediatamente subseqlientes, esta especididade é traduzida
pelaindumentaria e pelos objetos que compdem o arranjo fotogréfico.

Alianrse a tais itens as opgdes técnicas, que variam entre 0 moddo 3 X 4 e o
formato podta, ao retrato individua e o familiar; entre 0 enquadramento O de rosto e de
corpo inteiro; entre 0 sentido vertical e horizonta, etc.

Neste sentido, a ida a0 estudio € uma vivéncia que tem como objetivo criar uma
representacdo. Existe nela a escolha consciente de como se expressar determinar contedidos.
Uma escolha que, mesmo livre, é redizada segundo um determinado padrdo. Assm, nas
décadas de 1910 e 1920, o padrao do retrato em estidio foi o seguinte; 113

SérieA —Tema: Retratos.
= Espaco fotogréfico: foto média, tipo posta, sem sombras, com contraste, no foco
com linhas bem definidas, centrd e vertical.
= Espaco do objeto: poucos objetos interiores e a predominancia do trge passeio-
completo com jéias.
= Espaco geografico: atificid, com fundo tanto pintado como liso, predominando os
motivos campestres.

Edta padronizacéo confirma as conclusdes tiradas nos itens anteriores, quando se
atribui as fotos de estudio o papel de cartéo de apresentacdo do imigrante que chega e quer
Se estabelecer onde afortuna pode surgir.

Neste momento, 0 ato de ir ao fotografo e deixar a imagem ficada num papel em
branco implicava tanto na necessdade de criar a representacéo de um estilo de vida como
de delimitar o inicio da ascensdo socid.

Assm, 0 movimento de se representar as vivéncias familiares va do espaco
arttificia, de pura representacdo, para 0 espaco natura, onde se pretende viver a prépria
representacao.

113 Fotosn®: 17, 18, 19, 20, 21, 22, 32, 1, 2, 323, 7, 8 € 325.



B) Tempo de lembranca e diversio

Na década de 1930, na s&rie A, as vivéncias que merecem ser fotografadas estavam
relacionadas a0 lazer. Tanto o doméstico, exposto nas fotos de lembrangas cotidianas, como
0 entretenimento, registrado nas fotos dos passeios e das férias.

Ambas as vivéncias fornecem imagens para a composicado de fotografias bem
especiais. Tas imagens, por registrarem principamente 0 espaco da casa e do passeio
familiar, s80 do dominio do fotografo amador, cujo objetivo € muito mais a captacdo do
momento vivido do que a producdo de umaimagem esteticamente perfeita

Entretanto, a incidéncia de erros € grande e eles estdo relacionados ao foco e ao
tempo de exposicdo. 114

Mesmo “erradas’, imagens ndo foram desperdicadas, porque ago do momento
vivido ficou regisirado, nem que fosse uma leve sombra

Avdiados em seu conjunto, as fotos de lazer gpresentam aguns tipos que variam em

torno do seguinte padréo:

S&rie A — Tema: Lembranca Cotidiana.

= Espaco fotografico: pequeno, vertical, central, no foco, com linhas definidas,
equilibrio de sombras e contraste marcado.

= Espaco geogréafico: exatamente dividido entre o meio rural e o meio urbano e
fundamentalmente interior.

= Espaco do objeto: composto por objetos que indicam a escolha pelas partes
externas da casa, principalmente o jardim e o quintal, com plantas, moveis
de vime e brinquedos. No que diz respeito aos objetos-pessoais destacou-se
a presenca macica do traje informal, variando ente o espaco fino e 0
esportivo sem muitos aderecos. Objetos que denotam a existéncia de um
ambiente de maior descontracéo e informalidade, mas que nem por isso

prescinde do cuidado com a manutencéo da boa aparéncia.

14 Tempo de exposicéo é a medida entre a velocidade do obturador e a abertura do diafragma; Fotos n°: 340,
76, 77,78, 81, 87,99, 104, 112, 118, 141, 143, 165, 180, 199, 207, 377, 378, 379, 381, €ic.



Assm, as fotos de lembrangas cotidianas revelan um da-a-dia familiar, com a
presenca marcante de criangas, principdmente meninos. Nestas registramse as conversas
na varanda, a brincadeira no quintal, a chegada do trabaho e o encontro descontraido com
as criangas e 0 ambiente doméstico. S&o imagens aegres que visaram a cagptar no cotidiano
0 que nele ha de melhor: as amenidades.

N&o se fotografou a doenca e pouco se fotografou a velhice, por serem imagens que,
a0 introduzirem o tema da morte, destruiriam essa representacdo ideal que se pretende

eterna.

Sé&rie A — Tema: Passeios.

= Espaco da figurag&o: coletivo, grupo misto e adulto.

= Espaco fotogréafico: pequeno, vertical, central no foco, linhas bem definidas, com
equilibrio de sombras e contraste marcado.

» Espaco geografico: externo e prioritariamente campestre. Os lugares preferidos
para os passeios foram os parqgues fora do Rio, geralmente em Pogos de
Caldas, a praia e os campos ao redor de Providéncia, a cidade natal, onde
parte da familia ainda morava neste periodo.

= Espaco do objeto: composto por objetos-exteriores que indicam o tipo de lugar do
passeio, entre 0s quais destacam-se: vegetacao abundante, cachoeira, chao
de terra, lagos, estatuas, areia, mar, barco, carro, etc. Os objetos-pessoais
variam entre o traje completo e esporte fino, com aguma incidéncia do trge
esportivo, sempre acompanhado de aderecos, tipo: jOias, bolsa, chapéu,

sombrinha, etc.

A vaiacdo de indumentéria é reativa a escolha do lugar, tendo em vista que todas
as fotos locadlizadas no Rio agpresentem trge passeio-completo. Fica implicita a necessidade
de uma mehor gpresentacdo na cidade. Assm, o lazer urbano associa-se a0 luxo e a
riqueza através do trgje. Por mais distante que o automovel os levasse, 0 espago ainda era
urbano.

Ja os trgjes das fotos de foto do Rio se descontraem, a medida que se escolhe uma

roupa mais esportiva, apropriada aos passelos por morros, perto de cachoeiras em estradas



de tera Afina, a escolha do trge adequado a0 ambiente indica a participacdo num
determinado cédigo de comportamento social.

As fotos de praia também apresentam trge menos forma, gpesar de quase néo se
fotografarem adultos em trg e de banho.

Mais uma vez, os objetos fornecem a dimensio da experiéncia vivida, na medida
que, tanto indicam a exigéncia de lugares que de fao foram vistados, como estéo
investidos dos significados que devem ser atribuidos a esta experiéncia

Asim, as fotos de passeio regisdram, de forma quase documentd, a vivéncia do
grupo familiar nos espagos de diversdo. O predominio do registro deste tipo de espaco em
detrimento dos espacos de trabalho indica que os espacos de lazer, tanto no cotidiano como
nos passeios e nas férias, que toda a riqueza produzida através do trabalho poderia ser
exposta e consumida, como coroamento necessario daquela atividade.

Com €feito, na sociedade burguesa, a vivéncia do lazer SO existe porque exise uma

vivéncia de trabalho que a sustenta, mesmo que estaimagem no possa ser fotografada. *1°

C) Tempo de aproveitar

Na década de 1940, predominam também as fotos de lazer, fotos que registram as
férias em Araxa, 0s passeios no parque e asidas apraia

A mandra de expressar tas imagens modificase, no entanto, manteve-se o
significado de seus contetidos.

Sendo assim, os tipos de fotos desta época se organizam em torno do seguinte

padréo:

Série A —Tema: Passeios.
= Espaco fotografico: médio, horizontal, central, no foco, linhas definidas, equilibrio
de sombras e contraste marcado.
» Espaco geografico: exterior, composto por lugares fora do Rio, principalmente,
Araxa. O eixo Rio-Minas Gerais se mantém, tanto pela mudanca da escolha

115 Fotos n® 331, 37, 38, 39, 41, 337, 335, 45, 337 a,
69, 70, 71, 74, 79, 80, 81, 82, 83, 84, 85, 86, 87, 88,
121, etc.

338 a, 339, 340, 341, 343, 344, 50, 49, 51, 61, 63, 66, 67,
90, 91, 92, 93, 96, 97, 98, 101, 102, 103, 346, 347, 348,



do lugar para passar as férias como pela manutencdo das visitas a
Providéncia para visitar os amigos, ja que a familia, em seu conjunto, havia
mudado para o Rio de Janeiro.

= Espaco do objeto: composto por objetos-exteriores que indicam o tipo de lugar
registrado na fotografia. Entre estes objetos estdo: lagos, jardins, flores,
fachadas de hotéis, etc. Os objetos-pessoais sdo predominantes esportivos.
Poucos aderecos, roupas com cortes retos, ternos claros, auséncia de

gravata, camisa de manga curta e mulheres trajando cal¢as compridas.

Os dgnificados atribuidos as fotos de lazer dos anos 1930 permanecem neste
periodo. O lazer continua associado ao mundo dos adultos e aos espagos onde se pode ver e
ser visto. Mudouse apenas a locaizacdo do hotel, mas a prética de se refugiar do caor em
estagOes de &guas durante 0 verdo permanece como uma antiga tradico.

Agora a fotografia transmite sgnificados associados a um egdtilo de vida informd e
esportivo, mais adequados as transformagdes ocorridas no quadro cultural contemporaneo e
aampliacdo dos contatos familiares.

As principais diferencas est@ nas opgdes peo tamanho médio e pelo sentido
horizontd. Por um lado, o tamanho médio posshilita uma maior definicdo dos elementos
de viagem, prioriza o registro do locd onde se redizou o0 passeio. Por outro lado, o sentido
horizontd relaciona-se a idéa de edtabilidade vigente no grupo que, nesta €poca, com a
fortuna ja condituida, se condderava definitivamente como parte integrante da classe
dominante, ¢

D) Tempo de Sucesso

No periodo find da colecdo, fotografaramse mais as ocasifes especiais. Vivéncias
que fogem da rotina do dia-a-dia e se tornam especias pelo ggnificado de sngularidade
gue caregam. S80 casamentos, batizados, primeiras comunhdes e festas os eventos que

compdem tais vivéncias e produzem fotos que seguem o seguinte padréo:

116 Fotos n® 208, 209, 210, 211, 213, 215, 216, 217, 218, 219, 220, 221, 222, 223, 224, 225, 226, 228, 229,
230, 232, 234, 238, 240, 291, 243, 244, 262, 266, 267, 349, 350, 351, 271, 361, 364, €tc.



S&ie A — Tema: Ocasifes Especiais.

» Espaco da figuracgao: coletivo, grupo misto e adulto.

» Espaco fotografico: grande, central, vertical, no foco com linhas bem definidas,
com equilibrio de sombras e com contraste bem marcado. Sem a incidéncia
de erros de focagem ou de exposicao.

= Espaco geografico: interno e externo, variando em fungdo do evento. Neste caso, 0s
eventos mais fotografados foram as recepcdes, seguidas do Carnaval. Com
ISSO, 0S espacos que mais aparecem nas fotos sdo os do clube e da casa,
principalmente seu jardim.

» Espaco do objeto: no que diz respeito aos objetos-interiores € minimo. Como a
maioria das fotos foram tomadas a noite, o “ flash” escurece o ambiente,
ressaltando a pessoa fotografada. Portanto, SG0 0s objetos-pessoais os mais
valorizados, compondo-se de traje a rigor ou passeio completo, com

aderegos emjoias ou chapéus.

No que diz respeito a legibilidade, tais fotos possuem um padréo perfeito, por terem
gdo feitas, exclusvamente, por profissonais. SGo grandes, claras e objetivas. Transmitem a
mensagem de forma direta, onde se percebe a mudanca da vaorizagdo do ambiente para a
acao e para a pessoa que esta a executando.

S80 imagens de sucesso que revelam a familia promovendo recepgdes em casa, para
comemorar 0 aniversario da firma que, em 25 anos, |hes proporcionou este tempo de
grandes redlizacOes.

Por outro lado, elas divulgam a bem sucedida poscdo familiar na fregiiéncia dos
sdOes exclusvos dos clubes. Com efeito, edas fotos revdam o duplo movimento de
confirmacdo da conquista do espago entre os iguas, tanto no ambito privado como no
pablico. 17

Nesta época, com 0 patrimoénio congtituido, com os filhos crescidos e prontos para
se casarem, um novo ciclo de vida se inicia A partir dai as imagens seréo outras e 0s
sgnificados também.

117 Fotos ne: 280, 298, 300, 301, 303, 302, 304, 305, 306, 307, 309, 310, 311, 314, 318, 319, 308, c.



E) Umregistro especial

Nas fotos da série B, em todos os periodos, a maor incidéncia foi o tema das
ocasifes especiais. Tendéncia que redfirma o cardter de especididade atribuido a edtas
fotos, devido a presenca do “passe-partout” emoldurando-as.

S80 momentos especials que merecem um tratamento também especid. O encarte
das fotos da série B Ihes concede um grau de surpresa maior do que nas fotos smples. Com
efeito, 0 ao de abrir a foto, ta como o carddpio de um restaurante requer um movimento e
um gesto que antecedem a sua admiracdo. Exercicio dispensvel para as fotos smples, sem
0 qud lhes é roubada parte do mistério.

As fotos da sé&rie B variam 0 seu contelido, mas mantém esta forma de apreciacéo,

como também a estruturacdo do seu espago fotogréfico que acompanha o seguinte padréo:

Série B — Tema: Ocasifes Especiais.

» Espaco fotografico (1900/1959): grande, vertical, central, no foco, linhas bem
definidas, equilibrio de sombras, contraste bem marcado e a presenca da
viragem de sépia.

Nas duas primeiras décadas, as fotos de casamento tiveram a maior incidéncia
Nelas, 0 trge de gala com aderecos atesta o0 valor do compromisso firmado e da
necessidade de se garantir a continuidede da familiaa. Unemrse fortunes e firmamse
contratos através dos matriménios. E o inicio de um vir a ser de riqueza. Nestas fotos, a
representacéo antecede o fato; representa-se a riqueza sem experimentala em toda a sua
plenitude, 118

Na década de 1930, manteve-s= a foto de matrimbnio, mas introduziu-se, pela
primeira e Unica vez, 0 tema da morte nesta colegdo. A fotografia registra a visita de um
grupo a0 mausoléu familiar no Dia de Finados. *°

A escolha de uma foto desta série para representar 0 tema da morte revela o cuidado

e a epecididade com que ta tema € tratado nesta colecéo, ou sgia, fora do espaco cotidiano

118 Eotos ne: 7b, 18b e 15b.
119 Foto n°: 19b.



e sam nenhuma referéncia com a experiéncia vivida, ja que o tumulo smboliza a morte
como ago consumado.

Na década de 1940, o casamento € ainda o tema de maior incidéncia S&o fotos de
amigos que as enviam como recordagdo de um momento importante, compartilhado junto.
Uma deferéncia de um grupo para com O outro, como prova de boa convivéncia e da
preservacdo dos lacos de amizade, fundamentais para a formacdo de um grupo socia coeso,
unido ndo sb por acordos comerciais. 12°

Nos anos 50, o espago da figuracdo torna-se predominantemente infantil,
modificando a tendéncia, até entdo predominante, de se retratar eventos que envolvessem
somente adultos.

S80 criangas em trges de gala gpresentando-se em audigbes de piano, cercadas de
flores e sucesso. S0 imagens da nova geracdo que cresce com a riqueza garantida e cumpre
0 seu papel no espaco socia conquistado por seus pais. 12

Outro tipo de foto que se destacou foram as de recepcdo-espaco de diversdo adulta,
lugar de exposicéo e fruicdo de um estilo de vida, que velo sendo representado ao longo de
mais de cingiienta anos de imagens. 122

120 Eotos no: 22b e 23b.
121 Fotos n°: 42b, 37b, 36b e 35h.
122 Fotos ne; 29b, 40b, 28b e 26b.



1 - LOCAL RETRATADO

1900- 1930- 1940- 1950- Total
29 39 49 59
1.1 ESTUDIO serA serB serA serB serA serB serA serB serA serB
14 4 13 1 15 - 12 5 54 10
1.1.2 estudio fundo pintado a- 6 1 1 - 1 1 - - 8 1
motivos campestres
b - motivos urbanos 1 1 2 - - - - - 3 2
C - motivos domésticos 2 - 2 - - - - - 4 -
Total estidio 23 6 18 1 16 1 12 5 69 13

1.2 - DENTRO DE CASA (Rio: Copacabana / Vila Isabel / Urca /
Jardim Botéanico)

1.2.1 - Varanda / Entrada 1 - 29 - 2 - 3 - 35
1.2.2 - Sala 1 2 11 - - 1 2 1 14 4
1.2.3 - Quintal / Jardim 1 - 17 1 - - 6 - 24 2
1.2.4 - Fundos / Area de Servico - - - - - - - -
1.2.5 - Escritério / Cidade - 2 - - - - 1 - 1 2
Total: Rio de Janeiro 3 4 57 1 2 1 12 1 74 8
1.3 - DENTRO DE CASA (Minas Gerais: Providéncia)
1.3.1 - Varanda / Entrada 2 - 8 - 5 - - - 15
1.3.2 - Sala 3 - 4 1 - - - - 7 1
1.3.3 - Quintal / Jardim - 1 28 - - - - - 28 1
1.3.4 - Fundos / Area de Servico - 1 4 - 4 - - - 8 1
Total: Providéncia 5 2 44 1 9 - - - 58 3
1.4 - DENTRO DE CASA (Rio: Campo Grande)
1.4.1 - Varanda / Entrada - - 1 - 4 - - - 5
1.4.2 - Sala - - - - - - - - -
1.4.3 - Quintal / Jardim - - 15 1 11 - - - 26 1
1.4.4 - Fundos / Area de Servico - - - - 2 - - - 2
Total: Campo Grande - - 16 1 19 - - - 33 1
Total Geral 8 6 117 3 28 1 12 1 165 11
1.5 - FORA DE CASA
1.5.1 - Rua - Providéncia 3 1 29 - 4 - 1 - 37 2
Rio 5 - 10 - - - 3 2 18 2
1.5.2 - Campo - Providéncia - - 8 - 2 - - - 10 -

Campo Grande (Rua) - - 6 - - - - - 6




1.5.3 - Praia (Barra da Tijuca / Copacabana / Barra de Guaratiba)
1.5.4 - Clube (Jockey / Monte Libano / Vila Isabel)
1.5.5 - Parque (Rio)
Estacdo das Aguas (Pogos de Caldas / Araxa / Petropolis)
1.5.6 - Hotel (Estacio das Aguas)
1.5.7 - Rua (Estagdo das Aguas)
1.5.8 - Igreja / Casa de Caridade
1.5.9 - S&o Paulo / Fora do Brasil
1.6.0 - Escola (Rio) / Universidade
1.6.1 - Cemitério
1.6.2 - Navio
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2 -TEMA / TEMPO

1900-29 1930-39 1940-49 1950-59 Total

2.1 INSTANTANEO ser A(d) serB (d) ser A(d) serB (d) ser A(d) serB (d) ser A(d) serB (d) ser A (d) ser B (d)
2.1.1 - Casa - - 2 - 3 - - - 5
2.1.2 - Rua - Passeio - Lazer 3 - 5 - 2 - 1 - 11
2.1.3 - Trabalho - 1 - - - - - - - 1
2.1.4 - Festa - - - - 3 - 9 - 12

3 1 7 - 8 - 10 - 28 1
2.2 - POSADA - RETRATO
2.2.1 - Retrato Feminino 10 - 6/3 (d) 1 5 - 9/5 (d) - 30/9 (d) 1
2.2.2 - Retrato Masculino 8 - 9/3 (d) - 2 - 3/1 (d) 2 22/5 (d) 2
2.2.3 - Retrato Casal - 3 - - - - - - - 3
2.2.4 - Retrato Infantil 4/1 (d) - 4/3 (d) 9/3 (d) - - - 3 17/6 (d) 3
2.2.5 - Retrato Coletivo - Familia 1 1 1 - - - - 1 2 2

23 4 20 1 16 - 12 6 71 11
2.3 - POSADA - FOTO EXTERNA E INTERNA
2.3.1 - Festa / Baile / Recepcgao - - - - 1 1 10 3 11 4
2.3.2 - Carnaval / Festa Popular e Religiosa 1 - 4/1 (d) - 1 - 5/1 (d) 1 10/1 (d) 1
(Festa de Rua)
2.3.3 - Batizado / Primeira Comunhao 1 - - - 4/3 (d) 1 1 - 6 1
2.3.4 - Trabalho - 2 - - - - - - 4/3 (d) 2
2.3.5 - Casamento - 3 - 1(d) - 2/2 (d) - - - 6/3 (d)
2.3.6 - Apresentacdo Artistica (Audicdo de - - - - 1 - - 5/2 (d) - 5/2 (d)
Piano / Desfile de Modas)
2.3.7 - Missa / Cha de Caridade / Encontro de - - 4 - - - 4 - 8 -
Caridade
2.3.8 - Formatura 2 2/2 (d) - - 1 - - 2 3 4/2 (d)
2.3.9 - Passeio (Freios) 5/1 (d) 2 123/9 (d) - 37/2 (d) - 2 - 170/13 1

d
2.4.0 - Lembranca Cotidiana (Rio) 5 - 69/2 (d) 3 14 - 4 - 8752)(d) 4
2.4.1 - Lembranga Cotidiana (Minas Gerais) 5 1 56/3 (d) - 14/2 (d) - 1 - 74/5 (d) 1
(d) = Dedicatéria 19 10 256 4 73 4 27 11 372/21  29/7 (d)

(d)




4 - FIGURAS RETRATADAS

1900-29 1930-39 1940-49 1950-59 Total

ser A ser B ser A ser B ser A ser B ser A serB ser A serB
4.1 - MULHER 27 (57) 9 (22) 177 (543) 3 (6) 64 (188) 34 29(138) 8(18) 296V 23
4.2 - HOMEM 23 (58) 15 (49) 82(138) 2(2) 39 (89) 2(2) 24 (120) 5(16) 168V 24V
4.3 - MENINA 6 (17) 3(9) 49 (97) 3(3) 31 (67) 1(1) 6 (12) 4(4) 29V 11V
4.4 - MENINO 5 (16) 4 (10) 168 (228) 1 (1) 18 (33) - 5(09) 4(4) 196V 9V
4.5 - ANIMAIS 2 (2 cées) - 2 (cavalos - 1 (cavalo- - 1 (galinhas) - 14V -

4) galinhas)
- - 1 (burro 1) - 1 (vacas) - - -
3 (3 cées) - 6 (cées) - - -
4.6 DENTRO DO CONJUNTO DE 1(21) 3(3) - 1 (guarda) - 37 wov 1V
PESSOAS garcons)
Os empregados (catao]lcc))r de 1) 2 (empregadas)
café
1(chauffer) 2 (4 gargons)

Obs.: X - n° de vezes.
(y) - n° de pessoas.
FOTOS INDIVIDUAIS
MULHER 10 - 18 - 8 - 9 4 45 4
HOMEM 10 2 12 - 5 - 4 2 31 4
MENINO 2 - 30 4 - - 4 46 4
MENINA 3 - 6 1 10 4 2 2 24 7

25 2 76 1 27 1 15 12 146 19




5 - ATRIBUTO DAS PESSOAS

1900-29 1930-39 1940-49 1950-59 Total

5.1 INDUMENTARIA - ESTILO serA serB serA serB serA serB serA serB serA serB
5.1.1 - Traje a rigor 1 3 2 1 3 1 6 5 12 10
5.1.2 - Traje passeio completo 17 4 48 1 13 2 23 6 101 13
5.1.3 - Traje esporte fino 15 6 121 2 26 - 7 2 169 10
5.1.4 - Traje esportivo / Traje de banho 3 - 9 - 28 1 1 41 1
5.1.5 - Roupas simples 1 1 56 - 17 1 4 - 78 2
5.1.6 - Habito - - - - 8 - 2 - 10 -
5.1.7 - Uniforme (Farda / Escola) 1 - 6 - 4 - 1 - 12 -
5.1.8 - Noiva 1 3 - 1 - 2 - - 1 6
5.1.9 - Beca 1 2 - - - - - 2 1 4
5.1.10 - Fantasia 1 - 12 - 1 - 5 1 19 1
5.1.11 - 1° Comunhéo 1 - 5 1 6 1
5.2 - ADERECOS

Colar 14 6 20 - 14 1 16 3 63 10
Brinco 7 - 11 - 10 - 11 1 38 1
Pulseira 7 3 8 - 2 - 12 2 28 5
Reldgio 1 1 13 - 14 - 3 - 31 1
Bolsa 1 3 32 - 16 - 6 1 51 4
Lenco 3 1 17 - 11 - 1 32 1
Flor na lapela 2 - 3 - - 1 - - 5 1
Chapéu feminino 7 4 27 - 5 - 4 - 38 4
Chapéu masculino 6 4 19 - 3 - - - 26 4
Piteira / cigarro 4 3 - 2 - 4 - 13 -
Brinquedo 1 1 10 - 1 - 1 1 8 2
Anel 1 - 3 - 1 - 1 1 6 1
Terco 1 - - - 5 - - - 6 -
Oculos escuros 1 - 3 - 6 - 5 15 -
Botéo de gravata 1 - 1 - 1 - 1 - 4 -
Luvas - 2 1 - 3 1 1 - 5 3
Pasta 1 - 1 - 3 - 1 - 6 -




Bengala

Sombrinha (Japonesa e outras)
Pacote de compras

Leque

Laco de fita

Casaco (De pele ou sobretudo)
Pregador de cabelo

Broche

Revista / Jornais / Livros
Caneta
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6 - ATRIBUTO DA PAISAGEM

1900-29 1930-39 1940-49 1950-59 Total

6.1 - EXTERIOR serA serB serA serB serA serB serA serB serA serB
Calcada de pedra portuguesa 2 - 2 - - - - - 4 -
Toldos 4 - 2 - - - - - 6 -
Vitrines 3 - - - - - - - 3 -
Fachadas / Prédios / Letreiros 9 3 65 1 41 1 1 196 5
Vegetacao (*Natural) 4 2 95 - 26 1 3 - 128 3
Morros 3 2 19 1 10 - 1 - 33 2
Automoéveis - 1 17 - 3 - - - 20 1
Mar 2 - 13 - 2 - - - 17 -
Pedras (Caminho e rocha) - 1 26 - 2 - - - 28 1
Chéo de terra 1 1 26 - 13 - 1 - 41 1
Lago / Cachoeira - - 18 - 7 - 2 - 27 -
Barco 2 - 5 - - - - - 7 -
Trem - - 4 - - - - - 4 -
Janela aberta 3 1 7 - 2 - - 1 12 2
Janela fechada 2 1 14 - 3 - - - 19 1
Porta aberta 3 - 8 - 1 - - 1 12 1
Porta fechada 1 1 18 - 1 - - - 20 1
Poste 2 1 16 - 5 - 1 - 24 1
Gramado - 2 15 - 16 3 - 34 2
Estatuas - - 16 - - 1 1 - 19 1
Chafariz - - - - - - 1 - 1 -
Muro / Cerca 4 1 35 - 10 - 1 - 50 1
Altar - - - - - 1 - - - 1
Transeuntes 3 - 13 - 5 - 1 - 22 -
Escada - - 8 - 3 - 4 - 15
Banco de jardim - - 6 5 - 3 - 14 -
Mausoléu - - - 1 - - - - - 1

Bandeiras - - - - 1 - 1 - 2 -




Charrete




6.3 - INTERIOR 1900-29 1930-39 1940-49 1950-59 Total

serA serB serA serB serA serB serA serB serA serB
Cadeira de vime 2 - 28 - 1 - 4 - 35 -

Mesa de vime 1 - 3 - - - - - 4 -
Cadeira de madeira 3 3 16 - 3 - 1 3 22 6
Mesa de madeira 5 3 9 - 1 - 5 1 20 4
Tapete 7 1 5 - 2 1 1 15 2
Cortinas - 3 5 - - 2 2 3 7 8
Lustre / Luminaria 1 1 5 - 2 - - 1 8 2
Papel de parede 1 1 3 - - - - - 4 1
Varal - - - - 2 - - - 2 -
Colunas - - 8 - 2 - 1 - 11 -
Quadros - - - - 1 - - 1 1 1
Almofadas 2 - 4 - - - - - 6 -
Narguilé 1 - 1 - - - - - 2

Toalha (De mesa - renda) 7 - 4 - 1 - 8 1 20 1
Vaso / jarro 7 - 8 - 2 - - - 17 -
Chéo de azulejo - - 4 - 1 - - - 5 -
Armario - 1 1 - - - - 1 1
Copos - - 2 - 3 - 8 1 13 1
Pratos / Servigco de ch& - - 1 - 1 - 3 - 5 -
Talheres - - 1 - 3 - 3 - 7 -
Garrafas - - 3 - 1 - 4 1 8 1
Comida - - 2 - 2 - 3 - 7 -
Bandeja - - 1 - - - - - 1 -
Instrumentos de trabalho no campo - 1 3 - - - - - 3 1
Cabideiro - - 1 - - - - - 1 -
Retratos de parede - - 2 - - - - - - -
Espelho - - 2 - - - - - 2 -
Mdveis de jardim de ferro - - - - 1 - 1 - 2 -
Ventilador - - - - - - 1 - 1 -
Instrumentos musicais - - - - - - 2 4 2 4
Sofa - - 2 - - - - 1 2 1
Tanque - - 1 - 1 - - - - 1




Janelas com grade ferro
Flores / Plantas decorativas / Galhos

10

66

33

92

47




7 - TAMANHO DA FOTO 1900-29 1930-39 1940-49 1950-59 Total

serA serB serA serB serA serB ser A serB ser A serB
7.1 - PEQUENA 8 - 217 - 61 - 8 - 294 -
7.2 - MEDIA 37 - 58 - 31 - 14 3 140 3
7.3 - GRANDE - 15 8 5 5 4 26 14 39 38
45 15 283 5 97 4 48 17 473 41
Irepetida
c/2tamanhos
8 - FORMATO DA FOTO
8.1 - SERIE A
Retangular postal 20 - 49 - 10 - 5 - 84 -
Retangular 23 - 233 - 84 - 42 - 380 -
Oval 2 - 1 - 2 - - - 4 -
Quadrada - - 3 1 - - - 4 -
45 283 97 47 472
8.2 - SERIE B
Suporte em papel de 2 cores - 2 - - - 1 - 3 6 -
Encarte em papel cartdo em relevo - 10 - 3 - 1 - 11 24 -
Encarte com papel vegetal decorado em cartdo com - 1 - - - 2 - - 3 -
relevo
Suporte simples - 4 - 1 - - - 4 9 -
Vidro - 1 - 2 - - - - 2 -
Retangulares 40 - 16 - 6 - 4 - - 4
Oval 2
9 - SENTIDO / DIRECAO
9.1 - VERTICAL 39 7 203 5 58 4 29 11 329 27
9.2 - HORIZONTAL 6 8 80 - 39 - 18 6 143 14
45 15 283 5 97 4 47 17 472 41
9.3 - DIREITA 13 1 62 3 27 1 11 2 113 7
9.4 - ESQUERDA 12 3 65 - 14 - 5 2 96 5
9.5 - CENTRO 20 11 156 2 56 4 31 12 263 29

45 15 283

(¢}

97

ol

47 17 472 41




10 - DISTRIBUICAO DOS PLANOS

1900-29 1930-39 1940-49 1950-59 Total
10.1 - 1° PLANO serA serB serA serB serA serB ser A serB serA serB
Mulher 18 4 58 2 22 2 17 5 115 13
Homem 11 6 16 1 8 2 10 2 45 11
Grupo misto 6 6 102 1 30 - 10 3 148 10
Crianca 5 - 75 1 22 2 4 7 106 11
Objeto 3 2 13 - 1 - 5 - 22 2
Paisagem 2 1 22 1 13 - 1 - 38 2
Animal 2 - - - 4 - - - 6 -
10.2 - 2° PLANO
Mulher 1 - 16 - 3 - 1 - 21 -
Homem 2 2 6 - 3 - 4 - 15 2
Grupo misto 3 - 19 - 6 - 5 2 33 2
Crianga 1 - 3 - 5 - - - 9 -
Paisagem urbana 14 3 63 1 28 - 16 4 121 7
Paisagem rural - 2 50 1 17 - 1 68 3
Paisagem doméstica - 3 93 1 14 - 4 - 115 4
Fundo artificial 6 3 9 - 8 1 1 24 4
Objetos - - - 1 1 3 2 7 3 11
10.3 - 3° PLANO
Paisagem urbana 4 2 7 5 - 2 - 18 2
Paisagem rural - - 16 6 - - - 22 -
Pessoas - - 1 2 - - - 3 -
Objetos 1 - 3 - - 1 - 5 -

Paisagem doméstica 10 - - - 10 -




11 - ARRANJO / EQUILIBRIO -
OBJETIVO CENTRAL

11.1 - PLANO CENTRAL
Mulher em p ¢
Homemempc

Criangcaemp c

Grupo misto em p ¢
Paisagemem p c
Objetoemp ¢

Pessoa e objetoem p ¢
Crianca e adultoem p ¢

11.2 CONCENTRACAO
Concentragéo na parte superior
Concentracdo na parte inferior
12 - FOCO

12.1 - Tudo no foco
12.2 - Pc no foco
12.3 - Tudo fora
12.4 - Foco desigual

13 - IMPRESSAO VISUAL

13.1 - Linhas bem definidas
13.2 - Linhas definidas
13.3 - Linhas mal definidas
13.4 - "Flou"

13.5 - Sépia

13.6 - Cigrao

13.7 - Retoque

14 - ILUMINACAO

1900-29
ser A
16
11
4
10

ser B

= 0 -~ U1

1930-39
ser A
59
12
68
57
11
4
23
51

16
33

161
a4
49
29

283

141
117
25
20

ser B
1

P NN

1940-49
ser A
18
8
23
29
11

62

13
14
97

ser B

1950-59
ser A ser B
15 5
13 2
7 5
11 3
1 -
- 3
2 -
1 -
43 15
4 1
- 1
47 17
44 11
3 6
1 4
- 2

Total
ser A
108
44
100
107
23
4
32
54
472
18
41

ser B

86 % equilibrio

345
75
98
55

472

233
195
46
23

34
2
2
3

41

~

= o o b~




14.1 - Com sombra
14.2 - Sem sombra
14.3 - Com contraste
14.4 - Sem contraste

16
29
26
19

10
11

109
174
148
135

TN

27
70
53
44

P oW W

17
70
38

13

169
303
365
207

18
23
31
10




15 - PRODUTOR

1900-29 1930-39 1940-49 1950-59 Total
serA serB serA serB serA serB serA serB serA serB
15.1 - AMADOR 7 - 87 - 35 - 6 - 134 -
15.2 - JOAO JORGE MAUAD 1 - 120 - 33 - - - 154 -
15.3 - PROFISSIONAL 37 15 76 5 29 4 41 17 182 41
16 - ARRANJO / EQUILIBRIO
COMPOSICAO DAS FOTOS EM GRUPO
Vertical
Semi-circulo 5 - 23 1 6 - 3 1 37 2
Linha reta 1 - 15 - 5 - - - 21 -
Diagonal 4 - 5 - 2 - 3 1 14 1
Espalhado - - 5 - 4 - 3 - 12 -
10 - 42 1 16 - 9 2 84 3
Horizontal
Semi-circulo 5 2 25 - 7 - 7 1 44 3
Linha reta - - 19 - 11 - 4 - 34 -
Diagonal - 1 4 - 5 - 3 - 12 1
Espalhado - 1 4 - 3 - 3 - 10 1
5 4 52 26 - 17 1 100 5




CAPITULO IV

NA MIRA DO OLHAR

“O carater aparentemente  ndo-simbdlico,
objetivo das imagens técnicas faz com que o
su observador as ohe como s fossem
jandas e ndo imagens (..) o observador
confia nas imagens técnicas tanto quanto
confia em seus préprios olhos (..). As
imagens técnicas, longe de serem jandas, sdo
imagens,  superficies que  transcodificam
processosemecenas’ .

(Vilén Flusser: AFilosofia
da Caixa Preta’)

4.1-MIL E UMA PUBLICACOES.

“Careta, Fon-Fon, O Cruzeiro, Reviga da Semana, Kosmos, Maho, Avenida,
llustracdo Brasileira, Rua do Ouvidor, Vida Domédtica, Sdlecta, Eu Sa Tudo, Para Todos,
Vamos Ler, Scena Muda, Cinearte, BeiraaMar”, entre outras, compuseram o perfil de uma
época em que as imagens fotogréficas tinham nas revidas ilustradas 0 seu principa veiculo.

Um veiculo que, aravés de uma composicdo editorid adaptada a0 seu proprio
tempo e as tendéncias internacionals, criavam modas, impunham comportamentos,
assumindo a estética burguesa como aformafid do mundo que representavam.

Janelas que se abriam para 0 mundo representando na foto, tals revistas
contribuiram, em grande medida, para a generdizacdo da crenca da verdade fotogréfica. Ao
mesmo tempo, que através de suas crbnicas e notas socials, impunham vaores, normas e
criavam redlidades, num processo que transformaria a cidade em cena&io e a burguesa em
seu principal ator. Sendo assm, foram importante instrumento, desta classe socid, para a
naturdizacdo das suas representaces aravés da imposicdo de uma determinada forma de
ver e reproduzir o mundo sobre todas as outras possivels.

Lidas por quem era o seu conteldo principa, auxiliaram, também, a coesdo interna
deste grupo. Com €efeito, veiculavam comportamentos tidos como necessarios para se tornar
um bom cidaddo. Atuavam como modelo a ser copiado e como exemplo a ser seguido.

! Sussekind, Flora “O Cinematografo das Letras’, Sao Paulo, Editora Brasiliense, 1987, p. 35.



Ao longo dos primeros cinqlenta anos, do stculo XX, as revidas ilustradas
sofreram  importantes  transformagBes, muito mais de forma do que de conteldo.
Adaptando-se @& mudancas politicas, as influncias internacionals e a mercado
consumidor que, ao longo deste periodo cresce e se diversifica Afind o leitor da Fon-Fon
ou da Careta, de 1908, poderia ser até 0 mesmo em 1950, mas com certeza dividiria as suas
paginas com seus filhos e netos, frutos de um outro tempo, mas pertencentes a mesma
clase socid. Dai a manutencéo de determinados contetidos de classe que, Smplesmente ao
longo do tempo, se adaptaram as novas tendéncias. Do “dandy” ao “sdlf-made-man” exise
uma diferenca de forma, mas a substancia, para a sociedade carioca, € amesma

Em linhas gerals, este longo periodo da histdria das publicagbes ilustradas de
criticas de costumes, que circunscreve a primeira metade do século XX, pode ser dividido
em dois sub-periodos, delimitados por transformagbes de ordem técnica que influenciaram

aforma de apresentago dessas revistas.

411 -“TELEGRAPHIA SEM ARAME”

O primero periodo se inicia com a introducdo de fotografias em dgumas
publicagbes periddicas, por volta do inicio do século XX, e se prolonga até 1928, quando
fol lancada a reviga O Cruzeiro, um marco na higéria do jornadismo ilugtrado brasilero,
tanto por introduzir uma linha editorid de influencia, marcadamente, norte-americana,
como pelo aumento sgnificativo no uso de fotos.

Neste primeiro momento o tom das publicagbes variava do critico e cOmico ao
refinado e artistico, circunscrevendo o universo mental da dlite carioca em todas as suas
posshilidades. A tendéncia critica e comica pode s exemplificada nos editorias de
lancamento das revistas Fon-Fon e Careta.

A Fon-Fon se lancava como um “semanério alegre, politico, critico e esfuziante,

noticiario avariado, telegrafia sem arame e crénica epidémica” cujo Unico objetivo era

“fazer rir, alegrar atua boa alma carinhosa (...) com o comentério leve das coisas da atualidade (...).

Para os graves problemas da vida, para a mascarada politica, para a sisudez conselheiral das finangas
e da intricada complicagédo dos principios sociais, ca temos a reposta propria: aperta-se asirene...

fon-fon”. 2

2 Revista Fon-Fon, 15.4.1907.



A reviga Careta, por sua vez, seguia 0 mesmo tom de pilhéria, propondo em seu
editorial, “um programa vasto e sedutor” para o publico “apreciador das sessdes galantes
do jornalismo smart”.®> Dentro desta mesma linha editorid, Stuava-se a Revista da
Semana, - lancada em 1900 repleta de imagens fotogréficas, e posteriormente adquirida
pelo Jornal do Brasil e vendida como suplemento de sabado — e o Malho, lancada em 1902,
epecidizou-se em critica politica e caricaturas, chegando a ser uma das mais importantes
revistas de critica da primeira década.

A sgunda tendéncia, mais refinada e artidica, teve como representantes a
llustracBo Brasileira e a Kosmos. A reviga llustracdo Brasleira era uma publicacdo
totalmente calcada na llustration Francaise. O seu contelido era composto de fotografias e
desenhos, que expunham as Ultimas novidades em termos de modas e eventos, artigos
assinados por Bilac, Julia Lopes e Manod Bonfim e um suplemento literério, dém de fina
ornamentagdo. Em 1904, surgiu o primeiro nimero da Kosmos, uma revisa nos moldes
modernos das publicacies internacionals, apresentando, portanto, uma publicacdo bem:
cuidada de acabamento primoroso, como na propria época de seu lancamento, se divulgou a
reviga Kosmos era “um primoroso album de nossas belezas e primores artisticos,
propagando o seu conhecimento a outros pontos do pais e do estrangeiro”. ¢ No seu
contelldo constavam manifestagBes artisticas e literérias, crnicas e reportagens sobre os
eventos sociais da dite endinheirada do Rio de Janeiro. Colaboravam nesta revista: Artur
Azevedo, Gonzaga Duque, Capistrano de Abreu e Euclides da Cunha Na mesma linha
editorid dedtas duas anteriores, guardando agumas diferencas quando a0 luxo das
publicagOes, estavam as revistas Avenida, Rua do Ouvidor e Renascenga.

Com efeito, tais publicagbes, cuja inspiracéo foi tirada da coluna “O Binéculo”, de
Figueredo Pimentd, publicada diariamente na Gazetas de Noticias, tornaram-se importante
veiculo de divulgacdo dos vaores da vida burguesa, como fica exposto na seguinte
passagem:

“nao se pode ser alheio as legitimas glérias do nosso momento social. E foi, nesse intuito, que me
lembrei de me retirar da modéstia em que vivia para elevélo a glorificagcdo das homenagens um dos
homens que mais tem concorrido para a atua civilizacdo da cidade: Figueiredo Pimentel. Quem
inventou O Binéculo? Antes d'O Bindculo quem é que conhecia as nossas ilustres patricias que
palmilhavam anonimamente a nossa estreita rua do Ouvidor? Ninguém. O Bindculo surgiu comegou
a citar-lhes nomes, a descrever-lhes atoillete e a enfeité-las de elegancias supremas e apelidos gentis

% Revista Careta, 6.6.1908.
* Nosso Século, Sao Paulo, Editora Abril, 1980, Volumel, p. 220.



{...} quem foi que inventou o corso e o que seriam das quartas-feiras sem o corso? (...) Tudo isso
representa uma soma enorme de trabalho, em prol da civilizagdo danossaterracarioca’. °

De fato, como reitera Nicolau Sevcenko, a cromica socia “tornou as senhoras e
senhoritas da alta sociedade carioca t&o conhecidas como os ministros de estado,
ajustadas todas ao padréo internacional de sensibilidade afetada das melindrosas’, © dém
de ordenar a sociedade segundo um critério de dignidades, cujo valor maximo era dado, ndo
somente, pela posicdo socid e familiar, mas também pelos signos de poder e riqueza que
exibiam.

Pardedamente a exdtagdo da vida mundana e dos hdbitos estrangeiros, em revistas
ilustradas, como a Careta, O Malho, a Fon-Fon, etc. a critica a politica adminidrativa era
ferrenha, e os escritores faziam de suas cronicas uma tribuna onde eram denunciadas as
deficiéncias politicas, descasos e abusos administrativos em relagdo as concessdes dos
servigos publicos concedidas a companhia estrangeiras, como a Light, concesson&ia dos
servigos de trangporte urbano e iluminagdo publica, que pouco se preocupavam com a sua
manutencdo e muito cobravam pela sua utilizacdo. Tamanho descaso levou a reviga Fon-
Fon, a criar um personagem que se chamava “o inimigo da Light” e de denominar os
bondes da companhia de: “o0 perigo amarelo”, como alusdo a cor dos veiculos e a0 descaso
daempresa. ’

No entanto, mesmo no ato de denincia os temas anda ficavam circunscritos ao
universo daqueles que ainda podiam pagar para usufruir 0s servigos urbanos e viver em
aress privilegiadas da cidade. As classes populares, em tais publicacbes ou eram criticadas
em seus hébitos cotidianos, tas como: comer em “frege’, dancar maxixe, andar descalco,
ou anda cantarolar enquanto trabaha; ou eram identificados com o lado folclérico da
cidade, compostos por historias de crimes no cais do porto, pelos doces e pastéis das
vendedoras ambulantes e pelas festas dos santos, etc. As condi¢des de vida desta camada da
populacdo, suas necessidades e anseios, ndo eram contelido que interessasse ao publico
leitor e no melhor dos casos entrava na sec@o policid dos jornais diarios.

Na segunda metade da década de 1910, surgiram 0s “magazines’ mensas,
vinculados a dguma revista semand, dentre os quais destacou-se 0 Eu Sei Tudo, vinculado
a Revista da Semana e a revita Scena Muda, especidizada em cinema, e a Selecta

® Revista Fon-Fon, 19.10.1907.
® Sevcenko, Nicolau, “Literaturacomo Missao”, Sao Paulo, Editora Brasiliense, 1983, p. 38.



vinculada a Fon-Fon. Tas publicagbes colocavamse como um resumo das mehores
revigas do mundo e tratavam de assuntos que incluiam “Sciéncias, Arte, Mecanica,
Thesatro, Cinematographo, Philatelia, Sports, Viagens, etc’. ® Publicados em formato de
livro, propde-se tratar mais detdhadamente de assuntos que s poderiam ser citados nas
publicagbes semanais.

Sendo assim, o0s “magazines’ mensas introduziram, no Brasl (pois eram
distribuidos em outros estados, dém do Rio de Janeiro), “um género de publicacdo muito

generalizado na Europa e na América do Norte'. °

Este género de publicacdo estava
totalmente voltado para a educacdo da dite carioca, principamente as mulheres, que pobres
em excolaridade e conhecimentos gerals, as utilizavam como fonte de informacdo, dai a
miscel &nea de assuntos contidos em suas pagines.

No decorrer da década de 1920, algumas publicacfes ilustradas especidizadas em
cinema foram criadas, dentre as quals destaca-se a Cinearte, visando ampliar 0 mercado
consumidor de filmes. Por outro lado, as tradicionais publicagdes ilustradas, assumiriam
um tom mais utilitario e mais homogéneo entre as diversas revidas. Deixaram a parte, na
Sua maioria, 0 aspecto critico e reforcaram o lado descrito e conceitua, como fica
evidenciado no andncio publicado na revista Scena Muda, de julho de 1921, sobre as

mudangas ocorridas na Revista da Semana:

“A Revista da Semana, depois das consideraveis transformacdes por que passou, ombreia com as
mais notaveis publicagdes ilustradas do estrangeiro e é a primeira das grandes publicagdes ilustradas
semanais da América do Sul. Em todos os seus nimeros a Revista da Semana publica novela
ilustrada, uma ampla se¢c@o do noticiério estrangeiro, uma desenvolvida reportagem fotogréfica dos
acontecimentos da semana, uma crénica mundana, caricatura, artigos sobre arte, histéria, tradicdes e
figurinos, uma crénica teatral, uma crénica militar, poesias e a desenvolvida se¢do do jornal das
familias, compreendendo uma crénica de modas, com figurinos, conselhos sociais, economia
domeéstica, cozinha, consultdrios, médico, odontol dgico, juridico e damulher”.

Pioneira neste género de publicagdo, a Revista da Semana influenciaria todas as
suas seguidoras, inclusive a Careta e a Fon-Fon, dém de criar um espaco para publicagtes
do tipo areviga Vida Doméstica que, langada em 1920, reunia uma segéo de fotografia
para amadores, uma se¢éo de criacdo de animas, com atencaéo especia para avicultura, uma

Secao sobre 0 aproveitamento da terra, dém de todo o tipo de consalhos sobre a vida do lar,

’ Revista Fon-Fon, 19.10.1907.
8 Antincio publicado narevista Scena Muda de 21.7.1921.
® Antincio publicado narevista Fon-Fon de 15.7.1914.



gue na sua concepcdo possuia um amplo sgnificado: “sociedade, trabaho, atividades
socias, industriais e comércia”. 2% Enfim, um lar tipicamente burgués.

Data deste periodo também, a divulgacdo destas revistas, como veiculo de
propaganda para comerciantes que quisessem divulgar seus produtos. Apesar do fato de que
a publicidade j& fazia parte das revidas ilustradas desde suas primeiras publicagOes, foi a

partir dos anos vinte que as proprias revistas propagandearam esta caracteristica:

“Senhor comerciante? Industrial? Pois faga a sua propaganda regular, sistemética e bem feita, no
melhor magazine do Brasil, no mais popular, naquele que, mercé da sua grande circulagdo leva o
conhecimento dos seus artigos a milhares e milhares de leitores em toda a parte. Esse magazine é o
Fon-Fon”. ™

O mercado consumidor aumenta e se espalha no ritmo da prépria expansdo urbana
da cidade, posshilitando as revidtas ilustradas, devido a sua crescente circulagdo, atuarem
como importantes veiculos de publicidade. Dentro deste movimento, publicagbes foram
lancadas visando atingir o comércio de determinadas &eas, sem tradicdo comercia, como
foi 0 caso da revista Beira-Mar, introduzida em 1921, com o nitido propésito de chegar as
mé&os e aos olhos dos habitantes da orla naritima: Copacabana, Ipanema, Leme, Leblon e
Flamengo. Com a propria publicacdo expunha: “O Beira-Mar € o jornal dos moradores das
praias (...) 0s comerciantes e industriais praianos devem anunciar no Beira-Mar”.

A patir de 1930, sua edicdo foi ampliada, principamente com reportagens sociais,
para tanto langou um apelo aos moradores da praia para que “nos enviassem quaisguer
informacBes que interessem aos seus lares. O nosso fotégrafo aendera chamados para
festas, natalicios, ndpcias, casos de rua dignos de registro, etc’. ** Nos nimeros que se
seguiram, o BeraMar, tornorse um cadogo de imagens da recémrinaugurada dite
praiana, que trocara os casardes em Santa Tereza ou Laranjeiras, por chaés em Copacabana
ou Ipanema. Assim, a vida de um dos bairros, sintese da burguesia carioca, passou a ser
estampada regularmente nas paginas deste periédico, que contemplava suas noticias com
denlincias sobre a fdta de infra-estrutura urbana no bairro e campanha de divulgacdo da
vidasocia das praias.

A linha editorid da revisa (que se autodenominava jornd) Bera-Mar fo

modificada dois anos gpds o lancamento da reviga O Cruzeiro, que viria fazer uma

10 \jida Doméstica, marco de 1920, Anol, n° 1, p. 1.
1 Antincio publicado na revista Sdecta de 4.4.1925.
12 Beira-Mar, 26.10.1930.



reviravolta nos padrdes editoriais das revidtas iludradas bradileiras, inaugurando uma nova

etapa na higtdria de tais publicacles.

4.1.2—-S0OB O IMPERIO D’'O CRUZEIRO

O segundo periodo se inicia com o lancamento da reviga O Cruzeiro se prolonga,
em termos de linha editorid, até a década de 1960, mas por uma contingéncia deste
trabalho, que tem a fotografia como tema principa, fica limitado ao inicio da década de
1950, com aintroducdo, entre outras modificagdes, da cor nas fotos da revista.

O segundo momento estabelecido foi marcado tanto pela introducdo de novas
técnicas de impressdo, tals como a rotogravura, quanto por uma redefinicdo no perfil do
mercado editoria, faores que levaram a uma mudanca dSgnificaiva no padrdo das
publicagOes ilustradas.

A reviga O Cruzeiro foi lancada no dia 10 de Novembro de 1928, com uma tiragem
inicid de 50.000 exemplares, cifra bastante sgnificativa para a época. Em seu editorid de
lancamento expds o perfil moderno e inovador dos Di&ios Associados, empresa de
propriedade de Assis Chateaubriand, a qua reviga pertencia juntamente com os jornais. O
Jornal e o Diario da Noite Ainda neste texto lancaria 0 novo pefil das modernas
publicacbes ilustradas, como fica exposto nas seguintes passagens.

“Depomos nas mé&os do leitor a mais moderna revista brasileira. Nossas irmas mais velhas nasceram

por entre as demoli¢cdes do Rio colonial (...). O Cruzeiro encontra ja, ao nascer, 0 arranha-céu, a

radiotelefonia e o correio aéreo. O esbogo de um mundo novo no novo mundo (...). Uma revista

como um jornal, tera de ter forgosamente um caréter e uma moral. De um modo genérico: principios.

Dessa obrigagdo ndo estdo isentas as revistas que se convencionou apelidar de frivolas. A funcdo da

revista ainda entre n6s ndo foi devidamente esclarecida e compreendida. Em um pais da extenséo do

Brasil (...) a revista relne um complexo de possibilidades que em certo sentido, rivalizam ou

ultrapassam as do jornal. O seu raio de agdo é incomparavelmente mais amplo no espago e no tempo

(...). Ojorna duraum dia, o jornal de ontem j& é um documento fora de circulagdo (...). O jorna éa

propriavida, a revista é o compéndio davida (...) entra e permanece nos lares, leitura da familia(...)

um instrumento de educagdo e de leitura. O jornal nos da da vida a sua visao real do bem e do mal. A

revista revela a sua expressdo educativa e estética. O concurso da imagem é nela um elemento

preponderante. Uma revista deve ser como o espelho leal onde se reflete a vida, seus aspectos
edificantes, atraentes e instrutivos. Uma revista deve ser antes de tudo uma escola de bom gosto

[

13 dem.
14 0 Cruzeiro, 10.11.1928, p. 1.



Ao mesmo tempo em que a revista O Cruzeiro se inseria no conjunto das chamadas
publicacBes “frivolas’, advogava para S o direito quase missonaio de ser o espelho fid da
vida. Nesse sentido, a imprensa segundo a concepcdo desta revidta ficaria encarregada da
nobre missdo de no caso dos jornais, julgar, e no das revistas, depurar os fatos da vida, para
gue o leitor se educasse de forma correta. ESta postura tem como premissa que, 0 que eta
ecrito é a propria verdade. Ta concordancia entre a redidade e sua representacéo, seria
reforcada pelo “concurso da imagem”. Isto porque, a imagem, diferentemente do texto
ecrito chega de forma mais direta e objetiva a compreensdo, com menos espaco para
dlvidas, pois, como chamou aencdo Vilén Fusser: “observador confia nas imagens
técnicas tanto quanto confia nos seus préprios olhos”. 1°

Com o intuito de regfirmar o papd predominante da imagem sobre o texto, a
empresa dos Diéios Associados invedtiria, trés anos depois do lancamento da revista, na
modernizacdo dos equipamentos de impressdo. Ta noticia recebeu destague na publicacéo
de O Cruzeiro, do dia 3 de Janeiro de 1931:

“O Cruzeiro inaugurou a rotogravura na imprensa nacional, e que serviu de campo experimenta da
rotogravura no Brasil, inaugurara em breve arotogravura a cores, para o que ja tem montada nas suas
oficinas a gigantesca rotativa de cinco unidades vindas da Alemanha (...). Contamos que,
brevemente O Cruzeiro haja concluido a sua remodelagéo, utilizando novos maquinismos e se tenha
tornado a mais luxuosa, atraente e artistica revista semanal, que jamais houve no Brasil”. 1

De fao, em breve as paginas de O Cruzeiro, ganhariam cor, a principio,
exclusvamente em ilustragOes e caricaturas, e bem mais tarde em fotografias.

Em sua primeira fase editorid que se prolongaria até o find da década de 1930, a
reviga O Cruzeiro, apesar de em muitos pontos se assemehar as publicacfes anteriores,
epecidmente a Revista da Semana, goresentou um carder mais cosmopolita, obtido
através da utilizacdo dos servigos das agéncias de noticias internacionais, ampliando o seu
universo tematico. Um exemplo disso foi 0 aparecimento de sessfes exclusvas para
noticias internacionais, como achamada: “Pelas Cinco Partes do Mundo™.

No entanto, foi a partir dos anos quarenta que a revista incorporaria definitivamente
0 edilo norte-americano, incluindo desde entéo, nas suas primeras paginas um detahado

expediente, onde se pbde condtatar a especidizacdo dos servigos da revista em varios

15 sussekind, Flora, op, cit., p. 35.
18 O Cruzeiro, 3.1.1931.



departamentos, nos moldes das famosas revisas Life e Look. Por esta época, a revida ja
contava com umatiragem de 120.000 exemplares.

Dentre os repdrteres que faziam parte do quadro regular da revista O Cruzeiro,
consgavam: David Nasser, Edmar Mord, Nelson Mota, Rocha Pita, Ndly Dutra, entre
outros. Como colaboradores eventuais: José Lins do Rego, Rachd de Queroz e Millor
Fernandez. Cabe resdtar que foi nesta revista, que primeiro se concedeu o crédito
fotogréfico, contando inclusve com um depatamento fotogréfico que reunia fotografos
como: Jean Manzon, Edgar Medina, Sdloméo Scliar, Lutero Avila, Peter Scheir, Flavio
Damm, Jose Medeiros, etc.

Com tais mudancas a revita O Cruzeiro, promoveria uma reformulacdo gera no
padréo das publicagdes ilustradas, que tiveram de reorientar toda sua linha editoria, no
sentido de poder concorrer com 0 hovo padréo estético imposto por tal revista. Algumas
publicagbes que tradicionalmente tinham uma boa entrada no mercado, tais como: a Careta,
Fon-Fon e Revista da Semana conseguiram sobreviver e sereformular.

Outro dado importante para a reformulagéo da linha editorid das revistas ilustradas,
induindo a propria O Cruzeiro, foi 0 surto editorid dos anos trinta, que eevaria o livro a
um bem de consumo mais requisitado do que nos anos anteriores.

Como explica S&gi Micdi, ete fendbmeno ocorreu, por um lado, devido as
mudancas no sSsema de ensno, tas como. a aertura das primeras faculdades de
educacdo, filosofia, ciéncias e letras, a criacdo de novos cursos superiores, & introducdo de
novas disciplinas nos curriculos e a0 impulso dado a0 ensno técnico profissondizante; por
outro lado, devido a introducdo de inovagbes mercadologicas nes edtratégias de vendas,
entre as quais se destacaram: a implantacdo do servico de reembolso posta, contratacéo de
representantes e vigantes, dém de mudancas na feicdo gréfica dos livros, com o intento de
gjustar o acabamento das edicles as diferentes camadas do publico.

Com €feto, este conjunto de trandformacBes contribuiu, ainda mas, paa a
transformacdo da composicio editorid das revidas ilustradas. Um indice desta tentetiva de
manterem-se como opcao aternativa ao livro, foi a supressdo, na maioria das revidas, dos
romances em fasciculos, contos e as crénicas mundanas, subgtituidas por reportagens
audizadas e pelo fotojorndismo. A partir de entéo, a imprensa periddica, assumiria

decisvamente, o papel de relatora da verdade, reunindo através do fotojornalismo, o fato e



a foto, o reporter e o fotografo. Com isso, a imagem confirmaria o texto, a redidade se
revdaia na fotografia Nao haveria mais posshbilidede de divida, a verdade poderia ser

lidaeviga

4.2 — A CRONICA FOTOGRAFICA NASREVISTASILUSTRADAS.

“Um dado aparente, circunstancial, um pouco do vivido recriado em meios-tons.

Contar um caso, relatar um fato, inventar memérias em texto breve mais sem limite de tempo, pois
este é recriado pelo olhar preciso daquele que narra.

Escrever e fotografar, compor mensagens com signos diferenciados, que por vezes se antagonizam,
mas que em outras se complementam.

Ambas compdem o quadro de uma cultura mdltipla, unificada, por vezes, por padrdes poéticos,

estéticos, etc que criam comportamentos e engendram ilusdes.

Palavra eimagem, por que ndo?

As paavras nas cronicas e noticias e as imagens nas fotografias sdo éementos que

congtituem basicamente as revigtas ilustradas. '

Enquanto a crénica condtitui um discurso
composto por Sgnos verbais, a fotografia compde uma mensagem, exclusvamente de
ggnos ndo-verbais. Nas revidas ilustradas a relacdo entre estes dois sstemas de sSgnos foi
inevitivel. Td relacdo se estabedleceu de forma diferenciada ao longo dos periodos que
marcaram a evolucdo histérica das publicaces ilustradas.

A expressio  crbnica  fotografica deve, portanto, s compreendida na
individudidade dos termos que a compde, e desta forma, buscar o dSgnificado,
separadamente das unidades que a condtitui.

A cronica persegue o acidental, o flagrante da esquina, uma conversa fiada, um

incidente doméstico, etc, e faz isso por meio de uma

“composicdo aparentemente solta, com ar de coisa sem necessidade que costuma assumir, ela se
gjusta a sensibilidade de todo o dia. Principalmente porque fala de perto ao nosso ser mais natural
(...) e recupera com a outra mdo uma certa profundidade de significado e um certo acabamento de
zgrma de que de repente podem fazer dela uma inesperada, embora discreta, candidata a perfeicéo”.
Além disso, a crbnica, tanto peo seu suporte de divulgacéo fundamentd: os jornas e
revisas periddicas, quanto pela capacidade de tornar a literatura dgo intimo, ensna a

conviver mais proximo a paavra. A cronica recupera o band tornando-o excepciond.

17 E importante considerar o papel representado pelo desenho tanto em caricaturas como na parte de ilustracéo
e artefinal dasrevistas.

18 Candido, Antonio. “A Vida a0 Rés do Ch&o". In: Para Gostar de Ler, Sdo Paulo, Editora Atica, 1982,
VolumeV, p. 5.



A fotografia ndo difere muito. O dado gparente, 0 momento exato, a conjugacdo de
significados precisos de rdpida compreensdo, 0 toque pessod, etc, sBo pontos comuns entre
acronica e afotografia que viabilizam a utilizacdo da expresséo: cronica fotografica

A fotografia a0 fixar imagens no espaco e no tempo cria uma naraiva O
narrador/fotografo atua como cronista do seu tempo que, captando a especididade do
cotidiano ou a monumentdidade de um certo evento, faz mais do que reproduzir smples
gparéncias. No ao de fotografar compde mensagens que transmitem significados captados
e recriados em representactes e comportamentos socia mente aceitos como validos.

Sendo assm, a fotografia comunica que, por mais pessoals (ue possam parecer,
inseremse em um conjunto de escolhas possivels, ddimitadas peo quadro culturd de uma
época, e redizadas pelo fotdgrafo mediante, tanto as opgdes técnicas que compde o arsend
de recursos a seu adcance, como pela ideologia na qua edta inserido ou comprometido.
Nese sentido, cabe a cultura comunicar os sgnificados e a ideologia estruturé&los em
discursos col etivamente reconhecidos como verdadeiros.

4.2.1-FLAGRANTESE INSTANTANEOS

“Mme Sans Ride, V.EX. est4 profundamente equivocada. As fotografias de Careta séo feitas pelo
Botelho, um que tem cara de americano e anda pela cidade de bicicleta ou entdo num barulhento
tricar. Pode dirigir-se-lhe sem receios quando o encontrar (ele anda sempre com a magquina). E muito
amével”.

“Fon-Fon precisafazer uma declaracéo:

Muitas vezes perguntam, principalmente do interior, quanto custa a publicagdo de um retrato ou
grupo em suas paginas. Precisamos declarar, uma vez que todas, que as pessoas que a Fon-Fon, se
preza em gravar em suas paginas nada pagam por isso. E um preito que a Fon-Fon Ihes presta
gratuitamente e com isso se julga muito honrado “. 2°

Ambas as passagens demondram o fascinio que a fotografia provocou, ao ser
introduzida nas revigas ilustradas no inicio do século XX. Apontam também para o pape
de divulgacdo dos hébitos e de promocdo das persondidades da camada rica da populacdo
gue, atodo o custo queria comprar 0S Seus ingressos para a Historia

Assm, aé o fina dos anos vinte, a fotografia comporia um texto parado ao escrito,

composto pela presenca macica de fotomontagens.

19 Revista Careta, secéo “ Gaveta de Cartas’, 13.6.1908.
20 Revista Fon-Fon, 15.5.1914.



Os eventos politicos, esportivos, sociais e atisticos da cidade, juntamente com a
vida “mundand’ da €dlite carioca, com destaque para a “flaneri€’, nos espagos reformados
da capital, caracterizaram a grande maioria das imagens de tais publicacOes.

O dedumbramento visud e a confidbilidade naquilo que as fotografias
representavam, promoveram a sua proliferacd nas revidas ilustradas. O poder de
convencimento das imagens fotogréficas era reforcado pela recuperacdo em  dar
espontaneidade as fotos nitidamente posadas, como fica evidente nos “flagrantes’ da revista
Fon-Fon e nos “inganténeos’ da Careta. 1sto porque, a foto inganténea cria a iluso de um
comportamento arraigado a ponto de ser surpreendido.

Com efeito, é neste primeiro periodo, a cidade reformada e transformada em Capita
Federd, urbanizada e saneada, e o cidaddo civilizado e “chic’, foram os objetos centrais da
cronicafotografica

Em novembro de 1928, com o lancamento da revisa O Cruzeiro, as imagens
fotogréficas passariam a ser consideradas o0 espelho davidared!

Nesse sentido a fotografia seria valorizada como ampliagdo do texto escrito. Em
todas as paginas dedta revista, e também de suas contemporéness, existiam fotogrefias:
retratos pequenos ilustrando e textos, fotomontagens reproduzindo eventos, imagens
ampliadas difundido padrdes estéticos que eram divulgados pel os concursos de fotografia

Sobre tais concursos cabe ressaltar que, em seu regulamento se delimitava o0 que e
como deveriam ser fotografado. Edtabelecia, assim, normas e critérios de julgamento que
acabariam por limitar, ainda mais, o conjunto de escolhas possivels, moldando a imagem
find de acordo com a mensagem que a revidta desgava tranamitir. Forte foi a influéncia das
imagens dos fotoclubes, em tais concursos, tanto pela participacdo dos membros do
fotoclube Brasleiro, na comissdo julgadora, quanto pela ampla presenca de fotografos,
ligados a0 fotoclube, enviando fotografias para os concursos. A estética fotoclubistica
vaorizava a naureza em imagens que apresentavam o detadhe do corpo humano, a smetria
e 0 contorno dos morros, praias e outras paisagens da cidade.

Sendo assm, a cronica fotogréfica deste periodo ficaria dividida entre a paisagem e

21

0 evento. Esta segunda opcdo, mas consante, visava tranderir o leitor para o

acontecimento. Através de fotografias grandes, nitidas e com dementos bem distribuidos o



leitor va a praia, a parada, a0 bale, as compras, etc. A foto va onde a vida esta
acontecendo, uma vida que se processa ao sabor do acidental.

Ja em meados da década de 1930, a fotografias das revidtas ilustradas sofreria forte
influéncia das tendéncias internacionais, dentre as quais a que mas s destacou foi a de
Cartier-Bresson.

Cartier-Bresson, trabalhando como fotégrafo free-lance ou contribuindo com
“magazines’ de tendéncia intdectua e atistica, como o periddico francés Vu, despontou
com O Seu conceito de “momento decisvo’. Ede tipo de trabaho, redizado com uma
méguina fotogréfica de filme 35mm, a LEICA, incorporava a inter-relacdo, corpo e mente
gue intuitivamente reconhece 0 momento exato, quando dementos formais e pscoldgicos
S conjugam no campo visud compondo um quadro Sgnificativo. Cartier-Bresson afirma
que “a fotografia € o smulténeo reconhecimento, numa fracdo de segundos, do significado
de um evento assm como a precisa organizagdo das formas que fornecem ao evento uma
expressao propria’. %

Assim, toda a producdo subseqiente de fotografias com cameras de méo,
principdmente as que s utilizavam o filme de 35mm, foi amplamente influenciada peo
conceito de “momento decisvo’. A maioria dos fotografos de imprensa diva, a partir dos
anos 40, seguiu este conceito, produzindo imagens cuja marca digtintiva era 0 estilo pessoa
e a senshilidade apurada de captar no tempo certo a cena exata.

A rapidez na imagem captada, na reproducdo da imagem e na composicdo do texto
find comporia, neste periodo, uma nova linguagem fotogréfica o fotojorndismo. Uma
linguagem imbuida de um carder fundamentamente didético e de um controle rigido na
correlacdo texto imagem por parte da equipe editoria. De acordo com nova tendéncia,
as fotos ndo eram smplesmente espalhadas no texto, mas, com diferentes tamanhos e
formatos, aranjadas rompendo, com iss0, 0s esquemas tradicionais de tamanho e
enquadramento. Muitas vezes ultrgpassavam a pagina inteira invadindo a pégina laerd.
Este novo tipo de programacdo visua criou a fama de revistas como a Life, Paris Match,

Look e O Cruzeiro.

2L Na terceira parte deste capitulo desenvolver-se-a uma andlise mais detalhada sobre a expressio e o
contelido de duas séries fotogréficas escol hidas como exemplo.
22 Rosemblum, Naomi. A World History of Photography”, New Y ork, Abbeville Press, 1984, p. 438.



A partir dos anos quarenta, ndo era mais a vida mundana que consstia na temética
principal das fotografias, apesar dos eventos politicos, artigticos e esportivos, continuarem
sendo retratados. A fotografia passaria a incorporar outras preocupacdes, que ndo as de
reafirmar a conquista dos espacos publicos pelo grupo no poder ou de retratar a fruicdo de
uma vida tranquila da classe dominante nos espagos conquistados. a praia, as avenidas,
entre outros. Havia que se edruturar novas mensagens que regfirmassem o codigo
dominante em torno de temas especificos, que antes ndo haviam sdo tratados, mas que
neste momento ndo poderiam ser deixados de lado, na pauta do dia, pelo perigo de uma
outra lente capté-1os.

Nesse sentido, temas como a guerra, os problemas urbanos, a educacdo bésica, a
gquestéo socid, etc, retratados onde estavam ocorrendo, ou sga, nos campos de batalha, na
necessdade de saneamento da Baixada Fuminense, nas escolas, nos asilos de loucos e
criangas abandonadas, tornaram-se objeto dessa nova cronica fotografica

A partir de entéo, ndo mas se regidraria, puramente a gparéncia que corria solta
peas ruas, sabes, lojas, etc, na rapidez de uma vida tornada repentinamente moderna. O
gue era moderno ja havia entrado para o cotidiano, ninguém mais se espantava quando as
luzes da avenida Rio Branco eram acesss. O objeto desta nova crbnica fotogréfica
edruturava-se sobre uma escolha temética precisa, que visava a tomada de opinido por
pate do leitor. Uma opini que, na maor parte das vezes, ja fazia pate do enredo
montado pela intima relacdo fotdgrafo e editor. O fotojorndismo estruturaria uma nova
mensagem aravés da imagem, uma mensagem que visava, fundamentamente naturdizar as
representag0es de classe e reforgar com o texto escrito a forga de convencimento da

imagem fotogréfica, como bem caracteriza Alfredo Bos na seguinte passagem:

“De um icone do objeto que se fixou na retina, de umfantasma da hora de devaneio, aimagem finita
e simulténea, é percebida pelo olho, mas transmitida pela palavra. As redes de imagens se
condensam e se substituem finitas e simulténeas e sdo absorvidas por similitudes e analogias. Apesar
do discurso e da imagem pretenderem reproduzir o mundo, ha diferencas especificas dos modos
imagético e linglistico de acesso ao real. A transmissdo linguistica da imagem lhe da essa
predicacdo, expande suas relagles, qualidades e liames, embora a imagem seduza mais e mais
prontamente”. 2

23 Bog, Alfredo. “*.



4.3—-PASSOS DE ANALISE
4.3.1-A ESCOLHA DO CORPUS

Cerca de 500 titulos foram publicados no espago-tempo, deste trabalho, ou sga, de
1900-1950, na cidade do Rio de Janeiro.?* Foi preciso organizar uma estratégia para a
utilizacdo do materia impresso levantado.

A primera dterndiva foi deimitar a andlise & revidas ilustradas de criticas de
costumes publicadas semanamente e destinadas a um publico determinado: moradores das
cidades, afabetizados ou com acesso a um universo de informacdo mas amplo. Dentre
edas revigas somente aguelas que cobrissem 0 periodo inteiro seriam consideradas. Ta
medida ja contribuiu para a exclusio de grande nimero de titulos, tendo em visa que, a
maior parte dos periodicos ilustrados estava fragmentada ou possuia existéncia limitada

Portanto, com a opcdo metodoldgica feita para o desenvolvimento do presente
trabaho, requer a utilizacdo de <éries longas e homogéneas, a utilizacdo de publicaghes
fragmentadas ou de curta duracdo comprometeria 0 desenvolvimento da andise.

Para s¢ avdiar quas os titulos mais sgnificaivos, dentre aqueles que sobraram da
primeira avaliaco, procedeurse a uma pesquisa entre senhoras e senhores da faixa etéria de
60 a 80 anos. Questionou-se sobre o materiad lustrado mais requisitado na época. Foram
entrevistados cerca de vinte pessoas, pertencentes a camada rica da populacéo carioca que
escolheram quatro titulos: Fon-Fon, Careta, O Cruzeiro e a Revista da Semana.

Como 0 universo de amostragem néo foi suficientemente amplo, por limites do
proprio trabalho, procurou-se em fontes secundérias a confirmacd da escolha®®  Assim
como a avaiacdo, que por mas parcid que fosse das tiragens ou comentérios sobre a
divulgacdo contidos nas préprias revistas.

O primeiro problema encontrado foi a dificuldade de consulta dos primeiros dez
anos da Revista da Semana e posteriores falhas no acervo das indtituices. Fato que levou a

exclusdo destaimportante publicagéo do conjunto da andise.

24 A totalidade destas publicaces encontra-se na Biblioteca Nacional, Rio de Janeiro; outras instituicoes, tais
como a Biblioteca Estadual e o Instituto Histérico e Geografico, ambos também no Rio de Janeiro,
conservam-se algumas de tais publicagfes em excel ente estado de conservagéo.

% Dentre os principais titulos consultados destacam-se: Sevcenko, Nicolau, op. cit. Broca, B. “A Vida
Literaria em 1900”; Ferrez, Gilbert, “A Mui Leal Herdica Cidade de S8o Sebastido do Rio de Janeiro” e
Cruls, Gastado. “A Aparénciado Rio de Janeiro”; Todos estes titul os estdo relacionados na bibliografia.



Restaram assm, trés titulos. Fon-Fon, Careta e O Cruzeiro, que foram avdiados
Quase que integrdmente — para cada ano foram consultados trés nimeros — buscando-se
delimitar momentos em que as revidas tivessem sofrido aguma modificacd na expressio
e no contelido das imagens. Posteriormente, foram escolhidos anos-chaves que atestassem
tals mudancgas:

- Fon-Fon: 1907, 1914, 1921, 1928, 1935, 1942, 1949.

- Careta 1908, 1915, 1922, 1932, 1938, 1942, 1945, 1950.

- OCruzeiro: 1928, 1934, 1943, 1945, 1950.

Para cada ano foram escolhidas e reproduzidos trés nimeros, relativos cada um, a
uma época do ano: janeiro, julho e dezembro, com o intuito de cobrir os principais eventos
da cidade, tais como: as festas de fim de ano, o carnava, e as aberturas de temporada —
verdo e inverno. Dentre estes trés nimeros foram escolhidos para andise, mais detahada,
aquel e que agpresentava maior nimero de fotos. Estas foram fichadas e tabuladas.

Neste momento constatou-se que as revistas Careta e Fon-Fon possuiam o mesmo
tipo de imagem inclusve, numericamete, a0 longo do tempo apresentaram uma variacdo
semel hante como fica demongtrado nos gréficos abaixo:
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Optour-s= pea utilizacdo da revida Careta, por estar em mehor estado de
consarvagdo e consulta, e por ser, tal como a Fon-Fon, representante sgnificativa de sua
época.

De acordo com os gréficos das paginas anteriores, tanto a Fon-Fon, como a Careta,
iniciaram suas publicagbes com um nimero médio de fotografiess que foi aumentado
gradudmente, até o lancamento da reviga O Cruzeiro. A partir deste periodo, ambas
revistas sofreram um declinio no nimero de fotos, sendo que a Careta conseguiu uma
relativa recuperacdo no fina dos anos trinta e depois nos anos cinglienta, juntamente com a
Fon-Fon. Td fato se explica pela necessdade de tais revistas se adaptarem ao padréo de
imagem impogto pelareviga O Cruzeiro.

Eda publicacdo, por sua vez, foi lancada com um nimero dgnificativo de
fotografias, que se igudava a0 das outras revistas, apds anos de publicacBes. Sofreu uma
queda nos anos trinta, devido a0 maior controle do Estado Novo nas publicagbes. Por esta
época as revidas ficaram limitadas as imagens permitidas ou cedidas pela agéncia de
propaganda governamental, 0 Departamento de Imprensa e Propaganda (D1P).

O fato € que todas as trés revistas entraram na década de 1950, havendo recuperado
uma padrdo numérico, bagtante sgnificativo, e com isso redfirmando o poder da imagem
fotogréfica como forma de comunicacéo.

No mnjunto a colecéo de fotografias da reviga Careta, no periodo delimitado por
edte trabalho, € de 335 imagens e da revista O Cruzeiro de 532. Enquanto a primeira revisa
correspondera exclusivamente, aquele primeiro periodo que se inicia nos primeiros anos de
1900 e e prolonga até 1928. A segunda serd o exemplo basico do periodo seguinte, sendo
que, a partir de entéo, a repercussio de sua influéncia sera avaliada nas fotografias da
reviga Careta.

4.3.2—- 0O EIXO DE ANALISE: A CODIFICACAO DA NOCAO DE ESPACO

Da mesma forma que na colecdo familiar, 0 exo de andise escolhido foi o da
codificacéo da nogdo de espago. Ta escolha foi feita, tanto pelos mesmos motivos, que

foram atribuidos quando da escolha anterior, quanto pela necessidade de se proceder a uma



posterior comparacéo das duas agéncias de producdo da imagem — a familia e as revistas
ilustradas.

Uma andise comparativa fez-se necessaria, como melo de recuperar de forma mais
completa, os quadros de representagdo e os codigos de comportamento do periodo que
caracterizassem o processo de formagdo de uma sociedade tipicamente burguesa, no Rio de
Janeiro, @ mesmo no que diz respeito ao grupo estudado: a classe dominante, a camada
rica e poderosa da populagéo carioca.

Nesse sentido, a andlise se processara de acordo com as cinco categorias espacials
estabel ecidas para a colecdo familiar, ou sgam:

- O espaco fotogréfico
- O espaco geogréfico

- O espaco do objeto

- O espago dafiguragdo
- Oegpaco davivéncia

Definidos da mesma forma que no Capitulo 111.

4.4 —DESENVOLVIMENTO DA ANALISE
4.4.1 -0 ESPACO FOTOGRAFICO

A composcdo do espago fotogréfico estd intimamente relacionada ao tipo de
goardhagem utilizada. A maquina fotogréfica limitard as posshbilidades de enquadramento,
tamanho, profundidade de campo e nitidez da foto.

As imagens fotograficas das revidas ilustradas sofreram uma variacdo de padréo
correspondente a propria evolugdo da técnica fotogréfica, e do acesso que as redagbes das
revistas tinham a este progresso tecnoldgico. A parte disso, mas um fao interfere na
composicdo do espaco fotogréfico, nesta agéncia em particular, qua sga a reacdo da
imagem com o texto escrito.

Nesse sentido, as varidveis na composicdo do espago fotogréfico, nas revisas
ilustradas foram as seguintes.

- Tamanho da foto: variou entre pegueno, médio e grande. As fotos peguenas

tomaram, no maximo 1/8 do espaco total da pégina, a média, cerca de ¥4 e a grande,



mais de 2. A 0pcao por expressar os valores metricos em fracles, deveuse ao fato

de que as fotografias variaram muito de tamanho, com diferencas por vezes

sgnificativas, mas por outras ndo, impedindo com isso 0 edabdecimento de um
padréo métrico.

- Formato da foto: variou entre o formato retangular, que inclui o retngulo e o
quadrado, e o formato circular, que inclui 0 ovd e o redondo, ou outra forma
seme hante, como no caso de fotos dentro de |etras ou emolduradas.

- Suporte da foto: a sua rdacdo com o texto escrito e com a linguagem fotografica
Sendo assim, queatro tipos de relacdo foram estabel ecidos e um dado foi levantado:

12 relacdo: Reportagem fotografica com titulo, texto e legenda.

22 relacdn: Reportagem fotogréfica com titulo e legenda

Frelacdo: Fotografia avulsa com titulo e legenda.

42 relacdo: Fotografia avulsa somente com titulo.

O dado a ser levantado foi a existéncia de parceria entre reporter e fotdgrafo, ambos
assnando seu texto, 0 escrito e 0 imagético. Td recurso foi utilizado para se detectar a
presenca mais nitida da linguagem fotojorndistica

- Tipo da foto: posada ou inganténea, para se avaiar o grau de naturalidade das fotos
e de se detectar a existéncia de comportamentos emergentes.

- Enquadramento: item que reuniu 0 sentido, a direcdo, a distribuicdo dos planos, o
objetivo central e o aranjo das fotos coletivas, como forma de avdiar a
hierarquizacéo desse espaco fotografico e possivels sequiéncias de significados.

- Nitidez. item que inclui o foco, a impressfo visud e a iluminacdo, contribuem para
avdia- a exigéncia de determinadas invariavels na linguagem fotogréfica de
imprensa.

Por fim, no item produtor, devido a inexisténcia de fotografias de amadores, a opcéo

ficou restrita ao reconhecimento ou ndo do fotdgrafo.

A) Avaliacao do espaco fotografico na revista Careta

Em relacdo ao tamanho, a colegdo de fotografias da revista Careta, no seu conjunto
estd composta por 40% de fotos pequenas, 30% de fotos médias e 30% de fotos grandes. A
incidéncia de fotos pequenas para 0 conjunto da colegéo se deve adois fatores:



1° - O proprio tamanho da revista era reduzido. Esta publicacdo, ao longo de toda a sua
trgetdria manteve o mesmo tamanho: 26,30 com de dtura e 17,30 de largura.

2° - A opcéo mgoritaria do suporte fotogréfico que foi a de reportagem fotografica com
titulo e legenda. Ta suporte concentrou 44% do total de fotos da colecdo, compondo
péginas que se apresentaram com uma padronizagzo propria. 2°

Além de pequenas, a maioria das fotos da colecéo desta revista, sdo retangulares
(97%). As fotos circulares, 3% da colecéo, fazem parte do tipo de suporte que relaciona as
fotos avulsas com titulo, existentes basicamente até o final dos anos 20. 2/

Dente os outros tipos de suporte, as fotos avulsas com titulo e legenda concentram
29% das fotos da colecdo, as reportagens fotogréficas com titulo e texto e legenda reuniram
26% e as fotos avulsas somente com titulo. 28

A proporcéo acima gpresentada gponta para uma utilizacdo propria da fotografia,
num texto imagético especifico, que se relaciona com a linguagem verbd através do titulo e
da legenda, tanto como recurso explicativo, quanto meio de direcionar o leitor para uma
determinada compreensdo da mensagem fotogréfica. Sendo assim, pode-se dirmar que o
epaco fotogréfico, desta revista, ndo era independente, mas mantinha uma certa autonomia
em relacdo ao texto escrito.

Além diso, a opcdo pela reportagem fotografica com titulo e legenda concedia um
certo movimento a imagem, por ser formada de sequiéncias de fotos em torno de um mesmo
tema.

No que diz respeito ao tipo de foto, para o conjunto da colecdo contabilizou-se cerca
de 68% de fotos posadas contra 20% de fotos ingtanténeas smples e 2% de instantaneos de
movimento, estes concentrados no segundo periodo, nas fotos de esporte, quando o materia
utilizado ja possibilitava que se congelasse 0 movimento, sem prguizo da nitidez.

Entretanto, ndo foi somente devido aos limites da cepacidade técnica que a
prioridade para o conjunto da colecéo foi de fotografias posadas, posto que para 0 primeiro

periodo, nos dois nimeros andlisados — 1908 e 1915 —, a incidéncia maior € de fotos

%5 Seqiiéncias de fotos n% 522 — 60% 102° — 105% 174% — 1867 e 2167 — 2227
%" Fotosn® 2° 9 107

Seqiiéncia de fotos n°: 40* — 42 e 96* — 982,
28 10 Grupo Fotos n®: 1312 132%, 49% 50 2407 e 255°

2° Grupo— Seqiiéncia de fotos n% 2562 — 277,

3° Grupo— Foto ne 672,



inganténess. Fato que se permite concluir que antes de um limite técnico, a escolha pela
pose, é uma concepcao especifica do espaco fotografico, mais organizado e homogéneo.

Td conclusfo se confirma na avdiacdo dos itens sentido e direcdo da parte do
enguadramento e no entrecruzamento dos itens sentido e tipo da foto, como fica exposto
nas tabelas abaixo:

ANO DIREITA ESQUERDA CENTRO  INSTANTANEO POSADA
1908

Horizontal 4% 11,5% 2% 3% 7,5%
Vertica 11,5% 19% 27% 50% 7.5%
1915

Horizontal 14% 21,5% 3% 45% 275%
Vertica 15,5% 4% 8% 19,5% 8%
1922

Horizontal 14% 14% 45% 10% 64%
Vertica - 10% 17% 2% 24%
1932

Horizontal 20% 20% 50% 20% 66%
Vertical - - 10% - 14%
1932

Horizontal 16% 13% 68,5% 55% 92%
Vertica - - 25% - 2,5%
1938

Horizontal 10% 6,5% 47 5% 19,5% 44.5%
Vertica 8% 11,5% 16,5% 35% 32,5%
1942

Horizontal (&%) 125% 34,5% 12,5% 43,5%
Vertica 6,5% 22% 15,5% 6,5% 37.5%
1945

Horizontal 6,5% 125% 3% - 56,5%
Vertical 12,5% 6,5% 25% - 435%
1950

Horizontal 75% 13% 18% 23% 15,5%
Vertica 15,5% 20,5% 25,5% 28% 33,5%
Total

Horizontal 14% 11% 3% 20% 46%
Vertica % 13% 20% 12% 22%

Na primera avdiacdo verificorse a prioridade, para 0 conjunto da colecdo de
sentido horizontal e da diregdo central. No caso especifico da revista Careta a variagdo de
sentido e diregdo foi muito pouca. Quando se gpresenta estéo, tanto mais, relacionadas as
questOes de programacdo visud — como meio de quebrar a monotonia mudando a diregdo
do olhar e fornecendo mais movimento as imagens — do que a sequéncia de significados

mais elaborados, como se apresentou o caso das fotografias familiares.



Ja no entrecruzamento do tipo de foto com o sentido empregado, 0 que se observa é
0 predominio, no conunto, das fotos posadas e horizontais, reafirmando o carder de
organicidade e equilibrio das imagens intencionalmente preparadas. 1st0 porque, a opcéo
pelo sentido horizontal, permite uma coordenacdo mais digtinta dos planos aravées do seu
dinhamento sucessvo e em profundidade. Este recurso que fica pregudicado nas fotos
verticais, j& que a organizagao dos planos se faz em dtura e ndo em profundidade. %°

A grande maioria das fotos da colecio agpresentam dois planos digtintos, reunindo
cerca de 80% das fotos da colecéo. O restante sfo de fotografias com um Unico plano e com
trés planos digintos. Ndo foi condtatada a existéncia de fotos com mais de trés planos
digtintos.

Td opcdo técnica contribui para a clareza na distingdo dos eementos da foto, e
evidencia um recurso de expressdo das fotos se imprensa, qual sga, a opcdo por uma
composicdo com um contetido restrito de informagBes que ndo prejudicasse a objetividade
das imagens, cuja fungdo fundamental ea que fossem vidas e imedialamente
compreendidas e assmiladas.

Em termos de objeto centrd, o grupo misto foi 0 que ocupou o plano centrd em um
maior niumero de fotos, reunindo 23% do conjunto das fotos, sendo seguido pelos homens
(18%) e pelas mulheres (12%).

Nas fotografias de grupo o arranjo ficou dividido quase iguditariamente entre o
grupo organizado em linha reta e o grupo organizado em semicirculo, gpresentando uma
pequena proporcéo de fotos com pessoas espalhadas. Td tendéncia reafirma a caracteristica
de um espaco fotogréfico equilibrado e arranjado de forma homogénea.

O item nitidez colaborou para regfirmar, a caracteristica acima descrita, na medida
em que a maioria das fotos da colecéo estéo com todos os planos em foco, linhas definidas
sem sombra e com contraste. Um padréo de nitidez que pode ser estendido para a maioria
das fotos de reviga que tinham como proposta fundamental a objetividade da informacdo
trangmitida através da mensagem fotogréfica

Assim, contornos bem definidos, planos digintos, equilibrio de dementos e
homogeneidade na organizacdo da composicdo sfo aributos do espaco fotografico da

29 Exemplo de fotos horizontais n% 18% — 213, 247 272 347 46° 472 47 &, 83, 1007, 1237 1247 1327 138,
2052 etc.
Exemplo de fotos verticais n°: 252, 54° 612 — 66°, 1267, 223% — 226%,



reviga Careta, para 0 conjunto da sua trgetoria. Avaiar-se-4, poderiormente, a influéncia

darevista O Cruzeiro, em alguma modificacdo nesta publicacdo.

B) Avaliacdo do espaco fotogréafico narevista O Cruzeiro

A colecdo composta por fotografias da revista O Cruzeiro é formada, na sua maioria
por fotos pequenas que relinem 58% das fotos do conjunto. O restante das fotos ficaram
divididas em 26% de fotos médias e 14% de grandes.

Em O Cruzeiro a escolha por fotos pequenas baseouse fundamentalmente no tipo de
suporte fotogréfico mgoritario: a reportagem fotografica com titulo, texto e legenda Este
suporte reuniu 71,5% do conjunto de fotos da colecdo, e deste montante cerca de 50%
foram redizadas nos moldes do fotojornalismo, ou sga em parceria com a equipe de
redacdo e a equipe fotogréfica

Neste caso a fotografia esta digposta de forma a ampliar 0 texto escrito, como uma
egpécie de confirmacdo por imagens de informacdo verba. Sua composicdo, apesar de
prioridade de fotos peguenas, conta com fotos grandes que algumas vezes ultrgpassavam a
péginainteira envolvendo o leitor naidéia e no assunto. *°

Por outro lado, as fotografias pequenas também contribuiram na ilustracdo de extos
de personagens famosos que, tinham nas revistas ilustradas, um dos poucos veiculos de
exposicao publica de suaimagem. 3t

A reportagem fotogréfica com titulo e legenda, que conta, em grande medida, com
fotografias pequenas dcangou reunir 18% do conunto das fotos. concentradas
principdmente no primeiro nUmero da revista que ainda recebia forte influéncia estética das
revidas tradicionais. No restante da colecéo, as fotos avulsas, tal como as circulares tiveram
pouca expressao.

Neste sentido, a imagem fotogrd&ica na reviga O Cruzeiro estd intimamente
relacionada ao texto escrito. Sendo assm, o espaco fotografico coloca-se, nesta revidta,
como adjacente a linguagem verba, numa relacdo de complementaridade. No caso, o leitor
ficava completamente cerceado na liberdade de interpretacéo, devido ao cardter didético
que a imprensa assumia, principdmente, a partir da década de 1940, com a predominancia,

nas paginas da revista do fotojornaismo.

30 seqgiiéncias de fotos n% 32¢ — 41c; 329¢ — 344c; 301c — 315c.



Por outro lado, foi justamente por estarem intimamente relacionadas ao texto
excrito, que as imagens fotogréficas da reviga O Cruzeiro possuem um caréter inovador,
em termos de imprensa ilustrada, de época. Além disso, langou novas opgdes de
enquadramento e introduziu a mudanga de angulo na tomada da foto com opgdes de cima
para baixo e vice-versa

Em termos de enquadramento a grande novidade foi a priorizacdo do sentido
vertica, concedendo mais importancia ao primeiro plano, onde fica concentrado o objetivo
central da foto. Td mudanca contribuiu para resfirmar a pretensa objetividade da imagem
gue passaria a contar com menos atributos, devido a exclusio de outros planos, ab mesmo
tempo em que direciona o olhar do leitor para aguilo que deve ser apreendido. 32

A segunda inovagdo, a tomada de fotos de cima f@ra baixo e vice-versa, apesar de
incipiente, 10% do conjunto de fotos e concentradas nos numeros finais, denota a
cgpacidade da imagem fotogréfica de se influenciar com outros meios de comunicagdo, no
Caso 0 cinema, que ja nos anos quarenta, sob a influéncia do filme “Cidaddo Kane’, de
Orson Welles, promovia uma “revolucio” de angulos na sdlaescura. 2

Apesar dessas novidades na forma de expressio fotogréfica, ainda se manteve
determinados padrdes de composicéo tais como: a foto posada que reline 59% das fotos da
colegdo, e da diregdo centra que continua como padrdo nas fotos de revista com 56% do
conjunto.

Como fica demonstrado na tabela abaixo, as fotografias verticais, centrais e posadas
mantiveram sua hegemonia por todo periodo estudado:

ANO DIREITA ESQUERDA CENTRO  INSTANTANEO POSADA
1928

Horizontal 8% 45% 31,5% 12,5% 31%

Vertical 45% 7% 44.5% 35% 52%
1934

Horizontal 6,5% 9,5% 29,5% 13,5% 325%

Vertica 25% 6,5% 44.5% 20% 34%
1943

Horizontal 25% 9,5% 38% 18% 30,5%

Vertical 11% 3,5% 355% 15% 36,5%
1950

Horizontal 3% 2% 75% 8% 4.5%

31 seqiéncias de fotos n°: 54c — 60c; 184c — 186¢; 273c — 280c.
32 Fotos n° 48c, 297¢, 300c, 320, etc.
33 Fotos n® 246¢ — 266¢, 311¢, etc.



Vertica 15% 155% 5% 24% 63,5%

1950
Horizontal 0,5% 25% 3,5% 5% 1%
Vertical 155% 31,5% 47% 57% 37%
Total
Horizontal 3,5% 45% 16% 10% 14%
Vertica 11,5% 17% 47,5% 30,5% 45,5%

De acordo com estes demondgtrativos, apesar do espaco fotogréfico ndo ser
equilibrado, possui concentracdo e homogeneidade na composicdo, conseguidos através do
controle exercido na escolha da pose certa, colocada em evidéncia no plano centrd da
fotografia

A tendéncia a uma concentracd ha composicdo € redfirmada pela incipiente
presenca de fotos com trés planos — ndo chega a 1% do tota — e pela concentragdo macica
dos dementos da foto no primeiro plano. Ocupado tanto por casais, 24% das fotos do
conjunto, como por homens e mulheres separados, cerca de 18% para cada grupo.

Dai os homens e as mulheres serem o objeto principad das fotos de O Cruzeiro,
ocupando sempre o plano central, com o foco voltado para este plano, pois 74% das fotos
do total somente o plano centra estava no foco. Fato que contribui para aguela tendéncia
anteriormente gpresentada, quanto a composicdo de um espaco fotogréfico concentrado e
homogéneo.

Além do foco, em termos de nitidez, uma outra mudanca na expressdo da imagem
fotogr&fica é introduzida por esta revista, qua sga as fotos com sombra, apesar de
concentrarem somente 25% das fotos, também nos nimeros finais. Ta como a mudanca de
angulo, a presenca de sombras aponta para uma nova proposta estética, onde existe Ligar
para a subjetividade das fotos atidticas. Tendéncia presente gracas a marca de
individudidade introduzida pelas fotografias, com crédito do autor. Nesta revista a maoria
das fotos apresentaram crédito fotogréfico.

Sendo assm o espago fotografico da colecdo da revita O Cruzeiro é um espago
concentrado no plano centra, homogéneo, com pouca profundidade, sexudidade, com
linhas e contornos definidos, mas com indicios de subjetividade tipica das expressdes
artisticas.



C) Nota comparativa

Comparando-s¢ a trgetéria da revita Careta percebe-se ndo uma influéncia
imediata da reviga O Cruzeiro, como se podia esperar, mas uma graduad mudanca na
relacéo do espago fotografico com o texto escrito. Fundamentamente o que ocorreu na
primera publicacdo foi um aumento das reportagens fotogréficas com titulo, texto e
legenda e uma verticalizacdo das fotos, principdmente no nimero de 1950 composto por
duas grandes reportagens fotogréficas — sobre a vida dos indios no Amazonas e sobre a
Copa do Mundo de 1950 — no qua as fotografias verticais ultrapassaram as horizontals,
mesmo assm mantendo o padréo de nitidez.

E interessante notar, em ambas as revistas, a existéncia de um determinado padréo
de expressio que sofreu poucas modificagbes ao longo do tempo. Nesse sentido se pode
estender as conclusdes do conjunto para as suas partes com as devidas ressdvas ja feitas na

propriaandise.

4.4.2— 0 ESPACO GEOGRAFICO

A cidade, suas avenidas, praias, contorno dos morros e a baia — um espaco préximo e
vizinho — compdem uma determinada imagem do Rio de Janeiro que, por predominar,
dlenciam outras.

O Brasll, suas regides e paisagens compdem uma imagem que expde tanto o lado da
riqueza e do desenvolvimento, como o do pitoresco e diferente de um pais téo grande.

O exterior, suas cidades importantes e modo de vida peculiar compdem a imagem da
descoberta, incitando a curiosidade para novidades de modas e comportamentos.

O epago geogréfico que condtitui a mensagem fotografica nas revidas ilustradas tem
por caracteristica bésica a variedade. Entretanto, mesmo dentro desta variedade, existe uma
hierarquia de tematicas que sio associadas a uns e ndo a outros.

Sendo assm, na mensagem fotogréfica o egpaco geogréfico € investido de
determinado  significados que extd0 intimamente relacionados ao publico receptor desta
mensagem, impondo-lhe comportamentos e ensnando-lhe a ver 0 mundo sob um certo

angulo.



Ao longo da trgetdria estabelecida para ambas as revidas, 0 espaco geografico foi
dividido em trés grandes blocos regionais

- ORiodeJaneiro

- Forado Rio no Bradl

- ForadoBradil.

O primeiro bloco, por suavez, foi subdividido em cinco zonas:

- ZonaSul

- ZonaNorte

- Centro dacidade

- Subdrbios

- Cidadesdo Estado do Rio

Td subdivisdo corresponde, de forma gproximativa, a distribuicdo na época dos
lugares no espaco da cidade e do estado. No entanto, ndo se denominavam desta maneira: a
denominacdo atual foi escolhida para fecilitar 0 reagrupamento de bairros e cidades,
Segundo agum critério.

O segundo e terceiro blocos, da mesma forma, mantiveram a divisio propriamente
geografica. Com iss0, 0 bloco “fora do Rio no Brasl”, ficou dividido nas regiGes brasleras
— Norte, Sul, Centro-Oeste, Nordeste e Sudeste; 0 bloco restante englobou 0s seguintes
lugares. Europa Ocidental, Leste Europeu, Améica Latina, Oriente, Améica do Norte,
nesta regido, a cidade de Hollywood, pelo seu destague nas revistas foi contabilizada a
parte.

Cada um desses blocos manterd uma relacdo para com o eixo principd — a cidade do
Rio de Janero — ora reforcando-lhe o0 seu carder cosmopolita, ora atribuindo-lhe
determinadas fungbes que poderiam ser turisticas, politicas ou propriamente de palco para o
desfile de personagens da classe em ascensdo, a burguesia.

Sendo assim, desenvolver-se-4 em primero lugar, uma avdiacdo sobre a
funcionalidade destes blocos no conjunto do espaco geogréfico. Para as outras categorias

espacials reservar-se-a arelacéo dos atributos da paisagem e dos eventos e seus lugares.



A) Revista Careta:
A diferenciacdo do espago geogréfico nesta revista sofreu pouca variagcdo ao longo

do tempo como fica demonstrado na seqiiéncia abaixo:

1908:

- ZonaSul: 23%

- Centro dacidade: 23%

- Rio de Janeiro — ndo determinado: 54%

1915:

- ZonaSul: 59%

- ZonaNorte: 6%

- Centro dacidade: 14%

-  Exteior: 21% (Divididos entre 19% para a Europa Ocidenta e 1% para o

Oriente)

1922:

- ZonaSul: 24%

- ZonaNorte: 4,5%

- Centro dacidade: 52,5%

- Suburbios: 2,5%

- Cidades do Estado do Rio: 12% (Niterdi)
- Rio de Janeiro — ndo determinado: 4,5%

1932

- ZonaSul: 43,5%

- Centro dacidade: 33%
- Subdrbios: 3,5%

- Regido Sudeste: 6,5%
- Hollywood: 13,5%

1932 (NUmero dedicado ao Carnaval)
- Zona Sul: 45%

- ZonaNorte: 2,5%

- Centro dacidade: 42%



- Subdrbios. 2,5%
- Cidades do Estado do Rio: 2,5% (Campos)

1938

- ZonaSul: 48%

- ZonaNorte: 6,5%

- Centro dacidade: 9,5%
- Regi&o Nordeste: 6,5%
- Hollywood: 29,5%

1942

- Zona Sul: 44%

- Centro dacidade: 28%

- Américado Norte: 28% (Varios. 6,5% - Hollywood: 21,5%)

1945

- ZonaSul: 19%

- Centro dacidade: 19%
- Hoallywood: 62%

1950
- Maracan& 36%
- Regido Norte: 54% (Amazonia)

Tota

- ZonaSul: 365%

- ZonaNorte: 7%

- Centro dacidade: 24%

- Subdrbios: 1%

- Outras cidades do estado: 2%

- Forado Rio no Brasil: 10% (7,5% de fotos do Amazonas)
- Forado Brasl: 15%

- Rio de Janeiro — sem determinacéo: 4,5%

Edte levantamento gponta para a hegemonia absoluta, na mensagem fotogréfica, nos

primeiros trinta anos do século XX, da zona sul, principamente, a &ea codeira da cidade.



Area onde se podia facilmente retratar a vida, seus hébitos, maneiras de vestir, passeios,
eventos, etc, ligados a classe dominante que usufruiu destas localidades tanto como locd de
moradia quanto de lazer.

Ha que se notar, que no interior desta zona sul, existia uma hierarquia de presenca,
nas fotos, entre os barros. Assm, o primero lugar foi disputado pelo litord sl
(Copacabana, Leme, Ipanema e Leblon) e avenida BeiraMar. Sendo que, edta Ultima ganha
a posicao reunindo 37% do conjunto de fotos da zona sul, enquanto seu riva, o litord sul,
acancareunir 30,5% deste mesmo conjunto.

O restante dos bairros, tais como: Urca, Botafogo, Laranjeiras, Santa Tereza, Praia
Vemeha Gévea, eic, didribui-se nos 325% finas Desse montante, o barro de
Laranjeiras — incluindo as Paingras, com uma fotografia representativa — que reline a maior
proporcéo de fotos: 12,5%; seguido por Botafogo com 9% e, findmente, pela Gavea com
7,5%; sendo as contagens mais expressivas.

A zona sul estava associada a certos lugares, os quais contribuiram para uma
determinada imagem da cidade, como fica expresso na seguinte lissagem que correlaciona

regido e o tipo de lugar a ela associado:

1908 Z Sul Z Norte Centro Suburb Es. RJ Br. Ext. S/D
Parque 11,5% - - - - - - -
Avenida 11,5% - 2% - - - - -
(Rua)
Quartel - - 19% - - - - 23%
Caisdo Porto - - 15% - - - - R
Saldo Luxuoso - - 4% - - - - R
Feirade Amostra 4% - - - - - - R
Teatro - - 4% - - - - R
Estudio - - 2% - - - - R

1915 Z Sul Z Norte Centro Suburb Est. RJ Br. Ext. S/ID
Clube 6% - - - - - - R
Praia 53% - - - - - - R
Avenida - - 4% - - - 11% -
(Rua)
Instit. Caridade - 4% - - - - - R
Mar - - - - - - 2% -
Saldo Luxuoso - 2% 6% - - - - R
Hospital - - - - - - - -
Quintal - - - - - - 2% -
Campo - - - - - - 204 -

Estudio - - 2% - - - 6% -




1922 Z Sul Z Norte Centro Suburb Est. RJ Br. Ext. S/D
Clube - 4.5% - - - - - -
Praia % - - - ™% - - -
Parque % - - - - - - -
Loa - - 45% - - - - -
Caisdo Porto - - 45% - - - - -
Saldo Luxuoso - - 45% - 0 - - -
Navio - - 2,5% - - - - -
Feirade Amostra - - 31% - - - - -
Prédio Publico - - 2.5% - - - - -
Garagem - 45% - - - - - -
Instit. Caridade - - - - - - - 2.5%
Estudio - - - - - - - 25%
Baia 25% - - - - - - -
1932 Z Sul Z Norte Centro Suburb Est. RJ Br. Ext. S/D
Clube 35% - 6% - - - - -
Hotel 35% - - - - - - -
Estadio 13,5% - - - - - - -
Praia 35% - - - - 6% - -
Sdao Luxuoso - - 3,5% - - - - -
Calcaddo 3,5% - - - - - - -
Teatro - - 5% - - - - -
Escola 35% - 19,5% - - - - -
Prédio Publico 13,5% - 35% - - - - -
Sda - - - 35% - - - -
Estudio - - - - - - 135% -
Clube 13% 25% 55% 25% - - - -
Estadio - - - - 2.5% - - -
Hotel 25% - - - - - - -
Praia 8% - - - - 25% - -
Avenida (Rua) 21% - 35% - - 25% - -
Prédio Publico - - 25% - - - - -
NUmero do Carnaval.
1938 Z sul Z Norte Centro Suburb Es. RJ Br. Ext. S/ID
Clube 6,5% - - - - - - -
Praia - - - - - 6,5% - -
Avenida (Rua) 16,5% - - - - - - -
Sal&do Luxuoso 15% 15% 6,5% - - - - -
Escola 11,5% 6,5% - - - - - -
Teatro - - 15% - - - - -
Prédio Publico 6,5% - - - - - - -
Céu 5% - - - - - - -
Quarto - - - - - - 35% -
Estudio - - - - - - 26,5% -
1942 Z Sul Z Norte  Centro Suburb Est. RJ Br. Ext. S/D
Clube 22% 6% - - - - - -
Praia 22% - - - - - - -
Navio - - 9,5% - - - - -
Aeroporto - - 12,5% - - - - -




Quarto - - - - - - 3% -

Sda - - - - - - 12,5% -
Estudio - - - - - - 12,5% -
1945 Z sul Z Norte Centro Suburb Est. RJ Br. Ext. S/ID
Parque - - - - - - 6,5% -
Avenida (Rua) - - 6,5% - - - - -
Cinema 18% - - - - - - -
Hospital - - 6,5% - - - - -
Prédio Pablico - - 6,5% - - - - -
Sdla - - - - - - 65% -
Copa - - - - - - 65% -
Ent/ Jardim - - - - - - 18% -
Esttdio - - - - - - 25% -
1950 Z sul Z Norte  Centro Suburb Est. RJ Br. Ext. S/ID
Estédio - 36% - - - - - -
Selva - - - - - 64% - -

Os lugares que agparecem com maior incidéncia nas fotografias da zona sul, na
reviga Careta, foram: parques, avenidas e ruas, clubes, as praias, 0 mar, o est&dio do
Fluminense, o cacadd e os hotés, assm compondo uma mensagem que associa 0S
espacos desta regido a dgnificados de lazer e diversio da classe que a usufrui, ou sga a
burguesia urbana em ascensio socid. 3*

Td tendéncia evidencia-se nas fotografias das escolas, onde a temédica escolhida,
ndo foi a sda de aula, mas as fetas de encarramento; da mesma forma que os prédios
publicos, ai representados pelo Paécio do Catete, compareceram em fotos de festividades,
geramente no Natal, quando se distribuiam presentes aos pobres, °

O tradiciond centro da cidade, tdo vaorizado na antiga Cepitd Federa, contribuia
com espagos dignos de serem vivenciados pela burguesia em ascensdo.

Ai se concentravam as lojas mais importantes e as avenidas reformadas. dai se partia
e chegava do exterior no cais Pharoux e posteriormente a0 aeroporto Santos Dumont; onde
se condruiram os pavilhdes para a Exposicdo Internaciond de 1922, o orgulho do Rio de

Janeiro; como também reunia os sades luxuosos dos hotés e clubes mais tradicionais da

34 Fotos n°: 417 182 — 212 44% — 47 & — 135°— 1377 2152 — 222° 2107 — 215° 138°
35 seqgiiéncias de fotos n° 1172 — 1207 e 168° — 1727



cidade, com destague para os hotéis Avenida e Centra e para os Clubes Militar, Nava e a
Asociagdo Brasileira de Imprensa, nos quais se redizavam importantes encontros politicos
e socias onde se firmavam contratos, resolviam negocios e tracava-se o futuro da nacéo.
Um espaco que misturava o trabdho ao lazer e edava, intimamente relacionado ao
exercicio do poder. %

A zona norte, composta pelos bairros do Maracand, da Tijuca e Vila Isabd
(especificamente nesta colecdo de fotografias), concentravam 7% do conjunto de
fotografias, com uma incidéncia maior, no Ultimo nimero de colecéo gracas as fotos do
recém inaugurado estédio do Maracand, que sediou os jogos do Copa do Mundo de 1950.

Eda regido apresentou lugares associados a significados, por um lado, smilares aos
da zona sul: escolas em fotos de festa de encerramento, sddes luxuosos com jantares e
recepcdes e clubes com bailes de carnava; por outro lado, guardou sgnificados préprios,
tals como: loca de trabalho, servindo a comemoragOes e indtituigdes de caridade, fazendo
campanha através das revistas. Td referéncia diada a pouca incidéncia de fotos, denota
uma menor vaorizacdo desta dreq, tradiciond loca de moradia, em termos de divulgacéo
de uma certa imagem de cidade. Dai quando o Maracana foi construido, e ai se pbde
produzir imagens que concordassem com o0 padréo gerad produzido para o conjunto da
cidade, as fotografias da zona norte passaram a ser mais divulgadas. 3

O suburbio presente em 1% das fotos e representando em fotos de clubes e eventos
socials em casa, como as bodas de ouro do casd Martins, foi apresentado como um espelho
daguela regido que impunha o padréo geral de comportamento. Os morros, & favelas e até
mesmo as regides mais pobres do sublrbio fazem parte do mapa carioca composto por esta
revista, %

Neste sentido, o0 mapa da cidade do Rio de Janeiro, composto segundo a revista
Careta, guarda 0 seguinte aspecto:

36 Fotos n% 272 — 28, 762, 772, 787, 797, 807 812 912 922 1132 114% 116° 2232 — 22 etc.
37 Fotos n° 1112 112 2782 — 2007, 822 322 33? etc.
38 Fotos n° 141% e 115%
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Mapa da cidade do Rio de Janeiro composto pela Revista Careta (1908- 1950)



As regides brasileiras entraram, em 2,5% do conjunto da colegdo, como paisagem.
O egpaco geogréfico destas locdidades esta relacionado aos aspectos de beleza regiond e
as posshilidades de lazer. Td pasagem associa-se as viagens de férias, ao conhecimento
de novos lugares e a possbilidade de transpor-se a des aravés das imagens na letura
relaxante. *°

Os 7,5% restantes das fotos de Brasl sdo da regido Amazbnica, organizadas numa
reportagem publicada na revista Careta de 08/07/1950. S0 25 fotos, através das quais, 0
leitor se trangpde, juntamente com os setanistas, para um Brasl diferente, pitoresco,
habitado por pessoas edranhas que s maravilham com as novidades que lhes sfo
apresentadas. Um Brasl tdo distante como o proprio Oriente, um espaco reservado aos
especidisgtas e militares, agentes da descoberta deste novo Brasil, que desta vez estéo
acompanhados de méaquinas fotogréficas que tudo registram. Um ponto de curiosdade para
0s leigos, latores assiduos do seman&io ilustrado que, tém acesso a este outro Brasil
através de imagens nitidas, grandes e de contornos bem definidos. *°

Nesta colecéo, as fotografias de estrangeiras ficaram reservadas como fontes de
informacdo, principamente porque foi para Hollywood que as atengdes se voltaram e se
concentraram. De 14, vinhaa moda e as Ultimas noticias cinematogréficas. +*

Através das imagens “hollywoodianas’ o carioca se reciclava e assimilava o padréo
burgués de comportamento como norma de attude. As imagens fotogréficas eram
confirmadas na tda O “marketing” cinematogr&ico norte-americano, juntamente com oS
seus automoveis, como ja foi dito no primeiro capitulo deste trabaho, conquistou coragtes
e mentes e moldou formas de ser e agir no estilo de vida burgués.

A Europa Ocidentad foi tema da reviga de 1915, na qua surgiu como um campo
devastado pela guerra, com sua populacdo sofrida Iutando pela sobrevivéncia O Leste
Europeu e a América Latina foram slenciados na mensagem dedta revida ilustrada O
primeiro, mergulhado desde cedo no comunismo e pogeriormente na Guerra Fria; o
segundo composto por paises vizinhos mas consderados culturamente distantes do Brasil,

mais afinado com a cultura européa e norte-americana, ndo forma considerados padréo de

39 Fotos n° 1432 1442 2007, 2012, 2022, 203% etc.
40 seqiéncia de fotos n% 256 — 277°.
41 Fotos n% 1422 1512 — 1582 159% — 1672, 2422 — 2512



nenhum egtilo de vida vitorioso e portanto ndo mereceram destague. O Oriente, presente em

uma foto de 1915, representava o pitoresco e o diferente. 4

Esse agpecto, propriamente ideoldgico de construcdo de uma determinada imagem

de espaco geogréfico exterior, foi reforcada pela exceente divulgacdo da imprensa norte-

americana que distribuia para as revidtas ilustradas sul-americanas, materiad fotogréfico e

noticias. ja que, principdmente as revitas de menor porte ndo poderiam contar com

correspondente internacional.

B) Revista O Cruzeiro:

A diferenciacBo do espaco geografico na colecdo de fotografias da reviga O

Cruzeiro processou-se de acordo com 0 seguinte quadro:
1928

Zona Sul: 31,5%

Centro da cidade: 16%

Cidades do Estado do Rio de Janeiro: 14%
Bras| (Regido Sul): 25%

Exterior: 36% (17,5% em Hollywood)

1934

Zona Sul: 35%

Centro dacidade: 7%

Bradl: (Regido Sudeste): 4%

Exterior: 54% (39% na Europa Ocidenta)

1943

ZonaSul: 27%

Centro dacidade: 7%

Bradil: (Regido Sudeste): 16%
Exterior: 50% (35,5% em Hollywood)

1950

Zona Sul: 13%

Zona Norte: 2%

42 Fotos n°; 30 34 382 43° etc.



- Centro dacidade: 5,5%

- Suburbios: 6%

- Cidades do Estado do Rio de Janeiro: 10%

- Brasl (Regido Sudeste): 20,5%

- Exterior: 43% (22,5% na Europa Ocidental)

1950 (NUmero dedicado ao Carnaval)

- ZonaSul: 27,5%

- Centro dacidade: 29,5%

- Suburbios: 6%

- Cidades do Estado do Rio de Janeiro: 13,5%

- Exterior: 6,5% (4,5% em Hollywood)

- Rio de Janeiro — sem determinacéo: 17%

Tota

- ZonaSul: 24,5%

- ZonaNorte: 1%

- Centro dacidade: 15%

- Subdrbios: 4%

- Cidades do Estado do Rio: 9,5%

- Bradl: 8%

- Exterior: 32%

- N&o determinado: 6%

A grande maioria das fotografias andisadas na revisa O Cruzeiro sdo fotos de terras
edrangeiras, notadamente a Europa Ocidentd e Hollywood. Do conjunto concentram um
total de 32% das fotos, sendo que, somente no nimero dedicado ao Carnaval, a sua
propor¢do de incidéncia € menor que a zona sul ou da &ea centrd da cidade, regifes que
também apareceram de forma significativa na colecéo.

A escolha por priorizar 0 espago estrangeiro explica-se pelo pefil de O Cruzeiro,
uma revisa mais cosmopolita e criada segundo um novo padréo empresarid de imprensa

Em acordo com esta nova tendénciaz mantinham contato direto com as agéncias



internacionais de noticias, tais como: a Schert de Berlim, a ABC de Lisboa e o Consorcio
Internaciona Press de Paris, aém de manter um correspondente em Hollywood. 43
Da mesma forma que a revita anterior 0 espaco geogréfico retratado era

hierarquizado, guardando uma divisio funciond como fica demondrado no seguinte

panorama

1928 Z Sul Z Norte Centro Suburb Est. RJ Br. Ext. S/D
Clube ™% - 35% - - - - -
Estadio 5% - 1% - - - - -
Hotel % - 35% - - - - -
Praa 1% - - - - - - -
Avenida (Rua) - - 35% - - - - -
Praca - - 1% - - - 5% -
Baia 1% - - - - - - -
Sddo Luxuoso - - - - - 25% 1% -
Cidade Gerad - - - - - - 1% -
Cozinha - - - - 25% - - -
Banheiro - - - - 1% - - -
Varanda - - - - - - 1% -
Ent/ Jardim 1% - - - - - - -
Quintal - - - - 1% - - -
Campo - - - - - - 35% -
Quedad’ agua - - - - 35% - - -
Sitio - - - - 6% - - -
Estudio 10% - 3,5% - - - 24% -

1934 ZSul  ZNorte Centro Suburb  Est.RJ Br. Ext. S/D
Clube 175% - - - - - - -
Praia 1% - - - - - - -
Avenida (Rua) - - - - - - 135% -
Cidade Gera - - - - - - 8% -
Aeroporto - - - - - - 2,5% -
Quarto - - - - - - 15% -
Ent/ Jardim 9,5% - - - - - - -
Campo - - - - - - 55% -
Escola - 4% - - - - - -
Sitio - - - - - 4% - -
Estudio - - ™ - - - 23% -

3 Sobre as agéncias internacionais, seus nomes foram coletados na revista O Cruzeiro de 10 de Novembro de



1943 Z Sul Z Norte Centro Suburb Est. RJ Br. Ext. S/D
Clube 75% - - - - 11,5% - -
Hotel - - - - - 25% - -
Praia - - - - - 25% - -
Avenida (Rua) 1% - - - - - 2,5% -
Instit. Caridade 7,5% - - - - - - -
Mar - - - - - - 35% -
Saldo Luxuoso - - 2.5% - - - - -
Navio - - - - - - 1% -
Estaeiro - - - - - - 35% -
Teatro - - - - - - 1% -
Cabeleireiro - - - - - - 1% -
Cinema - - 1% - - - - -
Escritorio - - 1% - - - - -
Sda 10% - - - - - 10% -
Copa 1% - - - - - - -
Campo - - - - - - 25% -
Estldio - - 25% - - - 22% -
1950 Z Sul Z Norte Centro Suburb Est. RJ Br. Ext. S/D
Hotel - - - - - - 2% -
Praia 4% - - - - - 15% -
lgreja - - - - - - 2% -
Avenida (Rua) - - - 05% - - 6,5% -
Fabrica - - - - - 10% 1,5% -
Loa - - - 0,5% - - 0,5% -
Cidade Geral - - - - - - 4% -
Calcaddo 0,5% - - - - - - -
Céu - - - - - - 0.5% -
Ré&dio - - - - - 10,5% - -
Sda 6,5% - - 4% - - - -
Quarto 05% - - 0,5% - - - -
Copa 05% - - - - - - -
Ent/ Jardim - - - - - - 15% -
Quintal - - - 0,5% - - - -
Campo - - - - - - 3% -
Escola - - - - 10% - - -
Museu - 2% - - - - - -
Estidio de cinema - - - - - - 1,5% -
Cinema 0,5% - - - - - - -
Estudio 0,5% - 5% - - - - -

1928.



1950 Zsul Z Norte Centro Suburb Est. RJ Br. Ext. S/D
Clube 20% - 0,5% - - - 45% 8%
Hotel 5,5% - - - 135% - - -
Avenida (Rua) - - 21,5% 3,5% - - - 85%
Praca - - 25% - - - - -
Mar 0,5% - - - - - - -
Baia 1% - - - - - - -
Navio - - - - - - 0,5% -
Teatro - - 5% - - - - -
Sda - - - 1% - - - -
Quarto - - - 05% - - 05% -
Cozinha - - - 1% - - - -
Entrada - - - - - - 15% -
Estudio - - - - - - 15% -

Desdle 0 seu primeiro nimero, a revita O Cruzeiro preocupou-s£ em vecular
imagens da zona sul que ndo entrassem em contradicdo com o padrdo que, até entéo, vinha
sendo estabelecido pelas revidas tradicionais. No entanto, apresentou uma certa variagdo na
proporcdo de fotografias por bairro, principamente porque, esta revida foi lancada em uma
época, quando a cidade ja havia voltado o0 seu crescimento para o litora sul da orla
maritima, notadamente Copacabana.

Td bairro concentra 46,5% das fotografias da zona sul, sendo seguido pela Gavea,
com 18,5%, ambos apareceram regularmente no conjunto das publicagdes. O restante das
fotografias desta zona ficou didribuido, de forma heterogénea entre a orla maritima da
Bala da Guanabara, Flamengo, Laranjeiras, Praia Vermeha e Uca, etc. O bairro da Urca,
por exemplo, chega a reunir 12% das fotografias da zona sul, em 1950, no nimero dedicado
a0 Carnavd, por sediar o late Clube do Rio de Janeiro, célebre por seus bailes de carnaval.
44

Assm, a tendéncia observada no panorama apresentado se confirma. A zona sul,
nesta publicacdo, reafirma os dgnificados de lazer e diversdo reservados a classe
dominante. Por outro lado, a presenca dos espacos domeésticos, nas imagens, introduzem o
significado de moradia, até entfp, ausente das fotografias. *°

44 Fotos n® 73c, 74c, 77c, 78c, 82¢ — 90c, 230c — 235¢, 97¢ — 99¢, 408c — 423 ¢, €tc.
45 Fotos n°: 48c, 387¢ — 406¢.



O centro da cidade compareceu em 15% das fotografias do conjunto da colecdo. Em
tas imagens redfirmou a tendéncia, anteriormente agpresentada, que midturava 0S
significados de trabaho e lazer. *°

O sublrbio e a zona norte mereceram pouco cestague, no conjunto da coleco de
fotografias da reviga O Cruzeiro, reunindo ambos 5% do total. O subdrbio, com 4%
compareceu basicamente nos anos cinqlienta, quando se iniciou a publicacdo de reportagens
sobre as condicbes de vida da populacéo em gerd e em fotografias de canavd que
buscavam apresentar 0 lado pitoresco e ingénuo da festa, através das imagens dos coretos
enfeitados. 4’

A zona norte, do conjunto de 612 fotografias SO apareceu em sais (1%) das trés
fotos do aniversario de fundacdo da Federacdo de Escoteiros da Light e Companhias e
outras trés da parte egipcia do Museu Neciond. *®  Tanto estas duas regifes como os
morros devidamente slenciados, representavam uma imagem de cidade que ndo merece,
segundo os codigos de representacdo socid da classe dominante, ser divulgada da mesma
forma que o lado nobre da cidade. Nesse sentido, 0 mapa da cidade do Rio de Janeiro
criado a partir de O Cruzeiro, pode ter o seguinte aspecto: (ver pagina 361).

As cidades do estado do Rio de Janeiro reuniam 9,5% da colecdo. No conjunto, tais
fotografias est@o associadas a0 trabaho e a educacdo, representada nos trabalhos dos
bandeirantes, em Itaipava; na formatura dos cadetes de Resende e nas quedas d &gua da
regido gerando energia Somente o grupo de fotografias de carnavd, tiradas no Hote
Quitandinha, em Petropalis, destoa deste conjunto, apontando para o fato de que, ta cidade
era considerada uma extens3o do Rio de Janeiro. #°

Ao contrério da revista Careta, as regifes brasleras foram retratadas em O
Cruzeiro, ndo exclusvamente como espaco de lazer e relaxamento visud, posto que 70,5%
do conjunto de fotografias brasileiras foram locais de producdo: fébricas, fazendas e estudio
de radio; e 29,5% de locais de diversdo: clubes e banedrios. Nesse sentido, o Brasl eta
sendo representado através de suas potencididades de pais moderno, tanto do ponto de

vista da produco como dos hébitos e costumes. *° Codigos de comportamento, até entdo

46 Fotos ne 100c, 101c, 535¢ — 543c, 518¢, 584c, 220c — 222c, €tc.

47 Fotos n° 358c — 367c, 446¢ — 452¢, €tc.

8 Fotos n° 298¢ — 300c, 116¢— 119¢.

49 Fotos n°: 33¢— 40c, 41c — 43c, 282¢c — 293c, 466¢ — 474c, €tc.

50 Fotos n°: 183¢c — 190c, 329¢ — 344c, 368¢ — 384c, 140c — 142c, 174c — 178c, €tc.



associados exclusvamente do Rio de Janeiro, sdo edtendidos a outros lugares do Brasl,
contribuindo, com is0, para a generdlizacdo do padrédo de imagem dominante. Cabe
ressdtar que 96% dos lugares retratados estdo Stuados na Regido Sudeste e 4% na Regido
Sul; as outras regides néo fizeram parte do conjunto analisado.
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Mapa da cidade do Rio de Janeiro composto segundo a Revista O Cruzeiro (1929-1950)



Por fim, o espaco que mereceu maior destagque pela revista O Cruzeiro, 0 espaco
internaciond. Como fica evidenciado no panorama dos lugares tracados anteriormente, a
diversdade de locais que surgem no panorama internaciond é grande, dentre os quas
destacam-se: as ruas e avenidas, 0s estudios de cinema, as paisagens campestres, 0s hotés,
igrgjas, pracas, fébricas, etc. °' Tais lugares estiio associados & ficcdo e a redidade, a
curiosdade e ao conhecimento, aos fatos e eventos, a frivolidade e ao drama, retratado nas
cenas de filmes, nas fofocas do cinema, nas grandes tragédias, nas modas e manias,
lancadas e prontamente consumidas pelo mercado carioca sempre avido por novidades que
viessem do edrangero. Em tas imagens o referencid ocidental, norte-americano ou
europeu, predomina e o padréo burgués de comportamento tem a sua divulgacéo garantida.

O Leste Europeu, tad como o Oriente, gparecem dgumas vezes, como paisagem. A

América Latina continua ausente.

C) Revista Careta e O Cruzeiro: nota compar ativa.

No conjunto ambas as revigas veiculam sequéncias de dgnificados semehantes. A
Unica grande e marcante diferenca € a priorizacdo em O Cruzeiro, do eypaco internaciond;
enquanto que a Careta opta pela priorizacdo do espago nobre da cidade.

A escolha de O Cruzeiro marca a sua diferenciagdo do conjunto das publicagbes
ilustradas, investindo no aspecto cosmopolita que a cidade possuia. Por outro lado, a
Careta manteve a sua tradicio de revisa de critica de costumes, tipicamente carioca,
elevando as imagens da zona sul ao padréo ided de representacao.

Enquanto a revisa O Cruzeiro opde a cidade a um outro espago: Rio X Mundo,
buscando sua identificagdo, a Careta complementa a cidade com este espaco estranho e cria
uma novaidentificagdo: Rio = Mundo.

Contudo, em ambas a nocdo de regido é ampliada, rompendo com os limites
propriamente geogréficos, e colocando a cidade do Rio de Janeiro — principa locad de
circulacdo de revidtas, idéias, pessoas, eventos e decisies —, como centro deste conjunto

hierarquizado de lugares que compde 0 espaco geogréfico de ambas colecles.

51 Fotos n% 301c — 315¢, 316¢ — 324c, 183c — 186¢, 171c — 173c, 17c — 19¢, 21c — 24c, €tc.



4.43 -0 ESPACO DO OBJETO

Os objetos, na colecdo de fotografias da revista, sdo aributos da mensagem
fotografica que fornecem a dimensdo dos lugares retratados e dos eventos a estes
relacionados.

Neste capitulo, da mesma forma que se procedeu na andise de fotografias
familiares, os objetos foram divididos em trés tipos. objetos-pessoais, objetos-interiores e

objetos-exteriores. 2

Na mensagem fotogréfica transmitida pedas revidas iludradas, tais
objetos foram gpresentados tanto como dignos do padréo de vida dominante como objetos
Uteis para a redizacdo de determinadas tarefas. Entretanto, em ambos 0s casos, 0 objeto
investe aimagem de significados préprios ao espaco e tempo da representaco.

Os objetos-pessoais estdo associados a representacdo do individuo: seu edtilo de
vida e a sua posicdo social. Os objetos-interiores caracterizam o tipo de paisagem que e
eda retratando: privada ou publica; muitas vezes, como no caso das cenas de filme, a
trangposicdo de objetos-interiores para espacos publicos, como os estudios de cinema, visa
criar, judamente, uma ambiéncia privada. O terceiro tipo, 0s objetos-exteriores,
caracterizam o tipo de meio retratado, podendo ser uma paisagem rurd ou urbana no
entanto, podem também, quando associados as pessoas indicar 0 egtilo de vida e o padréo
socid, no qual eas se enquadram.

Sendo assim, € especidmente no ambito dos objetos que a mensagem fotogréfica
das revidas iludradas entra na intimidade do leitor, moldando-lhe os gostos, educando-lhe
o ohar e interferindo tanto na sua representacdo pessod quanto na criagdo de novos
codigos de comportamento para uso coletivo. Tal processo ocorre porque estes trés tipos de
objetos, que fazem parte do cotidiano dos receptores das imagens fotograficas, ao serem
recortados da redidade e transferidos para a imagem, adquirem uma fungdo-sgno, na qua

estéo investidos de um poder de representacdo, até entéo ndo dimensionado.

52 Cf. Cap. 111, item 3.3.



A) Revista Careta:

No conjunto da colecéo de fotografias da revista Careta, os trés tipos de objetos
apresentaramse de acordo com a seguinte propor¢ao:

Objetos-pessoais: 39%

Objetos-interiores: 19%

Objetos-exteriores. 42%

Ha que ressdtar o fato de que, na maioria das fotos, aparecem dois tipos de objetos
relacionados, compondo um determinado evento, Situacéo ou vivéncia. A inter-rdacdo mais
comum fol a de objetos-pessoais com objetos exteriores, principdmente urbanos, tas
como: fachadas, vitrines, fios, postes, gramados, carras, barcos, €etc.

Em termos do lugar ocupado pelo objeto na composicéo fotogréfica, a proporgéo foi

asgguinte

Descricdio 1908 1915 1922 1932 1932 1938 1942 1945 1950 Total
Objetoem  38% 23% 35% 285% 3B% 30% 16,5% 15% 18% 275%
1°plano
Objeto em 3% 86% 78,5% 76% 86,5%  85% 825% 8%  835% 83%
2°plano
Objeto em 0% 100  835% 0% - 100% 80% - 100% 92%
3°plano
Objeto em 2%  255% 26% 135% 395% 3% 16% 6,5% 23% 25%
plano
central *

* Acompanhado ou ndo de pessoas

Por esta amosiragem reafirma-se 0 espaco do objeto como atributo da mensagem
fotogréfica, tanto a0 nivel da paisagem quanto da temética. Td faio pode ser explicado
através da avdiacdo do lugar ocupado pelo objeto, ou sga, em planos que, na forma da
expressdo, sfo indicados do fundo e, portanto do ambiente. Por outro lado, a sua incidéncia,
mesmo que em proporgdes reduzidas, nos primeiros planos e em plano centrd, indica a sua
edreita rdacdo com a temdtica principd, que gerdmente estava associada ao individuo, e

assim sendo, aos objetos-pessoais.



Na composicdo da paisagem, os objetos criaram trés tipos de ambientes que, de

>3, obtiveram a seguinte proporcio de

acordo com as listagens apresentadas anteriormente
incidéncia

Paisagem urbana: 78%

Paisagem doméstica: 4%

Paisagem rurd: 8,5%

Paisagem atificid (esttidio com fundo liso): 9,5%

Td amosragem explica a baixa incidéncia de objetos-interiores e permite se
concluir que a revisa Careta voltava-se mais para 0 universo urbano em detrimento do
rurd ou do domédtico. Ta tendéncia foi, anteriormente apontada, quando da avdiacdo do
espaco geogréfico. Contudo, este espaco se manteve igual, ao longo do periodo andisado,
a0 Passo que, a paisagem urbana sofreu modificactes Sgnificativas.

Sendo assm, o universo urbano, retratado pela revista Careta, fol se diferenciando
a0 longo do tempo, a medida que os objetos que o caracterizavam foram sendo audizados
por outros mais representativos dos novos contextos.

Neste movimento, o navio foi suplantado pelo avido, os chaés de Copacabana pelos
aranha-céus, 0 esadio do Fluminense pedo Maracand, o corso pelo “footing”, a Avenida
Rio Branco pda Atlantica, etc; O o automéve que, mesmo adquirindo novas linhas, ndo
perdeu 0 seu lugar de exceléncia na representacéo burguesa.

No ambito dos objetos-pessoais também ocorreram transformagbes ditadas pela
moda, pelo cinema e pela liberacdo dos costumes. As saias sobem, os chapéus diminuem,
os ternos smplificam 0 corte, usase Menos roupa na praia Mmas a mesma eegancia no
Jockey Clube e nos bailes de natal e formatura. >*

Através dessa sucessio de imagens, a revista Careta acangou tracar a
transformacdo de sua temédtica centrd: a cidade do Rio de Janeiro: a0 mesmo tempo em que

se permite recuperar os codigos de representacio socia da burguesia em ascenszo. °°

3 Cf. Cap. IV, item 4.4.2.
>4 Seqiiéncia de fotos ne:

Por oposicles: 78% 79 ax 227°, 44% — 47 d x 324% ou 174, 135%, 136%, 137° x 278, 278 &, 279, 18% — 21°x
130, 22, 9, 10° x 132, 307°, 69°, 310™ x 2167, 22, 24% x 91°.

Por temas: 42, 412, 422, 2107 — 214° 52°, 60°, 324% 1322, 1167, 187, 188°, 1817 2307, 231% 232°
%5 Cabe lembrar que a revista Careta esta sendo utilizada como exemplo de um conjunto de revistas, que
reafirmam os significados por ela transmitidos. No entanto, ndo puderam ser analisadas devido as dimensdes
do presente trabal ho.



B) Revista O Cruzeiro:

A proporcdo de incidéncia entre os trés tipos de objetos encontrados na revista O
Cruzeiro fol assguinte:

Objetos-pessoais. 50%

Objetos-interiores. 20%

Objetos-exteriores. 30%

A primazia dos objetos pessoais indica que os objetos, nesta colecdo, foram
considerados especidmente como atributos das pessoas, em detrimento da sua relagéo para
com a paisagem.

Tendéncia que se comprova na avaliagdo do espaco ocupado pelo objeto, na propria
composicao fotogréfica; como fica demonstrado na tabela abaixo:

Descrigéo 1928 1934 1943 1950 1950 Total
Objeto em 1° plano 17,5% 14% 20,5% 335% % 18%
Objeto em 2° plano 69,5% 84% 60% 6% 65% 68,5%
Objeto em 3° plano 100% 100% 75% 86% 100% 82%
Objeto em plano central * 175% 15% 6% 28% 13,5% 155%

* Acompanhado ou ndo de pessoas

Neste caso, a diminuicdo na incidéncia dos objetos nos segundos planos reforca a
sua utilizagdo, mais como atributos das pessoas do que da pai sagem.

Por outro lado, o universo urbano é priorizado em detrimento do domestico, rura ou
de estudio. Apresentando uma divisdo de acordo com a seguinte proporcao:

Paisagem urbana: 66%

Paisagem rurd: 4%

Paisagem doméstica: 10,5%

Esttdio, com fundo liso: 19,5%.

Na paisagem urbana os lugares mais fotografados foram os clubes, concentrando
cerca de 26% das fotos de paisagem urbana, seguidos pelas ruas e avenidas com 24% e

pelos hotéis com 13,5%. Todos estes trés tipos de lugares apareceram ao longo de todos os



nimeros da revisa andisados, com uma presenca regular. O restante dos lugares que,
também gpareceram, embora de forma menos sgnificativa, foram: a escola, com 5%; a
féorica, com 4,5% e o estudio de rédio, com 4%. Tais lugares, no entanto, fizeram parte de
reportagens especiais concentradas geralmente em um Unico ndmero.

Com €feito, os tipos de lugares que compdem o universo urbano, caracterizado pela
reviga O Cruzeiro, explica a pouca diferenca etre a propor¢do de incidéncia de objetos-
interiores e exteriores. Visto que, se 0s sales dos clubes e quartos e sagubes dos hotéis sdo
compostos de objetos-interiores, as ruas e avenidas sio formadas exclusvamente de
cagadas, fachadas, carros, fios, postes, etc., puros objetos-exteriores. E importante ressaltar
gue, no conjunto de fotografias de rua, 72% concentramse no nUmero reservado ao
Carnaval, sendo, portanto, compostas por objetos-exteriores que caracterizam a paisagem
da cidade nos lugares tipicos reservados as festividades carnavalescas, da década de 1950,
tais como: a Avenida Rio Branco e a Presidente VVargas, na atura da Praca X|. *°

Nesse sentido, a mensagem fotografica da revita O Cruzeiro, prioriza a parte
exclusva deste universo urbano, reservado a fruicdo da classe dominante e composta tanto
por objetos-interiores de primeira linha, tas como: lustres de luxo e mohiliaio refinado,
como pelas fachadas e varandas dos hotéis e bares e jardins dos clubes. °’

Os edudios com fundo liso e poucos objetos-interiores ocuparam importante
espaco, N0 conjunto da colecdo, principamente nas fotografias de moda e de artistas de
cinema. Um tipo de fotografia composta exclusvamente de objetos-pessoais reforgando,
com isso, a sua incidéncia Por outro lado, o tempo de enquadramento, agumas vezes
utilizado em O Cruzeiro, destacando o0 rogto, também limitava muito a composicdo do
fundo e, portanto, outros tipos de objetos além dos pessoais. 8

Por fim, tanto a paisagem domégtica quanto a rura tinha, na maioria das vezes
como objetivo centrad da foto, a figura humana Nesse sentido, eram compostas

exclusivamente por objetos indicadores do tipo de ambiente retratado, reduzidos a0 minimo

possivel. >

56 Fotos n°: 20c, 578c — 587c, 599¢ — 608c, €tc.

57 Fotos n®: 9c, 24c, 82¢ — 90c, 77¢ — 78c, 187¢, 190c, 230c — 235¢, €tc.
58 Fotos n°: 44c — 46¢, 246¢, 249¢, 54c — 60c, 266¢, €tc.

59 Fotos n®: 48c, 100c, 140c — 142c, 193¢ — 202c, etc.



Sendo assm, a mensagem fotogréfica, na revisa O Cruzeiro, centro-se mas na
caracterizacdo do individuo — seu estilo de vida, seus gostos, seu comportamento, etc. Com
isso, 0 ambiente, no qua este individuo estava inserido, juntamente com os objetos a este
aribuido, atuava como mais um acessdrio desta caracterizacdo individud, recebendo assm

menor atencdo na composicao como um todo.

C) Revista Caretae O Cruzeiro: nota compar ativa.

Em vista destas apreciaces sobre 0 espaco e 0 objeto, em ambas as revidtas, conclui-
* que exige uma diferenca fundamentd de enfoque entre das, no que diz respeito a
relacdo espaco do objeto e individuo.

Com efeto, enquanto a revisa Careta, na sua mensagem fotogréfica mantém uma
relacéo equilibrada entre a paisagem e os individuos que a vivenciam; a revista O Cruzeiro

prioriza arepresentacdo do individuo e assm dos objetos- pessoais.
4.4.4 —ESPACO DA FIGURACAO

O egpaco da figuracdo na mensagem fotogréfica das revidas ilustradas, da mesma
forma que na colecdo familiar, € um espaco heterogéneo e marcado por trés oposicdes
bésicas. grupo eindividuo; homem e mulher; adulto e crianca.

Cada um destes campos de sgnificacdo edtruturamrse na mensagem  fotogréfica,

diferenciando-se de acordo com o local e temética retratadas.

A) Revista Careta:

1) Relacdo grupo/ individuo:

A hierarquizacdo do espago da figuragdo na revista Careta apresentou-se de acordo
com a seguinte tabela

Descricéo 1908 1915 1922 1932 1932 1938 1942 1945 1950  Total

Fotos de 92% 78% 88% 83% % 56% 65,5% 50% 2% 3%

grupo

Fotos 2% 10% 2,5% 13,5% 5,5% 18% 22% 37,5% 23% 14%
individuais

Fotos de 1% 4% - - - 13% 9,5% 12,5% - 45%

casal




As fotos coletivas, reunid com mas de duas pessoas (fora o casd), foram as
preferidas na composicio da revista Careta, ndo sO na sua totalidade, mas também, ao
longo de todo o periodo demarcado para o estudo.

Em tais fotos 0 grupo apareceu, via de regra, em sentido horizontd, tanto em linha
reta como em semicirculo, tendo em que vista que, a propor¢do entre as duas opcdes de
aranjo ficou equilibradac 42% de fotos com o grupo em linha reta e 42% com 0 grupo
organizado em semicirculo.

De acordo com tais opgdes, 0 grupo esteve sempre colocado no centro da foto, tanto
no sentido verticad como no horizontal, 0 que aponta para uma ordenacdo do espago da
figuracdo equilibrada e sem distorgdes, ou sga, um espago ordenado, no qual, sua figuragéo
eda pefetamente adgptada. Tal posicionamento acompanha as tendéncias ja apontadas
para o espaco propriamente fotogréfico.

Ja as fotografias individuas, proporciondmente menos relevantes, a direcéo da
figura humana variou igudmente entre a esquerda, a direita e o centro. Ta variagdo pode
ser aribuida ao fato de que, a maioria das fotografias individuais, no conjunto da colegéo,
sio fotos de atistas de Hollywood, que assumiam poses pré-estabelecidas para evitar a
monotonia das fotos. No entanto, em ambos 0s casos, a figura humana, geramente ocupava
o primeiro plano. %°

Para as fotos individuais destacou-se o fundo liso em estidio com poucos objetos
interiores, opcdo evidenciada a partir da década de 1930, com o predominio definitivo das
imagens “hollywoodianas’, quer sga para retratar uma artista famosa ou para destacar a
cena de um filme, ®*

Por outro lado, as fotografias em grupo gpresentam uma variedade maior de lugares
que caracterizam a prépria vivéncia da classe em ascens®o no espago da cidade, com
poucas excegdes para as fotografias internacionais. Sendo assm, a digtribuicdo do grupo

entre os lugares vividos apresentou- se de acordo com a seguinte tabela:

% Fotos n% 112 — 13 a; 142 157 46% 742 75° 95% 1097 1107 113° — 116% 1222 123% 1317 1407 187°— 194
2307 2322 260 d, 286 &, 291 2922, 2957 296 etc.
61 Fotos n% 1262 1297 142° 146° 1713, 159% — 167, 2427 — 245° etc.



Local 1908 1915 1922 1932 1932 1938 1942 1945 1950 Total

Clube - 25% 55% 12% 30% - 38% - - %

Estadio - - - 16% 35% 12% - - 46,5% 85%
Hotel - - - 14% 35% - - - - 1%

Praa - 57,5% 19% 8% 6,5% - 24% - - 155%
Parque % 25% 11% - - - - - - 3%

Avenida

(Rua) 165% 125% - - 53% 26,5% - 12,5% - 14%
Loja - - 55% - - - - - - 1%

Instit.

Caridade - 25% 25% - - - - - - 1%

Quartel 46% - - - - - - - - 4.5%
Cais do

Porto 16,5% - 25% - - - - - - 2%

Baia de

Guanabara - 25% - - - - - - - 0,5%
Saldo

L uxuoso 4% 10% 135% 4% - 23% - - - ™%

Calcaddo - - - 4% - - - - - 0,5%
Feira de

Amostra 4% - 3% - - - - - - 45%
Teatro 4% - - - - - - - - 0,5%
Hospital - 25% - - - - - 12,5% - 2%

Escola - - - 28% - 26,5% - - - 6%

Prédio

Publico - - 25% 20% 35% 12% - 12,5% - 5%

Garagem - - 55% - - - - - - 1%

Aeroporto - - - - - - 14% - - 15%
Cinema - - - - - - - 37,5% - 15%
Campo - 5% - - - - - - - 1%

Navio - - 2,5% - - - 10% - - 1,5%
Casa (Pétio) - 25% - - - - - - - 0,5%
Casa (Sala) - - - 4% - - 14% 12,5% - 2%

Casa

(Entrada) - - - - - - - 125% - 05%
Selva - - - - - - - - 53,5% 6%

Fica evidente que os lugares escolhidos para a pose coletiva sGo agquele repleto de
sgnificados sociais rdacionados a fruicd de ambientes luxuosos e exclusivos, ao lazer
independente do trabaho; a demonstraco e ostentacdo de signos de riqueza e poder e a
distingdo através do acesso a uma educacdo forma. Em aguns casos, determinados lugares
foram redimensonados para a redizacdo de atividades diversas daguelas para as quas
foram originariamente concebidos. Um exemplo disso é o caso das imagens onde aprece 0
Pdécio do Catete sendo utilizado para obras de caridade, como: a distribuicdo de presentes
e donativos na época de Natd. Em tais imagens as senhoras da dta sociedade eram
destacadas atuando no ambito da politica que Ihes era reservado. Neste sentido, 0 espaco se

desdobrava em diferentes fungbes associadas a manutencdo do poder e ao controle socid:



por um lado a méaquina estatal e por outro o trabadho caridoso. Em termos espaciais a
separacdo se fazia da seguinte maneira: o interior do paécio era reservado aos homens e a
deliberacéo do poder; no exterior, fundamentamente no jardim, a mulheres e ao aspecto
persuasivo das préticas politicas. ©

Com efato, foram registrados lugares, para a fotografia coletiva que caracterizam o
préprio processo de controle, por parte da classe dominante, dos espacos representativos de
um certo edilo de vida Assm, através da fotografia de grupo, os seus integrantes se
reconheciam como pertencentes a uma mesma classe socid e compartilhando do mesmo
sstema de representacdo socid. A coesfio de classe se processa, heste caso, através da
vivéncia e do consumo de um mesmo universo de signos.

Em termos de indumentéria, tanto para 0 grupo quanto para o individuo, a escolha
de um determinado trge, dém de acompanhar as tendéncias da moda, de cada época,
contribui  para reforcar o carder de exclusvidade aribuido a determinados lugares e
eventos, como fica exposto na tabela abaixo:

Indumentéria 1908 1915 1922 1932 1932 1938 1942 1945 1950 Total

Trajearigor 35% 2% 105% ) - 12% 11% 5,5% - 6%

Trajepasseio  665% 25%  395% 18% 3% 155% 18% 225% - 23%
completo
Traje esporte - 19% 55% 245% 3% 218% 285% 28% - 145%
fino

Traje esportivo - 8,5% - 15% - 235% 35% 11% - 7.5%
Roupassimples  35% 2% - 15% - 8% - 11%  405% 85%
Fantasia - - 185% 3% 775% 175% 14%  165% - 155%
Uniforme 265% 165% 105% 125% 65% 2% 25% 55% 595% 175%
Traje de banho - 27% 16% 3% 10% - - - - 7,5%

A predominancia do trge passeio completo, na maior parte dos nimeros anaisados,
confirma a necessidade de manutencdo da boa aparéncia através da escolha de signos que
fossem invedtidos de digtingdo socid. Principdmente porque o trge passeio completo era
formado, via de regra, por objetos pessoais de primera linhg, tais como: luvas, chapéus,
coletes, casacos, bengdas, jOias, bolsas e sgpatos finos e etc. No mesmo campo de

%2 Fotos n°: 1172 — 1207



ggnificacdo deve ser compreendida a segunda opcéo de indumentéia, qua sga, o
uniforme. Nesta rubrica est@ incluidos os trges militares de gala, as fardas de servigo,
como também os uniformes escolares, trges que circunscreviam a imagem  num
determinado universo de entrada restrita

A pouca incidéncia do trgje a rigor esta elacionada a escolha da temética retratada
gue, na maior pate das vezes, procurava caracterizar a classe dominante no seu dia-a-dia,
com comportamentos j4 arraigados a sua rotina. Dai 0 trge predominante indicar uma
opcdo pela degancia, em nada desvincuada do cotidiano. Sendo assm, a burguesia em
ascensfo era retratada como naturalmente “chic” e com livre acesso ao consumo do luxo e

dariqueza.

2) Espaco feminino e espaco masculino:
Ao longo do periodo delimitado para andise, 0 espaco feminino e nasculino, tanto
no ambito individual como coletivo, apresentaram 0 seguinte quadro de incidéncia

Descricéo 1908 1915 1922 1932 1932 1938 1942 1945 1950 Total

Homem | 4% 4% 25% - 55% 35% 9,5% - 23% 6%
Mulher | - 2% - 135% - 13% 125%  375% - 6,5%
Grupo 385%  195% 25% 135% 55% 15% 17% - 715%  185%
Masc.

Grupo Fem. 11,5% 8% 21,5% 35% 55% 13% 9,5% - - 75%
Casa 4% 4% - - - 13% 9,5% 12,5% - 4.5%

Nesta amogtragem, gpesar da baixa incidéncia, evidencia-se o predominio do espaco
masculino sobre o feminino. Ta tendéncia estd amplamente relacionada a0 tipo de temética

retratada nos nimeros escol hidos para estudo, como fica demonstrada na seguinte tabela:



1908 1915 1922 1932 1932 1938 1942 1945 1950 TOTAL

% M F M F M F M F M F M F M F M F M F M F
Eventos Sociais 75 0 2 0 25 95 0 0 0 0 0 5 0 0 0 0 0 0 15 25
Eventos Militares 27 0 6 0 0 0 35 0 25 0 0 0 0 0 0 0 0 0 35 0
Eventos Politicos 75 0 6 0 25 0 0 0 0 0 15 0 155 0 0 0 0 0 35 0
Instant. Cotidianos 0 0 0 0 0 0 0 35 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 15
Eventos Esportivos 0 0 6 0 0 0 10 0 25 0 0 0 3 0 0 0 0 0 9 0
Eventos Culturais 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Cenas de Filmes 0 115 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Vidade Artistas 0 0 0 0 0 0 0 135 0 0 0 15 3 0 0 375 0 0 0 35
Curiosidade Cinematografica 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 35 115 O 0 0 0 0 0 1 25
Vidade Gente Famosa 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Paisagem 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Carnaval (Rua) 0 0 0 0 0 0 0 0 5 5 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1
Reportagem Cientifica 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 9%5 0 11 0
Reportagem Social 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Reportagem Internacional : 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Moda
Reportagem Internacional: 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 6 0 0 0 0 05 1
Curiosidades
Temética Nacional: Moda 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 0 0 0 0 0 05
TeméticaNacional: 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Curiosidade
Temética Nacional: Banho 0 0 4 8 0 12 0 0 0 0 0 0 0 125 0 0 0 0 1 4
de Mar
TematicaNaciona: Vida 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Cotidiana
Tematica Nacional: Retrato 0 0 0 2 25 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 05 05

M - Masculino.

F - Feminino.



Dentre os principais eventos retratados onde aparecem exclusvamente mulheres ou
homens, edtd0: eventos socials, eventos politicos, militares, indanténeos, cotidianos,
eventos esportivos, vida de atistas de cinema, curiosdades cinematogréficas, carnava de
rua, curiosdades internacionais, moda naciond, reportagens cientificas e banhos de mar.
Os demais temas foram retratados sempre col etivamente, com op¢ao pelo grupo misto.

A figura feminina predomina no ambito dos eventos sociais, destacando-se ai: as
festas de caridade e encontros de associagbes femininas. No entanto, a mulher também
predomina nas imagens dos ingantaneos cotidianos, principdmente na “flanerie’ pela
Avenida Beira Mar, em 1908 e pela Atlantica, nos anos trinta; nos retratos das artistas
famosas de Hollywood e nos banhos de mar, durante o verdo, quando a mulher gnhaum
destague especid, tendo em vista que, do conjunto das fotos de banho de mar, onde s
gparecem homens ou mulheres, a figura feminina ocupa cerca de 87% das fotos, enquanto a
masculina somente 13%. 3

Em termos de moda, na revista Careta, 0 Jockey Clube é 0 espaco escolhido para o
desfile dos Ultimos modeos, entretanto, mesmo neste ambito as fotos exclusvamente
femininas sBo poucas, predominando, mais uma vez o plano coletivo misto. Td tendéncia
indica que a moda deveria ser seguida tanto por mulheres quanto por homens, como
condicdo de boa aparéncia, um atributo da classe dominante. ®*

Reservados para os homens foram os eventos militares, politicos, esportivos e
pesquisas cientificas. Nesse sentido, percebe-se que a figura masculina et associada a
sgnificados de acdo, forca e poder de deliberacdo e resolugdo de questBes importantes a
coletividade. Por outro lado, a mulher € reservado o papel de expectadora dos eventos
protagonizados pelo homem e de modelo a ser admirado pelo conjunto da sociedade. ©°

Com feto, criorse aravés das representacles veiculadas na  mensagem
fotogréfica, deste tipo de revida ilustrada, um mundo segmentado em duas partes. uma
masculina relacionada a dgnificados de poder, e outra, femining, que a0 mesmo tempo

expectadora e paciente, € também ponto de parttida para a disseminacdo de hébitos,

%3 Fotos n® 22 @ 107, 207 897 907 95° 99% 1012 1107 1167 130 2172 — 2222 197 198° etc.

64 Seqliencian® 2107 — 214°,

% Fotos no £ 117 — 13 &, 142 153 222 273 282 313 39 407 422 9F 109% 113* 1287 1997 223 — 2297
2572 2587 2607 280° — 285 etc.



costumes e comportamentos, devido ao seu posicionamento como modelo ou esteredtipo
social, dentre os quals destacam-se: a mée, a eposa e a jovem aegre que sabe gproveitar o
Veréo.

Tals conclusdes sdo confirmadas a0 se observar a escolha dos trges predominantes,
principdmente a grande incidéncia de uniformes, vinculados a representacdo do universo
masculino de poder.

3) Espaco infantil e espaco adulto:

Na relacdo entre o espaco infantil e o adulto, este Ultimo predominou ao longo de
todo o periodo demarcado para estudo, reunindo um total de 69,5% das fotos do conjunto
da colecéo contra 9,5% de fotografias, onde aparecem exclusvamente criancas e 13,5%,
nas quais foram retratadas criancas juntamente com adultos.

Nesta colecéo, 0 espaco adulto se confunde com espaco coletivo, dai a importancia
em se caracterizar o universo infantil veiculado na mensagem fotogréfica darevista Car eta.

Assim, a descoberta de quais os temas e indumentaria que foram associados as
criangas, fornece a dimensdo de que tipo de representagOes socias se atrelaram a0 universo
infantil e entdo avaiar arelagdo mantida entre os dois espacos.

A tabela da pégina 381 demonstra que foram os eventos sociais e 0s banhos de mar
e passeios, as temdticas que concentraram maior nimero de fotografias de criangas sem a
companhia de adultos. Neste caso 0s eventos socias s formados por festas de
encerramento do ano letivo e por bailes infantis em ocasifes espacias — 0 exemplo deste
tipo de evento sdo as fotos da Exposicdo Internacional de 1922, que contou com um
equivaente infantil para o baile comemorativa do centendrio daindependéncia. °

As fotografias, nas quas criangas gparecem acompanhadas de adultos a tendéncia
muda, pois do conjunto de 23 fotos de eventos sociais, 15 sdo de festas de caridade — com a
presenca ou ndo de menores carentes —, em segunda temética de maior incidéncia foram os

eventos esportivos. ©’

% Fotos n°: 522 532 607 84% 85° 862 133% 96*— 982 etc.
%7 Fotos n° 1252 117°— 1207, 196° 142 1497 1507 322, 33° etc.
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S- SO criangas.
CA - Criancgas e adultos



Com efeito, mesmo quando as criangas sA0 refratadas independentemente dos
adultos mantém-se areladas a estes através da tematica a que estéo associadas, na imagem,
ou sga, gerdmente equivdentes infantis para eventos adultos. Da mesma forma quando
surgem claramente ligadas aos adultos, a rdagdo de dependéncia se mantém, pois ora sdo
retratadas integramente voltadas para o universo adulto que lhe agracia através da acéo
caridosa, ora sGo protagonistas de eventos esportivos, também equivaentes infantis para
esportes adultos, que |hes incul ca desde cedo a sua condiczo de adultos em potencidl. &

Entretanto, é somente no espago infantil que a sociedade aparece segmentada entre
dois grupos sociais digtintos: um que, sociadmente despossuido, depende do universo adulto
através da caridade, acéo que ratifica e sustenta tal condicdo de despossuido; outro que
compartilha da fruicdo dos lugares exclusvos e do consumo dos signos do luxo e riqueza e
gue se prepara para assumir os papéls ja estabel ecidos na dindmica socidl.

A propria indumentaria regfirma a exiténcia de tais papéis, tendo em vista que, do
conjunto de fotos de crian¢as acompanhadas ou ndo de adultos, em cerca de 36% estdo
fantasiadas, em 18% trgam o passeio completo e em 16,5% o esportivo.

De acordo com esta propor¢do € a fantasia a escolha principa para compor 0 espaco
infantil, dentre as quais se destacam: principes, nobres, militares, esportistas, bailarinas, etc.
Imagens que associam as criancas a representagdes sociais tipicamente adultas. ©°

Por outro lado, a exigténcia de um trge passeio completo e outro esportivo,
exclusvamente para uso infantil, indica que este espagco mantém uma certa autonomia de
representacdo, em relacdo a0 espaco adulto. Autonomia que pode ser compreendida na
relacdo do espaco infantil retratado para com o conjunto da sociedade, ou sga, basicamente
se fotografou o espagco infantil da classe dominante, espaco este que deveria guardar os
mesmos Sgnos de disingdo socid que 0 seu equivdente adulto. Afind, uma crianca de
classe dominante, de acordo com a ideologia que edtrutura a mensagem fotografica em
revistas do tipo da Careta, nunca poderia ser apresentada da mesma forma que uma crianca

pertencente s classes populares. "

%8 Fotos no: 1752 1807 1812 1822 183, 1843, 185° 186° etc.
% Fotos n° 1022 — 105, 168% — 1722, 204 — 2072 etc.
"0 Fotos n°: 962 97 &, 972, 982 etc.



B) O Cruzeiro:
1) Espaco coletivo e espaco individual:
A organizacdo do espaco da figuragdo na revista O Cruzeiro apresentou-se de acordo

com a seguinte amostragem:

Descricéo 1928 1934 1943 1950 1950 Total
Fotos de grupo 46,5% 48,5% 52,5% 30,5% 46% 485%
Fotosindividuais 47,5% 255% 245% 535% 21% 295%
Fotos de casal 1,5% 6,5% 16% 55% 25% 13%

A proporgao acima indicada aponta para a priorizagdo do espago coletivo sobre o
individud: embora em dguns nimeros — como 0s anos de 1928 e o0 primeiro nimero de
1950 — a tendéncia se inverta e a diferenca entre a propor¢do de incidéncia entre 0s espacos
Ser pouca.

Na maioria dos casos 0 grupo, com mais de trés pessoas, foi colocado em fotos com
sentido horizontal, na diregdo central e com o grupo em linha reta, consderando-se este
tipo de enquadramento o0 mais adequado para incluir todos os eementos conditutivos da
mensagem e destacar 0 grupo na posicao central, via de regra, no primeiro plano. "

Por outro lado, 0s pequenos grupos, ou sga, aqueles compostos por duas pessoas,
ocuparam as fotos verticais, tal como as fotos individuais. Nesta opgéo de enquadramento a
rdlacdo entre 0 espaco da figuracdo e 0 espaco geogréfico torna-se mas evidente, na
medida em que o fundo é destacado e a figuracdo nem sempre agparece no centro da foto,
podendo ocorrer variagies entre as diregdes esquerda e direita. '

As opgdes reativas a0 plano da expressdo, acima descrita, indicam um equilibrio
entre 0 espaco coletivo e o individua na mensagem fotogréfica veiculada pela revista O
Cruzeiro. Assm, foi a escolha do lugar caracterizou uma certa distingdo entre eles, como

fica exposto na tabela seguinte;

"L Fotos n®; 7c — 9c, 34c, 37c, 71c— 74c, 84c, 101c, 98¢, 169c, 188c, 217¢, 222, €tc.
2 Fotos n®: 33c, 32c¢, 36¢, 92¢, 93¢, 94c, 95¢, 96¢, 127¢ — 139c; 183c — 186¢; 310c — 323c; 387¢ — 392c¢; €tc.



1928 1934 1943 1950 1950 TOTAL
% I G I G I G I G I G I G
Fundo Artificial 75 58 235 73 7 416 7 45 47 45
Clube 75 16 5 26,5 0 36 0 45 25 35 7 24
Estadio 0 13 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2
Hotel 75 16 0 0 0 5 1 0 135 18 5 9
Praa 0 25 16 0 6,5 5 6 45 0 0 4 2
Parque 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
lgreja 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 11 21
Avenida (Rua) 25 55 16 15 0 5 45 17 36 39 0 1
Praca 0 55 0 0 0 0 0 0 0 0 35 1
Fébrica 0 0 0 0 0 0 8 6,5 0 0 05 05
Loa 0 0 0 0 0 0 1 2 0 0 1 25
Inst. de Caridade 0 0 0 0 0 0 9 14 0 0 05 1
Baia 0 25 0 0 0 0 0 0 25 1 0 2
Sal&o Luxuoso 0 8 0 0 0 5 0 0 0 0 05 05
Navio 0 0 0 0 0 2 0 0 25 0 0 05
Calcadéo 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 2 25
Teatro 0 0 0 0 0 0 0 0 9 5 0 6
Escola 0 0 0 9 0 0 0 275 0 0 05 05
Aeroporto 0 0 5 3 0 0 0 0 0 0 0 05
Cabelereiro 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 05
Escritério 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 05
Estudio de Radio 0 0 0 0 0 0 11 15 0 0 4 25
Cinema 0 0 0 3 0 0 0 6,5 0 0 0 15
Sda 0 0 0 0 45 10 14 6,5 0 1 6 3
Quarto 0 0 0 3 0 5 1 2 45 0 15 15
Cozinha 25 25 0 0 0 0 0 0 25 0 05
Banheiro 0 25 0 0 0 0 0 0 0 0 0 05
Varanda 25 0 0 0 0 0 1 0 0 0 05 O
Jardim/Entr. 25 0 0 0 0 0 0 2 0 1 05 1
Quintal 0 25 0 0 0 0 1 2 0 0 05 1
Paisagem Rural 0 235 0 17 9 0 45 2 0 0 3 7
Copa 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 05 O

Legenda:

| - Fotos Individuais
G- Fotos de grupo




De acordo com esta amostragem 0s espacos reservados prioritariamente a figuracéo
individua foram o edtudio com fundo artificid e a passgem domédica Tas escolhas
devem ser compreendidas dentro de uma certa tendéncia, na qua a reviga O Cruzeiro
prioriza as fotos internacionals, principdmente de Hollywood. Neste sentido, a moda
internaciond, as cenas do filme, a vida dos artistas e de pessoas renomadas mundidmente,
fornecem temas e lugares para tais fotografias individuais. 2

Por outro lado, 0 espaco foi caracterizado pelas opcdes tradicionais, onde a classe
dominante poderia ver e ser visa Assm, o grupo foi retratado, geralmente, nos clubes,
hotés, avenidas e escolas, nesta colecdo abriu-se espaco para a paisagem rurd: fazendas e
stios — lugares tradicionamente vinculados aos sgnificados de riqueza e abundancia E
importante ressdtar que de acordo com a proposta cosmopolita da revista O Cruzeiro, 0s
espacos da cidade do Rio de Jandro dividian sua importahcia com outras cidades
naciondmente e mundidmente conhecidas. Através de td recurso equipaava-se a
burguesia urbana carioca aos padrfes internacionais de representagdo, ou ainda, como um
ideal aser conquistado. "

Em termos de indumentaria, tanto para 0 ambito individua como para o coletivo, o
trgje esporte fino foi 0 escolhido para figurar em um maior nimero de fotos, seguido pelo
passeio completo e pdo uniforme. A maior incidéncia do trge esporte fino a0 invés do
passeio completo, como foi verificado na reviga Careta, indica acima de tudo uma
mudanca de edilo na propria representacdo, através de uma determinada indumentéria
Nesta nova tendéncia abandona-se a quantidade de signos de luxo e riqueza, para que uma
maior adequacéo da indumentaria a0 evento, isto porque a revista O Cruzeiro foi lancada
em 1928, época em que a tendéncia geral da moda comegava a priorizar as linhas retas e
econbmicas, ao invés, dos babados, saias amplas, coletes, sobre-casacas, etc. Como fica
exposto nas préprias imagens, era a €poca dos “talleurs’, blusas de seda, ternos claros,

roupas leves e adequadas a um estilo de vida “internacionalmente” carioca.

3 Fotos n® 95¢, 96¢, 183c, 283c — 241c, 48C.
" Fotos n% 71c — 74c, T7c, 78c, 78c, 82c — 89c, 100c, 101c, 97c — 99c, 140c — 142c, 187c — 190c, 220c —
222c¢, 230c — 235¢, 282¢ — 289, €tc.



Outra presenca marcante, em termos de indumentéria, foi a fantasa que, no entanto,
concerntrou-se N0 Nimero reservado as respostas sobre 0 carnava, explicando-se assm, ta
presenca

Cabe, ainda, resdtar a exiténcia, tanto no espaco coletivo como no individud de
dois mundos socidmente digintos. um mundo de riqueza, luxo e lazer, associado aos trgjes
finos e aos lugares exclusvos, pertencentes a classe dominante; e um outro de pobreza,
precariedade e trabalho, associado a roupas smples e ambientes humildes, as festas de rua e
aos locais de trabalho, como a fébrica e 0 campo, este mundo era reservado através da
mensagem fotogréfica as classes populares. "

Com €feto, através desta representacéo dicotdmica da sociedade, a grande imprensa
ilustrada, trangmitia como naturai's imagens socid mente impostas.

2) Espaco feminino e espago masculino:
Narevistsa O Cruzeiro a divisio entre 0 espago feminino e masculino apresentou-se

de acordo com o seguinte quadro de incidéncia:

Descricéo 1928 1934 1943 1950 1950 Total
Homem | 15% 9,5% 5% 22% 7,5% 125%
Mulher | 32,5% 16,5% 195% 19% 8% 17%
Grupo Masc. 16% 15% 75% 11% 1% 95%
Grupo Fem. 11,5% 135% 6% - 8% %

Casal 15% 7% 16% 5,5% 32% 13%

Obsarvando-s¢ 0 quadro acima se veifica a supremacia do espago feminino
individua em rdacdo aos outros, no entanto, tal tendéncia se reverte do ponto de vida
coletivo, onde o grupo masculino tem maior incidéncia Assm, a primera visa, ambos os
epacos tendem a se equilibrarem. Entretanto, uma avaliacdo do posicionamento das figuras
mesculinas e femininas, na mensagem fotogréficas, introduz novos eementos para uma

compreensio mais detdhada de td relacdo egpacid, como fica exposto na seguinte
distribuicéo:



Descri¢édo 1°Plano 2°Plano Plano Central
FiguraMasculina 18% 8% 175%
Figura Feminina 18% 6,5% 27%

Com €feito, a tendéncia gerd € para uma distribuicdo equilibrada entre o espaco
feminino e masculino, ja que ambos incidem em proporgdes iguais no primeiro plano. Por
outro lado, ha que se ressdtar a maior incidéncia da figura masculina em segundo plano e
da feminina em plano centrd, revdando-se ai uma maor vaorizacdo da imagem feminina
na composi¢do fotogréficade O Cruzeiro.

Todavia, a avdiacd do tipo de temética a que cada uma das figuras eda
relacionada, gponta para o fato de que, antes de existir uma hierarquia entre 0 espaco
feminino e masculino, 0 que ocorre € uma especidizacdo, como fica exposto na tabea
abaixo:

S Fotos n® 330c — 337c, 358¢ — 367c, 578¢ — 586¢.



1928 1934 1943 1950 1950 TOTAL

% M F M F M F M F M F M F
Eventos Sociais 15 15 0 0 0 15 0 0 45 0 15 03
Eventos Militares 0 0 0 0 25 15 55 0 0 0 2 01
Eventos Politicos 6,5 3,5 0 0 0 0 6 0 0 0 2,5 0
Instant. Cotidianos 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 05
Eventos Esportivos 45 0 25 0 0 0 0 0 0 0 1 0
Eventos Culturais 0 55 15 15 15 15 6 1 0 0 2 15
CenasdeFilme 0 0 65 8 0 0 0 0 0 0 1 1
Curiosidades
Cinematogréficas 0 0 0 0 15 25 0 0 0 0 01 03
Vidade Artistas 25 115 0 25 75 5 0 0 0 0 15 25
Vidade Gente Famosa 0 0 25 0 0 0 25 4 05 25 15 2
Carnaval (Rua) 0 0 0 0 0 0 0 0 65 75 2 25
Carnaval (Clube) 0 0 0 0 0 0 0 0 05 5 01 15
CondicOes de Vida 0 0 0 0 0 0 1 2 0 1 01 1
Reportagem
Internacional: Moda 0 125 15 15 0 12 0 115 0 0 o1 7
Reportagem
Internacional:
Curiosidade 15 0 95 4 0 0 65 15 0 0 3 1
Reportagem Nacional:
Moda 0 0 0 12 0 25 0 0 0 0 0 2
Reportagem Nacional:
Curiosidade 14 95 0 0 0 0 55 0 0 0 4 15
M - Masculino.

F - Feminino.



Tanto a figura masculina como a feminina esté presentes proporcionalmente, na
maioria dos eventos incluidos na revista. Sendo assm, € justamente na relacdo de presenca
entre estas duas figuras em que se percebe a especiaizacdo espacid.

Os homens foram relacionados as temdicas que incluem: 0s eventos socias,
militares, politicos e esportivos, dém das curioddades nacionais e internacionals, itens que
contém uma grade variedade de temas que poderiam incluir desde os acontecimentos
cotidianos da cidade, tais como: desastres de automoéveis ou avibes, especididades
culindrias dos cozinheiros dos principais hotéis e clubes da cidade, reportagens sobre
recursos naurais, etc. — até as Ultimas novidades do século X X. ©

Por outro lado, as mulheres foram associadas. a vida dos artistas e de pessoas
famosas do “high society” internaciond e principdmente a moda Este dltimo item se
subdividia entre as novidades edrangeiras e sua utilizagdo no ambito naciond. Inclusve
aravés da imagem da moda naciond que a especidizacd0 entre o epago feminino e
mesculino  evidenda-se  claramente, visto que, edta temética estd representada nas
fotografias do Jockey Club, onde as mulheres sfo retratadas como o publico eegante,
destacando-se a sua indumentaria bem cuidada e 0 seu egtilo elegante. Até mesmo quando a
figura masculina é incluida neste grupo gparece em segundo plano e, gerdmente, em
pequeno nimero. Assm, neste lugar, 0 espaco masculino associa-se ao esporte e a agdo e 0
feminino amoda e a0 papel de assigtente. 7’

No entanto, foi também no espaco feminino que se incluiram imagens das condigdes
de vida das classes populares. Mais uma vez a representagdo dicotdbmica da sociedade
regparece, para confirmar os papéis socidmente impostos. Sendo assm, em tais imagens, a
mulher das classes populares aparece, via de regra, trabalhando em servigos bracais do tipo:
lavar roupa, cozinhar, cuidar de criangas, etc, ou anda em Stuages de dificuldade e
precariedade. A €la sdo associadas roupas Smples e a sua casa poucos objetos interiores,
adém de estar locdizada, gerdmente no sublrbio dos desassigtidos pelas autoridades. Nesse
sentido, 0 espago feminino para as classes populares € um espaco periférico, que acaba por
se confundir com 0 espago coletivo, ndo recebendo, com iSO, a mesma vaorizagdo das

® Fotos n% 220c — 222c; 273c — 281c, 2c, 6¢, 7¢c — 9c, 10c — 12c, 13c — 16¢, 17c, 42¢c, 43c, 49¢ — 52c¢, 87c,
88c, 89c, etc.
T Fotos n® 44c — 47c; 54c — 70c; 238c — 241c; 242¢ — 245¢; 267¢ — 271c; etc.



mulheres da classe dominante, que surgiam nas imagens sempre com boa gparéncia, em
lugares exclusivos e protagonizando situagdes de lazer ou de romance. ®

Com €feito, a especidizacdo entre 0 egpaco feminino e masculino promovido pela
reviga O Cruzeiro, redfirma os sgnificados anteriormente aribuidos a figura feminina e
masculina. Vae lembrar que:

Espaco masculino = espaco de poder, deciséo e acéo.

Espaco feminino = espago de gparéncia, frivolidade e passividade.

3) Espacoinfantil e espaco adulto:

Na revisa O Cruzeiro o espaco adulto foi priorizado, em todos os nUmeros
analisados apresentando para 0 conjunto da colegdo uma proporgéo de 78% das fotos contra
10% de criangas sozinhas e 3% de criangas acompanhadas de adultos.

Da mesma forma que na revista Careta, 0 espago adulto se confunde com o espago
coletivo. No entanto, invertendo a tendéncia apresentada naquela revista, 0 espaco
propriamente infantil supera aguele onde as criangas aparecem acompanhadas de adultos,
indicando com isso uma reativa autonomia na representacdo do universo infantil.

As teméticas que tal espaco se relaciona indicam que tipos de representactes estdo

associados ade.

"8 Fotos n° 358¢ — 367c; 387¢c — 407c.



1928 1934 1943 1950 1950 TOTAL
% S CA S CA S CA S CA S CA S CA
Eventos Sociais 0 0 0 4 0 0 0 0 0 0 0 05
Eventos Militares 0 0 0 0 0 15 0 0 0 0 0 01
Eventos Politicos 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Instant. Cotidianos 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Eventos Esportivos 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Eventos Culturais 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
CenasdeFilme 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 01
VidadeArtistas 0 0 0 0 15 0 0 0 0 0 01 O
Curiosidades Cinematogréficas 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Vidade Gente Famosa 0 0 0 0 0 0 2 1 0 0 05 01
Carnava (Rua) 0 0 0 0 0 0 0 0 3 05 1 01
Carnava (Clube) 0 0 0 0 0 0 0 0 145 2 5 05
Condi¢besde Vida 0 0 0 0 5 5 0 0 0 0 15 1
Reportagem Internacional: Moda 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Reportagem Internacional : Curiosidade 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Reportagem Nacional: Moda 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Reportagem Nacional: Curiosidade 0 15 0 0 0 0 0 0 0 0 0 01
Reportagem Nacional: Vida Cotidiana 0 0 0 0 0 0 12 0 0 0 3 0

S- SO criangas.
CA - Criancas e adultos



E interessante notar que na revista O Cruzeiro, as criancas acompanhadas ou ndo de
adultos, aparecem relacionadas a um numero bem menor de teméticas que na Careta,
gpontando para uma especidizacdo do espaco infantil em torno de determinados eventos,
notadamente: 0 carnava, a vida de pessoas internaciondmente famosas, as reportagens
sobre as condigdes de vida das classes populares e as reportagens que retratam a vida
cotidiana da classe dominante.

Percebe-se, através deste conjunto de tematicas uma divisio clara entre o espaco
infantil de classe dominante e 0 espaco infantil das classes populares.

O primeiro associou-se a0 carnava nos clubes exclusvos e a digposicdo de um
edilo de vida ligado aos dgnificados da riqueza, luxo, reconhecimento pulblico, lazer e
conforto. Enquanto o segundo estava relacionado ao carnava de rua e a aceitagdo de um
edilo de vida associado a caréncia, a precariedade, a0 anonimato, ao trabalho e a
humildade. Expressdes contraditorias de uma mesma sociedade que, ao inves de atuarem
como dendncia — visto que a Unica aitude retratada como forma de asssténcia foi a
caidade — determinaram a acetacdo tacita das condicbes de “naturdmente” rico e
“naturamente’ pobre.

As opcles de indumentaria refletem este quadro de contradicBes, pois do conjunto
dos vaios trges, a pate da grande incidéncia da fantasa associada, nesta revidta,
exclusvamente a0 carnaval, a proporcdo entre o trge esporte fino e as roupas smples foi
bastante préxima, denotando justamente a existéncia de um espago infantil que poderia
usufruir os dgnos de distincdo atribuidos aos objetos pessoas, e outro, carente de tais
Signos deveria se contentar com 0 minimo Necessario.

Neste sentido, a condtituicBo do espaco infantil, na reviga O Cruzeiro reitera as
conclusdes tiradas anteriormente quando da andise da mensagem fotogréfica na revisa
Careta.

C) Nota comparativa

Com efeito, 0 espaco da figuragdo em ambas as revigtas, guardando as diferencas no
plano da forma da expressfo, foram no conjunto semelhantes, ou sga coletivo, misto e
adulto.



Somente na relacdo entre 0 espago feminino e 0 masculino que se estabeleceu uma
certa diferenca entre as duas revistas. Visto que, O Cruzeiro vaorizou 0 egpago feminino
enquanto a Careta, o0 masculino. Ta tendéncia pode ser explicada pelo edtilo de O
Cruzeiro, mas voltado para o publico feminino, principdmente através da grande
incidéncia das fotos de moda, enquanto que a Careta manteve a sua tradicao, por mais que
tenha sofrido influéncias do edtilo da outra revista, de se voltar para um publico mais
amplo.

Uma nota sobre tal diferenca de etilo que, foge a andlise propriamente fotografica,
pode ser feita através da observacdo das capas de cada uma das revistas. A Careta manteve
a0 longo de mais de sessenta anos de publicacdo, capas voltadas para a critica politica,
ilustradas com caricaturas de J. Carlos, Cdixto, Néassara, entre outros caricaturistas
famosos. Enquanto O Cruzeiro especidizorse em cgpas femininas a principio com

desenhos e posteriormente com fotografias coloridas.

4.4.5 - ESPACO DA VIVENCIA

O espaco da vivéncia, nas revidas ilustradas, compreende o tema da foto, incluindo-
Se 0s eventos e atividades que mereciam ser retratadas, como também os tipos de imagens a
partir dai produzidas.

Neste sentido, foram estabelecidos, para ambas as revisas, 20 itens que
compreendem 0s principais temas levantados a0 longo da andlise, ndo SO dedtas duas
revigtas, mas naguela afericdo inicid sobre as principais revigas ilustradas do periodo
demarcado para estudo.

Dentre estes temas grande parte incidiu somente em O Cruzeiro, devido ao préprio
edtilo desta revista. Uma Unica excecéo foi atemética do carnava que, a principio, ausente,
foi pogteriormente incluida, dai a repeticdo da revita Careta, em 1932 e O Cruzeiro, em
1950.



A) Revista Careta:

A incidéncia dos temas na revista Car eta apresentou a seguinte proporcao:

Descricdo 1908 1915 1922 1932 1932 1938 1942 1945 1950 Totd
Eventos Sociais 75% 8% 64% 50 55% 415% 95%  185% - 24%
Eventos Militares 46% 21% 25% 135% 25% - - - - 8,5%
Eventos Politicos 15,5% 6% 2.5% - - 1,5% 22% - - 5%
Instant. Cotidianos 27% 4% - 35% - - - - - 3%
Eventos Esportivos - 8% - 10% 25% 215% 185% - 6% 125%
Eventos Culturais 4% - - - - - - - - 0,5%
CenasdeFilme - - - - - - - 18,5% - 1%
Vidade Aristas - - - 13,5% - 145% 125% 63% - 8%
Curiosidades

Cinemat. - - - - - 14,5% - - - 2,5%
Vidade Gente

Famosa - - 2,5% - - - - - - 0,5%
Paisagem - - 5% 6% 55% 65% - - - 3%
Rua - - - - 55% - - - -

Carnaval Clube - - - - 21% - - - - 8,5%
Report. Cientificas - - - - - - - - 64% 75%
Report. Sociais - - - - - - - - - -
Report. Int. Moda - - - - - - - - - -
Report. Int.

Curiosidades - - - - - - 15,5% - - 15%
Report. Nac. Moda - - - - - - 185% - - 2%
Report. Nac.

Curiosidades - - - - - - - - - -
Report. Nac.

Banhos de Mar - 53% 235% 35% 8% - 22% - - 14%
Report. Nac. Vida

Cotidiana - - - - - - - - - -

No conjunto da colecdo foram os eventos sociais, banhos de mar, eventos
esportivos, eventos militares e 0 carnava que mereceram maior destaque, tanto pela
gquantidade de vezes em que foram registrados como pela regularidade de aparicdo. Cada
um desses grupos de eventos foram veiculados pda mensagem fotografica da revida
Careta, aravés de uma s&ie de opgbes do plano da forma da expresséo, que lhes
concederam um perfil proprio.

Nos eventos sociais estéo incluidos os piqueniques, as festas de caridade, os bailes
de formatura, as festas de encerramento das escolas, as festas de nad, os encontros
femininos, jantares de gaa, exposigies variadas, chagadas e partidas do Cais Pharoux e
toda uma gama de StuacBes nas quais O grupo Se encontrava e buscava registrar sua

presenca, entre osiguais, atraves dafotografia



Em termos de opgOes técnicas as fotografias de eventos sociais guardaram o
seguinte padrdo: fotos grandes, retangulares, apresentadas em reportagens fotogréficas com
titulo e legenda, posadas, horizontais, na direcdo centrd e com grupo em primeiro plano;
locdlizadas nos clubes, hotéis, escolas e saddes luxuosos, locais exclusivos e reservados ao
convivio da classe dominante. ”°

Neste sentido os eventos socias, na mensagem fotogréfica, foram bastante
vaorizados, tanto pela opcdo por fotos de tamanho grande, como por sua autonomia em
relacdo ao texto escrito.

Com €efeito, era em tas eventos, que se redfirmava a exigéncia de um espaco
ressrvado ap comum da classe dominante, onde se vivenciava e se consumia O Mesmo
universo de representagbes. Td momento a0 ser registrado e impresso em um veiculo de
maior circulacdo, do que os dbuns de familia, tinha por objetivo ndo s publicar uma dada
condicio de poder, como também marcar a diferenca entre o grupo dominante e os outros
excluidos daguele universo repleto de luxo e riqueza. E dentro desta tendéncia que, também
deve ser compreendida a opcéo pela foto posada, na qua os gestos e a aparéncia podiam ser
totalmente controlados.

Por outro lado, ao reafirmar 0 exercicio do poder no espago do lazer, as fotos de
eventos sociais contribuiram sobremaneira, para a construgdo de uma nocéo de trabaho,
ligadas a classe dominante, totalmente diversa daguela ligada a producdo e a geracéo da
riqueza.

As fotografias de banho de mar e passeios pela orla maritima, por serem fotos a0 ar
livre, guardam a marca do movimento e da variedade, em suas opgdes técnicas. &

Assm, em termos de incidéncia, as fotos grandes foram proporcionais as pequenas,
as posadas aos instanténeos, e as com direcdo direta proporcionais as com diregdo esquerda
e as centrais. Neste sentido, a padronizacdo se fez justamente através desta variacdo, capaz
de captar adegriae o ritmo acelerado desta vivéncia.

O banho de mar é uma vivéncia que, aos poucos foi sendo adaptada a0 lazer da
cdase dominante, mas nd exclusvamente a da pois agoesyr de ddimitarem

. ~_y

geograficamente as praias do povo e da elite, a “invasd0’ era inevitdvel. Com iso, a praa
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tornar-se um loca de lazer democrético, onde a distin¢do era feita através da utilizacéo de
objetos-pesoas que indicavam poder econdmico, tas como: quimonos importados,
sombrinhas japonesas, “maillots’ com moddos exclusivos, etc; aém do controle do gesto,
afind, a espontaneidade ndo era quaidade aceitdvel para “uma moga de familia find’ ou ao
“gdante dmofadinha’.

As fotos deste tipo de evento ediveram presentes na revita Careta, e suas
congéneres a0 longo de toda a sua trgetérig, tanto como marca de reconhecimento da
cidade do Rio de Janeiro, quanto do jeito de ser carioca.

Nos eventos esportivos também se destaca a agdo como objeto aentra da mensagem
fotografica. No entanto, acompanham um determinado padrd0 composto por fotos
pequenas, retangulares, organizedas em reportagens fotograficas com titulo e legenda,
instantaneas, horizontais e centrais. Neste caso 0 ritmo da agdo € indicado por uma maior
presenca de fotografias instantaneas e pela sua organizagdo em reportagens fotogréficas que
tém por caracteristica basica a seqiiéncia de imagens tomadas de angulos diferentes num
MESMO esPaCO.

Tas opgdes técnicas reiteram as conclusdes obtidas na andise do espago da
figuracdo, quando se relacionou 0 evento esportivo a0 espaco masculino e aos significados
de acdo e dinamismo. Significados que associados a opcdo pela fotografia ingtantanea
reforca 0 grau de naturdidade transmitido pela imagem. Aliado a0 fao de que a maioria
das fotografias SO vinham acompanhadas com titulo e legenda, prescindindo do texto
exrito, jA que visudmente a mensagem era integramente compreendida, inclusve com o
reconhecimento por parte do publico dos momentos vivenciados e pessoas conhecidas.

Em tas eventos ed@ incluidas as seguintes moddidades esportivas. o turfe, o
futebol e 0 remo. No primeiro caso 0 egpago € dividido com a figura femining, que se
coloca no éambito da platéa e se vincula as fotos posadas, nas quais, o objetivo principa da
mensagem tranamitida € indumentéria.

O remo aparece em dois nimeros, o de 1915 e o de 1932, posteriormente, 0 espaco
de o esporte tornar-se snénimo de futebol, tendo 0 seu ponto maximo de representatividade
em 1950, com uma reportagem especia sobre a Copa do Mundo, naguele ano redizada no
Bradl. No entanto, nesta época, o futebol ja havia se profissondizado e ndo mais

representava 0 esporte de dite, pois fora definitivamente conquistado pela habilidade das



massas, entrando para o rol das reportagens especiais com titulo, texto e legenda; assim tal
imagem perde a autonomia da leitura, puramente visud, necesstando de gpoio no texto
escrito que |he direciona a compreensio. 8

Os eventos militares ssguem uma padronizacd na Sua expresséo  bastante
semelhante aos eventos socials, a ndo ser pela proporcdo mas elevada de fotos
indanténeas. Asim, o0 conjunto dos eventos militares compdemse de fotos grandes,
organizadas em reportagens fotogréficas com titulo e legenda, horizontais, centrais e com o
grupo em primeiro plano.

As fotos de tais eventos concentram-se, basicamente, até a década de 1930. Neste
intervao de tempo, os eventos militares sfo retratados de duas maneiras. na acdo e nas
ceriménias; dai adivisio quase igualitaria entre as fotografias instantaneas e posadas. &2

NoO primeiro caso € 0 proprio evento que se coloca como objeto centra da foto,
sendo regidradas imagens de experimentos militares, manobras de treinamento, 0s
combates da primeira grande guerra, etc. Enquanto que no segundo a medida que os
aspecto cerimonid é priorizado a figuracdo assume o plano centrd, ressdtando os aspectos
do culto as persondidades e destagque para aqueles que seguissem a carreira militar,
principa mente pela presenca de fotos de formatura das escolas militares.

De acordo com td tendéncia, os eventos militares confundiam-se com os sociais,
tendo em vida que s igudavam tanto nos atributos da mensagem fotogréfica, como pelo
objetivo politico de tais encontros. Assm, juntos ambos 0s eventos gpontam para uma
nocdo ampliada de palitica que ultrapassava os eventos, propriamente, politicos. Visto que
as dites politicas, militares e civis se confundiam na composicdo da classe dominante,
criando assm diversas ingancias de decisdo.

O Utimo tema macatte foi o canavd, indusve se introduziu um ndmero
especidmente voltado para 0 tema Na sua avadiacd descobriu-se a exiséncia de dois
canavais. um de rua e outro dos clubes. E importante ressaltar que o nimero andlisado,
datado de 1932, possui uma dimensdo tempord, da qual néo pode ser desvinculada, assm a
avdiacdo de tais fotos guarda, mais do que os outros eventos que foram avaliados em

conjunto, amarca do seu tempo.
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Em 1932, o carnava de rua foi a grande dracéo da revista Careta, reunindo 55%
das fotografias do nimero, contra 21% das fotos de clube.

As fotografias de clube possuem um padréo bastante uniformizado, em termos de
opgdes técnicas, ou sga, todas as fotos so grandes, avulsas com titulo ou legenda, posadas,
horizontais, centrais e com 0 grupo em primero plano. Sempre a mesma expresséo para
todos os contetidos: fotos de bailes infantis e adultos. 8

Por outro lado, as fotografias de rua apresentam uma padronizacdo diversa e mas
flexivd, tendo em vida que ndo possui a unanimidade acima descrita. No conjunto, o
padréo estabelecido foi de fotografias médias, variando entre as reportagens fotogréficas
com titulo ou legenda e a foto avulsa com titulo ou legenda, posadas, horizontais e centrais.
Neste caso, a presenca de reportagens fotograficas, com seqiiéncia de imagens denota a
intencdo de tomar diversos aspectos de um mesmo momento, vivido de diversas maneiras,
e aravés deste recurso imprimir movimento as imagens, como as fotografias do corso na
AvenidaBeira-Mar.

Neste sentido, o carnava de rua, apesar de se limitar as ruas da zona sul e ao centro
da cidade, era 0 momento de aegria e descontragdo permitidas, quando a imagem ganhava
movimento para captar a intenddade do momento vivido, visto que mesmo nas fotos
posadas a vaiacdo de direcdo, e fundo imprimiam um nimero diferente a ta evento.
Enquanto que o carnava de clube, menos popular, guardava a ordenacdo imposta aos
ambientes exclusivos dos eventos socials.

Por fim, vde resdtar uma tendéncia ausente na revista Careta: as reportagens
sobre as condigdes de vida das classes populares. Td auséncia gponta para a tentativa de
criar a representacdo de uma sociedade homogénea, sem contradiges, onde a figuragéo
edta perfeitamente adaptada a0 ambiente e 0 evento, e todos estes ementos se encaixam de
formam harménica num espaco geogréfico, cujas opgdes técnicas confirmam este suposto
equilibrio.
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B) Revista O Cruzeiro
Em termos de temdica a revita O Cruzeiro gpresentou 0 seguinte quadro de

incidéncia

Descricao 1928 1934 1943 1950 1950  Total
Eventos Sociais 95% 4% 5% - 75% 5%
Eventos Militares - - 14,5% 10% - 45%
Eventos Politicos 10,5% - 35% 6% - 35%
Instant. Cotidianos 35% - - - - 0,5%
Eventos Esportivos 8% 1% 7,5% - - 4%
Eventos Culturais ™0 0 2,5% 10,5% - 5%
Cenasde Filme - 17% - 15% - 2.5%
Vidade Aristas 12,5% 3% 23% - 3% 6,5%
Curiosidades Cinemat. - 3% 75% - - 1,5%
Vidade Gente Famosa 1% 4% - 13% - 4%
Paisagem 25% ™ - - - 1%
Carnaval de Rua - - - - 36% 125%
Carnaval Clube - - - - 50,5% 17%
Report. Cientificas - - - - - -
Report. Sociais - - 8,5% 6% 3% 4%
Report. Int. Moda 12,5% 1% 10% 11,5% - 6,5%
Report. Int. Curiosidades %% 23% 6% 17% - P
Report. Nac. Moda - 215% 75% - - 35%
Report. Nac. Curiosidades 26% 10% - 115% - 8%
Report. Nac. Banhos de Mar - - - - - -
Report. Nac. Vida Cotidiana - - 12% 13% - 5%

Os temas que compareceram de forma marcante e constante no periodo deimitado
para estudo foram: as curiosdades internacionals € nacionais, a moda internaciond e a vida
dos artigas de Hollywood. O carnavd, td como na reviga anterior, foi anadisado em um
ndmero a parte dedicado exclusivamente ao evento.

Os itens curiosdades nacionais e internacionails, como ja foi gpontado
anteriormente, incluem uma gama variada de assuntos que possuem em comum o carder de
excepciondidade, de dgo que ndo ocorre comumente e que foge a rotina. Tanto a nivel
naciond como internaciond, a variedade moldou o perfil deste item que, por fdta de uma
denominacdo melhor, foi chamado de curiosidade.

Da mesma forma que na reviga Careta, foram andisadas as opcles reativas ao
plano da forma de expressdo, no sentido de recuperar, justamente, a inter-relagéo do plano

da expressdo e do contetdo.

84 Fotos n° 2982 — 305% 308° — 315~ 317 — 3212



A temdtica das curiosdades internacionais foi composta por fotografias com o
seguinte padrdo: pequenas, retangulares, organizadas em reportagens fotograficas com
titulo, texto e legenda, indanténess, verticais, centrais, e via de regra, com a acdo em
primeiro plano. &°

Edte tipo de temética era gerdmente organizado em sessdes fixas de revista, como a
chamada “Pelas Cinco Partes do Mundo”, cujo objetivo era interar o leitor em um ndmero
vaiado de eventos vinculados aos Estados Unidos ou aos paises da Europa Ocidentd.
Neste sentido, as opgdes técnicas visam adaptar, através da prioridade por fotos cujo objeto
central € o movimento, a variagéo rgpida de temética

A dependéncia das imagens em relacdo ao texto escrito € uma forma de introduzir o
leitor na temdtica retratada, visto que, a maioria das fotografias s80 pequenas e gpresentam,
numa mesma reportagem fotogréfica, temas discrepantes, sem qualquer unidade temética,
além da propria curiosidade.

Ao priorizar fotos de variedades internacionails, presentes em todos os anos
andisados, a reviga O Cruzeiro pretende transportar o leitor para um universo estranho
daquele que convive cotidianamente, investindo no cardter meramente IGdico das imagens,
a medida que a informacd que das transmitem sd0 vazias em termos de referéncias
culturais do leitor que as recebe. Assm, esvaziando cada vez mas a imagem, a revisa O
Cruzeiro cria uma nova edtética para a mensagem fotogréfica, na qua a expresséo vae
mais do que o contetido informativo, que é praticamente dedocado do texto imagético para
0 escrito.

Por outro lado, as fotografias que inserem a temdtica das curiosdades nacionais
possuem um objetivo diferente, apesar de gpresentarem um padréo técnico semelhante, qual
sga fotos peguenas, organizadas em reportagens fotogréficas com titulo, texto e legenda,
redlizadas nos termos do fotojornalismo, posadas, verticais e centrais. &

No caso de tais fotografias, o objetivo central € criar em torno de temas que tratam,
na maioria dos casos, do progresso e do trabaho, compondo uma certa viso de presente e
uma co-responsabilidade para com o futuro do pais. Mais uma vez, o leitor é lancado para
um mundo diginto daguele que vive 0 seu dia-a-dia e € levado a refletir sobre assuntos
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nacionals, a posicionar-se em relacéo a problemas de grande monta; atitude que €, grande
medida, direcionada através da composicdo do texto imagético conjuntamente com o texto
excrito, sendo o primeiro a ampliacéo do segundo. Ta tendéncia evidenciouse ja na década
de 1930, com o advento do fotojornaismo, exacerbando-se nas décadas de 1940 e 1950.

Tanto as temdtices de curioddade nacionais e internacionals, tinham como
findidade a transferéncia do leitor de seu egpaco conhecido para um outro digtinto,
dienando-0 de seu universo de representacbes e impondo-lhe um novo repertdrio de
assuntos que lhe serviria de contelldo para 0 seu lazer como para as suas reflexdes mais
profundas.

Do ponto de visto do publico leitor, para 0 qua este tipo de publicacdo estava
enderecado, qual sga, a camada dfabetizada e como esses o suficiente para consumir
supefluos, tais informagbes chegavam como mais um sgno de disingdo socid. Viso que,
a partir da interacd de um novo universo de representactes distanciava-se cada vez mais
daguele que poderia anda ter pontos em comum com outras classes socias. Com O
Cruzeiro ampliaase 0 consumo de uma cultura de dmanague que moldou o pefil de
geracoes.

A moda internaciond, terceira temétiica de maor incidéncia, guarda o seguinte
padrédo de imagem: fotos pequenas ou médias, retangulares, organizadas em reportagens
fotogréficas com titulo e legenda, vericais, centras e com a figura feminina sempre em
plano centrd.

Um padréo de imagem que acompanhou a revista desde sua criagcdo, com variacéo
apenas do edtilo da indumentéria, para acompanhar as tendéncias de cada época. Uma moda
destinada ao consumo exclusvo da camada endinheirada da populacéo, tendo em vista os
objetos pessoais que a compunha e 0s eventos aos quais se associava. &’

Uma temdica que s vinculava integrdmente a0 universo feminino, representando
literdmente a condicdo desta figura como moddo ser seguido. Por outro lado, a
exclusividade do padréo europeu e norte-americano de vestimenta reforca agquela tendéncia
a dienacdo culturd, ja exposta acima, pois a indument&ia € também um Ssema de
significacgo, fruto de um trabalho socia de producgo signica.
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A vida dos atigtas de Hollywood foi a temética destacada do conjunto dos trés itens
sobre cinema, expressando-se aravés de fotografias pequenas, retangulares, organizadas
em reportagens fotograficas que poderiam ou ndo virem acompanhadas de texto escrito,
posadas, verticais, centrais e com afiguraindividua em primeiro plano. &°

A diversdo, os eventos sociais, os filmes, os escandaos, enfim a vida privada de
pessoas que se tornaram simbolos publicos de um modo de vida vitorioso, principdmente a
partir da década de 1940, era avidamente consumido por leituras assiduas dos semanarios.
Td como a moda, estas imagens tinham como objeto centra a figura humana, e diferente
de poses. No entanto, a pose ndo foi utilizada como sSnonimo de edtaticidade, pois nela
edava pressuposto uma s&rie de vivéncias que dimentavam a curioddade dos leitores e
aumentavam afilados cinemas.

Neste caso, a ficcdo se mistura a vida red, rompendo os limites entre o personagem
e aguele que desempenha 0 seu papel uma nova representacdo. Das péginas da revista, para
0s coragOes das donas-de-casa e meninas sonhadoras, satava 0 gald ou a estrela de cinema
gue passavam a conviver seu epaco doméstico, como um sonho tornado realidade ou como
umafitade cinema

Em td convivéncia o letor tinha mais o que aoprender; e consumia avidamente tudo
0 quem lhe era transmitido, mudando a sua maneira de ser e agir, no sentido de um novo
padrdo comportamental, cujo codigo dominante nd0 mas era eaborado na sua vivéncia
diéria, masimpogto pdas influéncias internacionais.

A temética do Carnavd, tal como na Careta, apresentou uma divisio entre arua e o
clube. No entanto, ambos apresentaram 0 mesmo padréo de imagem: fotos pequenas,
retangulares, organizadas em reportagens fotogréficas com titulo, texto e legenda, nos
moldes do fotojorndismo, indanténess, verticas e centras e com a figura humana em
primeiro plano.

Neste sentido, tanto o carnava de rua quanto o de clube, foram considerados como
uma vivéncia variada, na qua o ingantaneo foi a medida do tempo, por estar intimamente
ligada a0 flagrante de uma atitude incomum ou de um comportamento muitas vezes
proibido que, no carnavad tornava-se, com 0 gpoio da imagem publicada, permitido. Td

fato criou em torno desta festa uma certa aura de liberdade e permissvidade, totamente
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diversa daquela retratada no carnava dos anos trinta, denotando assm que uma mesma
vivéndia possuii significados diferentes em temporalidades diversas. %

Os dgnificados acima descritos foram reforcados pela sensudidade das fotos,
compostas por tomadas de rostos, pernas, seios, nadegas, de beijos ardentes, do movimento
do corpo, eic. Uma imagem que, desta vez, era reforcada pelo texto escrito. Ta
dependéncia pode ser avaiada tanto na relacéo entre o espaco ocupado pelo texto imagético
e pelo escrito, com predominio do primeiro que, através da opgdo por fotografias pequenas
indui 0 maior nimero de imagens possivels, quando no contelido deste texto escrito que,
via de regra, possuia um cardter poético, em nada descritivo, tal como o trecho seguinte: “O
Carnava passou, mas ainda et na lembranca de todos nés. E com mais razéo deve edtar
na lembranca de Vicky, Leda, Angela, trés garotas que foram auténticas campeds do
reinado de Momo”. #*

Através da tranamissio da vivéncia carnavaesca através deste tipo de mensagem
fotogréfica, a revita O Cruzeiro, introduziu a sensudidade e a temética da sexudidade, no
s80 da tradiciond familia burguesa que, nos anos cinglienta reciclava valores e normas

comportamentais, contribuindo sobremaneira parata processo.

C) Nota comparativa

A avdiacdo das teméticas de ambas as revidas, reiteram 0s aspectos ja apontados,
quando da andlise do espaco geogréfico, onde se demonstra a especidizacdo de cada uma
das revistas em torno de universos espaciais diferentes. Neste sentido, o préprio espaco de
vivéncia eda intimamente relacionado aos lugares e ambientes retratados, compondo
através da mensagem fotogréfica uma rede de significados que liga o espaco da vivéncia ao
epaco geografico, e ambos a0 espago propriamente fotografico, como ficou caracterizado
na avaiacdo anterior. E cada qual nd pode ser isolado dos agentes que vivenciam,
concebem, compdem e consomem tas espacos, quais sgam: os letores, a figuracdo, os
fotografos e a editoracdo darevista

Com efeito, a reviga Careta manteve, ao longo do periodo delimitado para estudo,
um perfil tematico tradiciond, voltado para padrBes de imagens j& estabelecidos e para um

publico leitor fie, composto por familias ricas ou pertencentes as camadas médias da

9 Fotos n® 426¢ — 438c; 475¢ — 481c; 482¢ — 498c; 504c — 510c; 524c; 521c; 526¢; 592¢ — 598C.



populagdo urbana com a0 consumo de bens culturais. Ao longo deste periodo
compds uma imagem da cidade do Rio de Janero, vivenciada pela burguesia urbana,
profundamente variada e repleta de Signos que até hoje perduram no imaginario carioca.

Por outro lado, a reviga O Cruzeiro, para 0 mesmo publico leitor, transmitiu uma
imagem reformulada em seus padrdes técnicos e renovadas pela aceitacdo de novos padrdes
comportamentais, sob clara influéncia internaciond. Assm investiu na criagdo de uma
nova imagem para 0 Rio de Janeiro, mais adequada aos padrGes internacionais da burguesia

urbana vitoriosa.

91 Amédio, José. “ Campedes do Carnaval” . In: O Cruzeiro, 11.3.1950, p. 20.



Revista Careta

1-LOCAL RETRATADO

1.1 - Rio. Sem determinagao:

Zona Sul: Copacabana
(Ipanema/Leblon/Leme)
Zona Sul: Flamengo (Beira-
Mar)

Zona Sul: Urca

Zona Sul: Botafogo
Zona Sul: Baja da Guanabara

Zona Sul:
Paineiras/Laranjeiras
Zona Sul: Praia Vermelha

Zona Sul: Gavea

Zona Sul: Sem determinacéo
Zona Norte: Tijuca/Alto
Zona Norte: Vila Isabel
Centro da Cidade
Suburbios

Cidades do Estado do Rio
1.2 - FORA DO RIO NO
BRASIL

Regido Sul

Regido Sudeste

Regido Centro-Oeste
Regido Nordeste

Regiao Norte

1.3 - FORA DO BRASIL

Europa Ocidental
USA: Vérios
USA: Hollywood

06.06.1908]02.01.1915]30.12.1922]02.01.1932[20.02.1932]01.01.1938] 24.01.1942] 27.01.1945]| 08.07.1950| TOTAL
14 0 2 0 0 0 0 0 0 16
0 16 2 3 4 5 7 3 0 37
2 10 3 4 9 17 0 0 0 45
0 0 0 1 0 0 0 0 0 1
0 1 4 1 2 3 0 0 0 11
0 0 1 0 0 0 0 0 0 1
4 0 0 4 2 4 1 0 0 15
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 3 0 0 0 0 6 0 0 9
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 1 0 1 1 3 0 0 14 19
0 0 2 0 0 1 0 0 0 3
6 7 22 10 16 6 9 3 0 79
0 0 1 1 1 0 0 0 0 3
0 0 5 0 1 0 0 0 0 6
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 0 0 2 2 0 0 0 0 4
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 0 4 0 0 0 4
0 0 0 0 0 0 0 0 0 25
0 10 0 0 0 0 0 0 0 10
0 0 0 0 0 0 2 0 0 2
0 0 0 4 0 18 7 10 0 39




América Latina

Oriente
Leste Europeu

0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 1 0 0 0 0 0 0 0 1
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0




2 - TEMA RETRATADO

2.1 - Eventos Sociais

2.2 - Eventos Militares

2.3 - Eventos Politicos

2.4 - Instant. Cotidianos
(Flanerie)

2.5 - Eventos Esportivos

2.6 - Eventos Culturais

2.7 - Cinema: Cenas de
Filmes

2.7 - Cinema: Vida de Artistas
2.7 - Cinema: Curiosidades
2.8 - Vida de Gente Famosa
2.9 - Paisagem

2.10 - Carnaval

2.11 - Reportagem Cientifica
2.12 - Reportagem Social:
Condicdes de Vida

2.13 - Reportagem
Internacional: Variadas: Moda
2.13 - Reportagem
Internacional: Variadas:
Curiosidades

2.14 - Tematica Exclusiva:
Moda

2.14 - Tematica Exclusiva:
Curiosidades

2.14 - Tematica Exclusiva:
Banhos de Mar

2.14 - Tematica Exclusiva:
Vida Cotidiana

3 - PESSOAS RETRATADAS

3.1 - Homem (1)

06.06.1908(02.01.1915(30.12.1922|02.01.1932(20.02.1932(01.01.1938| 24.01.1942 | 27.01.1945 | 08.07.1950| TOTAL
2 4 27 15 2 25 3 3 0 81
12 11 1 4 1 0 0 0 0 29
4 3 1 0 0 1 7 0 0 16
7 2 0 1 0 0 0 0 0 10
0 4 0 3 1 13 6 0 14 41
1 0 0 0 0 0 0 0 0 1
0 0 0 0 0 0 0 3 0 3
0 0 0 4 0 9 4 10 0 27
0 0 0 0 0 9 0 0 0 9
0 0 1 0 0 0 0 0 0 1
0 0 2 2 2 4 0 0 0 10
0 0 0 8 21 0 0 0 0 29
0 0 0 0 0 0 0 0 25 25
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 0 0 5 0 0 5
0 0 0 0 0 0 6 0 0 6
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 27 10 1 3 0 7 0 0 48
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1 2 1 0 2 2 3 0 9 20




3.2 - Mulher (1)

3.3 - Crianga (1)

3.4 - Adulto/Crianca: Mulher
3.4 - Adulto/Crianga: Homem
3.5 - Vérias Pessoas com
Criancas

3.6 - Vérias Pessoas

3.7 - Pequeno Grupo Misto:
Mais de 3 até 10

3.8 - Multidao

3.9 - Grupo Masculino (+ de 2)
3.10 - Grupo Feminino (+ de
2

3?11 - Grupo Infantil (+ de 2)
3.12 - Casal

3.13 - Casal Infantil

0 1 0 4 0 8 4 6 0 22
0 2 0 0 0 1 0 0 0 4
0 2 1 0 0 1 0 0 0 4
0 0 1 0 0 2 0 0 0 3
1 3 5 10 5 13 0 1 0 38
9 10 6 6 10 5 9 1 0 56
1 9 0 3 7 1 4 6 0 31
0 0 1 0 0 0 0 0 0 1
10 10 2 4 2 1 5 0 28 62
3 4 9 1 2 3 3 0 0 25
0 2 12 1 4 8 0 0 0 27
1 2 0 0 0 8 3 2 0 16
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0




4 - TIPOS DE OBJETOS
RETRATADOS

4.1 - Objetos Pessoais
4.2 - Objetos Interiores
4.3 - Objetos Exteriores

5- ATRIBUTO DAS
PESSOAS
5.1 - INDUMENTARIA

Traje a Rigor

Traje Passeio Completo
Traje Esporte Fino
Traje Esportivo

Roupas Simples
Fantasia

Uniforme

Traje de Banho

5.2 - GESTO

Trabalhando
Conversando
Caminhando
Atuando
Jogando
Remando
Galopando
Assistindo
Discursando
Brincando
Em Forma
Divertindo-se
Dancando

06.06.1908(02.01.1915(30.12.1922|02.01.1932(20.02.1938 (01.01.1938| 24.11.1942 | 27.01.1945 | 08.07.1950| TOTAL
22 27 22 6 5 36 24 6 13 161
5 10 13 10 8 11 7 9 5 78
20 32 17 18 30 29 17 4 8 175
1 1 4 3 0 6 3 1 0 19
20 12 15 6 1 8 5 4 0 71
0 9 2 8 1 11 8 5 0 44
0 4 0 5 0 12 1 2 0 24
1 1 0 5 0 4 2 13 26
0 0 7 1 24 9 4 3 0 48
8 8 4 4 2 1 7 1 19 54
0 13 6 3 0 0 0 0 0 23
8 3 0 0 2 2 0 0 3 18
1 2 1 0 0 7 0 0 1 12
11 16 3 3 0 5 0 0 0 47
0 0 0 0 8 0 6 0 0 15
0 0 0 0 0 0 0 0 10 10
0 1 0 0 0 0 0 0 0 1
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
6 0 1 0 2 1 0 0 0 10
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 4 0 0 0 0 0 0 0 4
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 5 2 3 5 9 1 0 6 26
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0




Posando para Foto
Beijando-se/Abragando-se

31

23

28

32

18

10

17

168

10

10




6 - ATRIBUTOS DA
PAISAGEM

6.1 - PAISAGEM URBANA

Clube

Estadio

Hotel

Praia

Parque

Igreja

Rua

Avenida

Praca

Fabrica

Loja

Instituicdo de Caridade
Quartel

Cais do Porto

Mar

Baia

Saldo Luxuoso (Sem
determinacé@o de origem)
Cidade (Geral)

Navio

Estaleiro

Calcadéao

Feira de Amostra
Teatro

Hospital

Escola

Prédio Publico

Céu

06.06.1908

02.01.1915

30.12.1922

02.01.1932

20.02.1932

01.01.1938

24.01.1942

27.01.1945

08.07.1950

TOTAL
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6.2 PAISAGEM DOMESTICA

Sala

Quarto

Cozinha

Banheiro

Copa

Varanda

Entrada / Jardim

Quintal

6.3 - PAISAGEM RURAL

Fazenda
Campo

Queda D'Agua
Sitio

Selva

6.4 - FUNDO ARTIFICIAL

Estudio: S6 Rosto
Estudio: Inteiro
7 - TEMPO

7.1 - Dia

7.2 - Noite

06.06.1908(02.01.1915[30.12.1922]02.01.1932(20.02.1932[01.01.1938(24.01.1942 | 27.01.1945 [ 08.07.1950 [TOTAL
0 0 0 1 0 0 4 1 0 6
0 0 0 0 0 2 1 0 0 3
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 0 0 0 1 0 1
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 0 0 0 3 0 3
0 1 0 0 0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 3 0 0 0 0 0 0 0 3
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 0 0 0 0 25 25
1 1 1 4 0 6 1 0 0 14
0 0 0 0 0 10 3 4 0 17
25 47 36 24 28 56 29 14 39 | 298 |
1 4 6 6 10 5 3 2 0 | 37 |




CARETA

1 - TAMANHO DA FOTO
1.1 - Pequena

1.2 - Média

1.3 - Grande

2 - FORMATO E SUPORTE

2.1 - Oval e Redonda
2.2 - Retangular / Quadrada

2.3 - Reportagem Fotografica
com Titulo, Texto

2.4 - Reportagem Fotografica
com Titulo e Legenda

2.5 - Foto Avulsa com Titulo e
Legenda

2.6 - Foto Avulsa com Titulo

2.7 - Reportagem em Dupla:
Reportagem e Fotografia

3 - TIPO DA FOTO

3.1 - Instantaneo: Simples
Movimento

3.2 - Posada

4 - SENTIDO DA FOTO
4.1 - Vertical

4.2 - Horizontal

5 - DIRECAO DA FOTO
5.1 - Esquerda

5.2 - Direita

5.3 - Centro

5.4 - De B/C

5.5-De C/B

06.06.1908 02.01.1915 30.12.1922 02.01.1932|20.02.1932(01.01.1938|24.01.1942|27.01.1945|06.07.1950 [TOTAL
8 26 5 0 7 51 16 10 13 136
11 11 13 4 15 9 13 6 17 99
7 14 24 26 16 1 3 0 9 100
3 4 3 0 0 0 0 0 0 10
23 47 39 30 38 61 32 16 39 325
4 0 2 0 0 12 17 14 39 88
14 35 22 7 21 38 11 0 0 148
5 15 18 23 17 11 4 2 0 95
3 1 0 0 0 0 0 0 0 4
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
22 33 5 6 2 14 6 0 11 108
4 18 37 24 36 47 26 16 19 227
15 14 11 4 1 22 17 7 24 112
11 37 31 26 37 39 18 9 15 223
8 12 11 6 5 11 11 3 13 80
4 15 6 6 6 11 5 3 9 65
14 24 25 18 27 39 16 10 17 190
0 0 0 0 0 0 0 0 1 1
1 0 1 0 0 0 0 0 1 3




CARETA
6 - DISTRIBUICAO DOS
PLANOS

Homem

Mulher
Crianga
Casal

Grupo Misto / Algumas
Pessoas
Multidao

Paisagem
Objeto

Animal
7 - PLANO CENTRAL

Homem em PC

Mulher em PC

Crianca em PC

Casal em PC

Crianca e Adulto em PC
Objeto e Pessoa em PC
Objeto em PC
Paisagem em PC
Multiddo em PC

Grupo Misto / Algumas
Pessoas em PC

Homem e Animal em PC
Animal em PC

8 - ARRANJO E
EQUILIBRIO

06.06.1908(02.01.1915(30.12.1922[02.01.1932(20.02.1932|01.01.1938 [ 24.01.1942 | 27.01.1945 [ 06.07.1950| TOTAL
192°pu 3° [1°2°pu 3° [1°2°pu 3° [1°2°pu 3° |1°29pu3° [1°2°pu3° [1°2°pu 3° [1°2°pu3°® [1°2°pu3° [1° 2° pu
30
72 1 [611 5 2 1 |5 12 12 7321 (011 29 4 3 61 13 9
3
3 6 7 1 0 3 4 2 22 7 101 2 312 36 4 17
7 419 7 121 3 27 2 12
1 7] 9 2 3 19
6 3 16 3 2 3 5411 [182 131 7 2 5 1 2 1 71 16 5
12 3 2 2 2 2 2 1T 1 12 10 11
6 17 8 |6 37 23 |8 17 4 |614 8 |3 25 3 [627 5 [215 4 |0 7 1302 2 |38 139 7
34
5 2 7 1 1 3511 |25 12 7 107 2 |3 14 2 2 6 1 4 1 |50 34 4
2
2 2 1 5
10 2 4 5 1 2 8 2 27 63
3 4 7 5 3 8 9 7] 0 43
0 6 13 2 0 8 0 0 0 29
1 3 0 0 0 9 2 3 0 18
2 2 1 0 0 2 0 0 0 5
2 2 1 1 Z 9 1 5 0 27
7 5 7] 1 9 5 3 0 1 32
0 6 6 3 2 5 0 0 3 25
0 2 1 6 1 1 0 0 0 11
6 15 5 7 18 12 6 6 3 78
0 2 0 0 0 0 1 0 0 3
0 0 0 0 0 0 1 0 0 1




Grupo em L/R
Grupo em S/C
Grupo Espalhado
9-FOCO

No Foco

PC no Foco
Pouco Foco

2 11 15 8 10 10 8 5 70
3 8 10 11 16 9 6 3 69
5 6 0 3 1 2 0 9 28
28 46 26 22 19 28 23 11 208
2 5 16 8 19 33 9 28 127
0 0 0 0 0 0 0 0 0




10 - IMPRESSAO VISUAL

Linhas Definidas
Linhas Bem Definidas
Linhas Pouco Definidas
11 - ILUMINAGAO

Com Sombras
Sem Sombras
Com Contraste
Sem Contraste

12 - PRODUTOR: PROF.

Com Crédito
Sem Crédito

06.06.1908(02.01.1915|30.12.1922|02.01.1932|20.02.1932(01.01.1938| 24.12.1942| 27.01.1945 | 08.07.1950 | TOTAL
26 50 42 30 38 60 32 16 13 307
0 1 0 0 0 1 0 0 26 28
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
4 8 5 3 5 4 1 2 1 33
22 43 37 27 33 57 31 14 38 302
26 51 42 30 38 61 32 16 39 335
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
6 0 0 0 0 0 0 0 0 6
20 51 42 30 38 61 32 16 39 329




O CRUZEIRO

1-LOCAL RETRATADO
1.1 - Rio:
Zona Sul:
Zona Sul:
Zona Sul:
Zona Sul:
Zona Sul:
Zona Sul:
Zona Sul:
Zona Sul: Gavea

Zona Sul: Sem Determinagdo
Zona Norte: Tijuca / Alto

Zona Norte: Vila Isabel

Centro da Cidade

Suburbios

Cidades do Estado do Rio

1.2 - FORA DO RIO NO BRASIL
Regido Sul

Regido Sudeste

Regido Centro-Oeste

Regido Nordeste

Regido Norte

1.3 - FORA DO BRASIL

Europa Ocidental

USA: Vérios

USA: Hollywood

Ameérica Latina

Oriente

Leste Europeu

Copacabana (Ipanema / Leblon / Leme)
Flamengo (Beira-Mar)

Urca

Botafogo

Baia de Guanabara

Paineiras / Laranjeiras

Praia Vermelha

10.11.1928[07.04.193404.12.1943[07.01.1950[ 11.03.1950 | TOTAL
0 0 0 0 35 35
11 3 0 21 35 70
3 0 1 0 0 4
0 0 0 0 18 18
1 0 0 0 0 1
0 0 0 0 4 4
4 0 0 0 0 4
5 0 0 0 0 5
3 13 12 0 0 28
0 7 9 0 0 16
0 0 0 3 0 3
0 2 0 3 0 5
14 5 6 9 61 95
0 0 0 10 13 23
12 0 0 16 28 56
2 0 0 0 0 2
0 3 13 33 0 49
0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 0 0
14 29 9 36 0 88
0 4 3 26 5 38
15 6 29 5 9 64
0 0 0 0 0 0
0 0 0 1 0 1
2 1 0 1 0 4




2 - TEMA RETRATADO

2.1 - Eventos Sociais

2.2 - Eventos Militares

2.3 - Eventos Politicos

2.4 - Instantaneos Cotidianos (Flanerie)

2.5 - Eventos Esportivos

2.6 - Eventos Culturais

2.7 - Cinema: Cenas de Filmes

2.7 - Cinema: Vida de Artistas

2.7 - Cinema: Curiosidades

2.8 - Vida de Gente Famosa

2.9 - Paisagem

2.10 - Carnaval

2.11 - Reportagem Cientifica

2.12 - Reportagem Social: Condic¢des de Vida
2.13 - Reportagem Internacional: Variadas: Moda
2.13 - Reportagem Internacional: Curiosidades
2.14 - Tematica Exclusiva: Moda

2.14 - Tematica Exclusiva: Curiosidade

2.14 - Tematica Exclusiva: Banhos de Mar
2.14 - Tematica Exclusiva: Vida Cotidiana

3 - PESSOAS RETRATADAS

3.1 - Homem (1)

3.2 - Mulher (1)

3.3 - Crianca (1)

3.4 - Adulto / Crianga: Mulher

3.4 - Adulto / Crianga: Homem

3.5 - Vérias Pessoas com Criancas

3.6 - Vérias Pessoas

3.7 - Pequeno Grupo Misto: mais de 3 até 10

10.11.1928|07.04.1934|04.12.1943|07.01.1950 | 11.03.1950 | TOTAL
8 3 4 0 16 31
0 0 12 16 0 28
9 0 3 10 0 22
3 0 0 0 0 3
7 13 6 0 0 26
6 5 2 17 0 30
0 13 0 2 0 15
11 2 19 0 6 38
0 2 6 0 0 8
1 3 0 21 0 25
2 5 0 0 0 7
0 0 0 105 75 180
0 0 0 0 0 0
0 0 7 10 6 23
11 1 8 19 0 39
6 17 5 27 0 55
0 16 6 0 0 22
22 7 0 19 0 48
0 0 0 0 0 0
0 0 10 21 0 31
13 7 4 36 16 76
28 12 16 31 17 104
0 0 2 20 11 33
1 1 4 2 1 9
0 2 0 1 3 6
0 0 1 0 1 2
14 3 17 4 32 70
1 9 5 18 13 46




3.8 - Multidao

3.9 - Grupo Masculino (+ de 2)
3.10 - Grupo Feminino (+ de 2)
3.11 - Grupo Infantil (+ de 2)
3.12 - Casal

3.13 - Casal Infantil

0 0 0 1 2 3
14 11 6 18 8 57
10 10 5 0 16 41

0 0 3 5 20 28

1 5 13 9 52 80

0 0 0 0 0 0




4 - TIPOS DE OBJETOS RETRATADOS

4.1 - Objetos Pessoais

4.2 - Objetos Interiores

4.3 - Objetos Exteriores

5- ATRIBUTO DAS PESSOAS

5.1 - PESSOAS RETRATADAS

Traje a Rigor

Traje Passeio Completo
Traje Esporte Fino
Traje Esportivo

Roupas Simples
Fantasia

Uniforme

Traje de Banho

5.2 - GESTO

Trabalhando
Conversando
Caminhando
Atuando
Jogando
Remando
Galopando
Assistindo
Discursando
Brincando
Em Forma
Divertindo-se
Dancando
Posando para Foto

10.11.1928|07.04.1934|04.12.1943|07.01.1950 | 11.03.1950 | TOTAL
54 39 42 72 153 360
18 26 37 43 26 150
29 35 27 68 61 220
13 1 2 8 24 48
12 8 29 22 1 72
13 15 21 38 10 97
5 7 4 21 30 67
4 6 6 34 11 61
7 11 1 1 119 139
24 9 13 18 7 71
2 6 3 8 0 19
8 1 5 21 2 37
1 8 5 14 17 45
4 6 5 8 9 32
0 13 18 8 1 40
4 0 0 0 0 4
0 0 0 0 0 0
1 1 0 0 0 2
6 4 5 3 9 27
1 0 5 2 0 7
0 0 1 1 6 8
2 0 1 0 0 3
4 2 0 4 31 41
6 2 1 1 61 71
46 17 35 79 44 221




Beijando-se / Abracando-se




6 - ATRIBUTOS DA PAISAGEM
6.1 - PAISAGEM URBANA

Clube

Estadio

Hotel

Praia

Parque

Igreja

Rua

Avenida

Praca

Fabrica

Loja

Instituicdo de Caridade
Quartel

Cais do Porto
Mar

Baia

Saléo Luxuoso (Sem Determinac&o de Origem)
Cidade (Geral)
Navio

Estaleiro
Calcadao

Feira de Amostra
Teatro

Hospital

Escola

Prédio Publico
Céu

Aeroporto

10.11.1928|07.04.1934|04.12.1943|07.01.1950|11.03.1950 | TOTAL
9 13 15 0 69 106
5 0 0 0 0 5
9 0 2 3 40 54
1 3 2 8 0 14
0 0 0 0 0 0
0 0 0 3 0 3
3 10 3 11 70 97
0 0 0 0 0 0
5 0 0 0 5 10
0 0 0 18 0 18
0 0 0 2 0 2
0 0 6 0 0 6
0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 0 0
0 0 3 0 2 5
1 0 0 0 1 2
3 0 2 0 0 5
1 6 0 6 0 13
0 0 1 0 1 2
0 0 3 0 0 3
0 0 0 1 0 1
0 0 0 0 0 0
0 0 1 0 10 11
0 0 0 0 0 0
0 3 0 16 0 19
0 0 0 0 0 0
0 0 0 1 0 1
0 2 0 0 0 2




Cabelereiro
Cinema

Escrit6rio

Radio (Estudio)
Museu

Estldio de Cinema

0 0 1 0 0 1
0 0 1 1 0 2
0 0 1 0 0 1
0 0 0 17 0 17
0 0 0 3 0 3
0 0 0 2 0 2




6.2 - PAISAGEM DOMESTICA

Sala

Quarto

Cozinha
Banheiro

Copa

Varanda
Entrada / Jardim
Quintal

6.3 - PAISAGEM RURAL
Fazenda

Campo

Queda D'Agua

Sitio

Selva

6.4 - FUNDO ARTIFICIAL
7 - TEMPO

7.1 - Dia
7.2 - Noite

10.11.1928(07.04.193404.12.1943[07.01.1950{11.03.1950 [ TOTAL
0 0 16 16 2 34
0 1 2 2 2 7
2 0 0 0 2 4
1 0 0 0 0 1
0 0 1 1 0 2
1 0 0 0 0 1
1 7 0 2 1 11
1 0 0 2 0 13
0 0 0 0 0 0
3 4 2 5 0 14
3 0 0 0 0 3
5 3 0 0 0 8
0 0 0 0 0 0
32 22 20 41 3 | 118
66 58 75 149 87 435
20 16 8 12 121 177




1- TAMANHO DA FOTO

1.1 - Pequena

1.2 - Média

1.3 - Grande

2 - FORMATO E SUPORTE

2.1 - Oval e Redonda

2.2 - Retangular / Quadrada

2.3 - Reportagem Fotografica com Titulo, Texto

2.4 - Reportagem Fotografica com Titulo e Legenda
2.5 - Foto Avulsa com Titulo e Legenda

2.6 - Foto Avulsa com Titulo

2.7 - Reportagem em Dupla: Reportagem e Fotografia
3 - TIPO DA FOTO

3.1 - Instantaneo: Simples
3.1 - Instantaneo: Movimento
3.2 - Posada

4 - SENTIDO DA FOTO

4.1 - Vertical
4.2 - Horizontal

5 - DIRECAO DA FOTO

5.1 - Esquerda
5.2 - Direita
5.3 - Centro
5.4 - De B/IC
5.5-De C/B

10.11.1928|07.04.1934|04.12.1943(07.01.1950|11.03.1950 | TOTAL
48 55 128 91 134 356
34 18 133 37 40 162
4 1 21 34 34 49
5 10 0 0 0 15
81 64 82 162 208 597
14 31 34 153 207 439
46 30 34 5 0 115
23 13 10 2 1 49
3 0 4 2 0 9
0 0 6 95 126 221
10 24 24 52 130 240
4 1 3 0 0 8
72 49 55 110 78 364
48 40 41 142 195 166
38 34 41 20 13 146
10 12 11 28 70 131
11 7 57 29 33 137
65 55 14 105 105 344
0 0 0 27 18 45
4 1 1 6 5 17




6 - DISTRIBUICAO DOS PLANOS

Homem

Mulher

Crianca

Casal

Grupo Misto / Algumas Pessoas
Multidao

Paisagem

Objeto

7 - PLANO CENTRAL
Homem em PC

Mulher em PC

Crianca em PC

Casal em PC

Crianca e Adulto em PC
Objeto e Pessoa em PC
Objeto em PC

Paisagem em PC

Multiddo em PC

Grupo Misto / Algumas Pessoas em PC
Homem e Animal em PC
Animal em PC

8 - ARRANJO E EQUILIBRIO

Grupo em L/R
Grupo em S/C
Grupo Espalhado
9-FOCO

No Foco

10.11.1928 | 07.04.1934 | 04.12.1943 | 07.01.1950 | 11.03.1950 TOTAL
1° 2° 3° pujl® 2° 3° pujl® 2° 3° pu|l® 2° 3° pu|l® 2° 3° pujl® 2° 3° pu
125 - 918 2 - 10|9 2 - 5 |257 - 42|18 6 - 10|72 22 - 76
125 - 25121 - 12 |153 - 13|13 8 - 16|19 4 - 20|71 18 - 86
1 2 21 - 61]13- -3 |]192 - 11|27 2 - 20
1 8 11 10 64 94
173 1 113 1 - 3 |510 1 8|104 1 7 |10 15 - 14|45 33 3 33
1 41 11 12 13 4 10 1
1 27 5218321 3 4|316 1 6 38 5 3|5 45 1 2|18 147 15 11
9 5 3 - - 918 8 2 258 1 9|8 10 - 13|53 36 3 283

15 14 13 42 23 107

34 23 23 49 36 165

0 1 6 6 27 40

1 5 14 9 68 97

1 1 3 1 4 10

3 1 1 9 1 15

5 3 4 20 21 53

6 7 0 8 6 27

0 1 2 1 2 6

16 7 13 16 18 70

4 1 3 0 2 10

1 10 0 0 0 11

8 10 13 10 26 67

9 1 7 8 4 29

3 7 5 3 10 28

43 34 35 31 13 156




PC no Foco
Pouco Foco

42

40

47

125

195

449




10 - IMPRESSAO VISUAL

Linhas Definidas
Linhas Bem Definidas
Linhas Pouco Definidas
11 - ILUMINAGAO

Com Sombras
Sem Sombras
Com Contraste
Sem Contraste
12 - PRODUTOR: PROF.

Com Crédito
Sem Crédito

10.11.1928|07.04.1934|04.12.1943|07.01.1950( 11.03.1950 | TOTAL
65 64 70 158 202 559
18 10 12 3 0 43
3 0 0 1 6 10
8 12 5 15 114 154
78 62 77 147 94 458
80 73 82 162 208 605
6 1 0 0 0 7
17 0 24 101 126 268
69 74 58 61 82 344




CAPITULOV

CODIGOS, COMPORTAMENTOSE IMAGENS: A EXPERIENCIA
BURGUESA NA CIDADE DO RIO DE JANEIRO, NA PRIMEIRA
METADE DO SECULO XX.

“ A despeito da confiabilidade e do tirocinio de
muitas pesquisas e analises realizadas com
competéncia por estudiosos do passado, a
cultura burguesa continua a desafiar o
historiador a sonda-la mais fundo, a extrair
novas interpretacbes do seu solo
inesgotavelmenterico” .

(Peter Gay, Educacéo dos Sentidos)

5.1 — EM BUSCA DE UMA (IN)DEFINICAO

Na introducdo do seu estudo sobre a experiéncia burguesa no século XIX, Peter
Gay, fez um invent&rio de definicbes contemporaneas do termo burguesa. Na seguinte

passagem sintetiza a dificuldade em se eaborar uma definigéo abrangente e diferenciada:

“(...) perseverante, ordeiro, prudente, (...) o burgués era antes de mais nada, um chato. Era ou
aspirava ser alguém que vivia de rendas (...). E de fato ndo havia um burgués tipico: 0 empresério
inescrupuloso e o engenheiro criativo |he serviam de modelo tanto quanto o quitandeiro pacato e o
burocrata pedante (...). O que os burgueses tinham em comum era a qualidade negativa de ndo serem
nem aristocratas nem operarios e de se sentirem mal em suas proprias peles (...). Aqueles que se
propuseram, no século XIX, a caracterizar o burgués — e quase todo o mundo o tentou — sabiam
menos do que acreditavam saber”. *

Peter Gay, percebendo o perigo de se incorrer em “simplificagbes tentadoras’,
afirma: “Minha concepcdo do que sga burgués surgird claramente (...) dos personagens que
colocarei em cera e dos documentos de que lancaré mao”. 2 Destaca ainda que: “a rigor
nd houve experiéncia burguesa no século XIX e em nenhum outro, houve téo somente

3

experiéncias de burgueses’. No entanto, o sujeito da acéo € coletivo, pois “estabelece

lacos socials, pertence a culturas pacias que o expdem a conjuntos previsiveis de

! Gay, Peter. “A Educacdo dos Sentidos: a experiéncia burguesa da Rainha Vitéria e Freud”. Sdo Paulo, Cia.
das Letras, 1989, p. 33.

2 |dem., p. 14.

3 |dem., p. 19.



experiéncias, 0s quais condituem familias suficientemente semdhantes entre 9 paa
seduzir o historiador a emitir julgamentos coletivos’. 4

Seduzido pela mesma possibilidade, Lucien Goldmann destaca que:

“O sujeito transindividual s6 existe enquanto estrutura coletiva nas consciéncias individuais, mas
também, que os processos que surgem em cada consciéncia individual (pensamento, afetividade,
comportamento, etc.) ndo podem ser compreendidos sendo a partir de uma consciéncia
transindividual e do comportamento do grupo (...) este comportamento do sujeito transindividual,
apresenta-se sempre sob a forma de uma estrutura significativa que, ndo devemos esquecer, nunca
nos é dada empiricamente de forma imediata. Uma das tarefas mais importantes consiste em
encontrar o conjunto de fatos que constituem uma tal estrutura e em relacionar entre si 0s vinculos
mais importantes que retinem os seus elementos’ . °

A composicdo deste quadro de significados € fundamental, por ser ta edtrutura a
deimitadora do campo de respostas possivels, essencid para se conhecer o quadro de
representacbes sociais do grupo. O campo de respostas possiveis, por sua vez, tem a
caracteridica fundamental de ser dindmico, por variar de acordo com as modificagfes das
estruturas e processos existentes.

Portanto, estudar os fendmenos humanos procurando recompor a sua estrutura

sgnificativa requer que se congdere dois itens, como foi proposto por Goldmann:

“1° - A existéncia de um sujeito coletivo que atua permanentemente e que, através desta acdo, tenta
resolver 0 nimero consideravel de problemas que lhe coloca a vida cotidiana, ou mais exatamente,
gue esta coloca a cada um dos individuos que delafazem parte”.

2° - A elaboragdo através deste comportamento, por centenas e milhares de comportamentos
individuais, de tentativas, de erros, de correcfes orientadas no sentido da coeréncia, de um conjunto
de categorias mentais estruturadas que constituem uma unidade com a ajuda das quais 0 grupo se
orienta ndo s6 no seu comportamento pratico, mas que constituem o fundamento psiquico na base do
gue podem elaborar a sua obra de grandes génios da arte e da literatura, os fildsofos (...) estas
categorias mentais tém na realidade um caréter historico passageiro e precario (...) estreitamente
ligadas ao contexto socia e econdmico e ao comportamento de um sujeito coletivo que no interior do
contexto tenta resolver o conjunto de seus problemas, elas tém um carater racional relativamente a
esta situacao dada e somente em relacdo aela’. ©

Inserindo-se na mesma linha de andise acima exposta, 0 presente trabalho procurou
aprofundar 0 estudo sobre o comportamento burgués do século XX, na cidade do Rio de

Janeiro, aluz da pergpectiva historico-semidtica, tal como ficou exposto na sua introdugéo.

4
Idem., p. 22.

® Goldmann, L. “Ciéncias Humanas e Filosofia: O que é Sociologia?’, So Paulo, Difel, 1980, p. 77,

® Goldmann, L. “Epistemologiae Ciéncia Politica’, Lisboa, Ed. Presenca, 1978, pp. 53 e 106.



Tanto Peter Gay como Lucien Goldmann vaorizaram o contexto socio-culturd para
a elaboracdo de conceitos anditicos. O primeiro autor, como ja foi exposto, rejeita qualquer
definicBo a priori que ndo sga historicamente elaborado. Ja 0 segundo, reforca a ligacéo da
producéo de categorias mentais com o0 contexto social, sendo necessariamente elaboradas a
partir de redlidade histdricas dindmicas. *

Da mesma forma, neste trabaho ndo se preocupou definir a priori uma burguesa
carioca, optando-se por redizar, no primeiro capitulo, a composicdo do panorama gera de
comportamento da classe dominante, a0 longo dos primeiros cinglienta anos deste século.
Periodo em que ta grupo se condtitui como classe socid, a medida que gerava um quadro
de sgnificacOes, através do qual poderia ser reconhecido por seus pares e identificado por
outros grupos que o antagonizavam na dindmica socid.

Anteriormente, no terceiro e quarto capitulos, em torno da codificacdo da nogdo de
espaco, foram recuperadas programagOes socials de comportamento que fizeram surgir um
universo de signos repletos de referéncias burguesss.

Com efeto, um dsema de Sgnos que caracterizasse um comportamento do tipo
burgués j& poderia ser encontrado, em alguns setores da classe dominante, desde o inicio do
seculo. Entretanto, ao longo do periodo estudado observouse tanto 0 aprimoramento da
colecdo de objetos, lugares e vivéncias etc., quanto uma ampliagdo para 0 conjunto da
cdase dominante, do consumo de tais dSgnos, caacterizando, assm, um padréo
comportamental que conferiu o estatuto de burguesia a classe dominante carioca.

Td padréo de comportamento era formado por determinadas atitudes diante do
mundo e das coisas, dentre as quals destacamrse 0 culto a boa aparéncia, a riqueza
associada ao poder, o conforto relacionado ao luxo — expresso, principamente, N0 consumo
exagerado de objetos —, a vdorizagdo de uma educacdo forma e tradiciona e a
hierarquizacdo do espago concedendo dignidade a determinados lugares que, a partir de
entéo, forneciam para quem pudesse freqlienté 10s o estatuto de riqueza e exclusividade.

Degsta forma, a idéia de pertencer a classe dominante estd intimamente ligada, tanto
a posshilidade de se freglentar lugares exclusivos, e€etos peo grupo como signos de

riqueza e poder econdmico, quanto ao consumo de um repertorio de objetos que também

" Thompson, E. P. “ Tradicion, Revueltay Conscienciade Clase”, Barcelona, Ed. Critica, 1979, p. 35.
8 Gay, Peter, op. Cit., p. 27.



evidenciassem uma condicdo socid elevada. Neste sentido, a classe dominante que vivia na
cidade do Rio de Janeiro escolheu, da mesma forma que uma outra burguesia ja havia
feito,® ariquezamateriad como signo por exceléncia de um modo de vida.

Denominar td modo de vida de “burgués’, implica reconhecer um modo de
producdo que lhe é subjacente e que Ihe informa de vaores e normas sociais. De fato, a
cidade do Rio de Janeiro sofreu, a0 longo do periodo andisado, graves transformagtes
urbanas, sociais e politicas que devem ser compreendidas a luz de sua inser¢do no circuito
internacionad do sstema capitdista, como ja bi feito, de acordo com a perspectiva adotada
por este trabaho, no primeiro capitulo.

5.2— 0 PODER DA IMAGEM FOTOGRAFICA

A fotografia, nesta pesquisa, fol consderada como um produto cultura, fruto do
trabalho socia de producéo de signos, assm sendo, contribuiu, de maneira decisiva, para a
veiculagdo de novos comportamentos e representagdes da classe no poder. Por outro lado, a
imagem fotogréfica auou como eficiente meio de controle dos comportamentos e
representacbes da maioria dos grupos que a antagonizavam na dinamica socid, devido
principa mente a sua pretensa objetividade.

Todo 0 processo de desenvolvimento tecnolégico ocorrido a partir da segunda
metade do século XIX, com descobertas cientificas — relacionadas, entre outras coisas, a
producdo de energia — e gprimoramento de outras, como foi 0 caso da propria fotografia —
vidbilizou a criagdo da idéa de um “admiravd mundo novo’ repleto de certezas e
possibilidades. 1°

Este mundo moderno, criado no bojo de uma segunda revolugdo indudtria, é um
mundo que se pretende anbnimo. A Smulacdo caracteriza a experiéncia contemporanes,
judtificando-se assm, o pregtigio concedido a imagem, pois aravés dda se subgitui a
experiéncia por sua representacdo. Suzan Sontag caracteriza a modernidade, experimentada
pelo século XX, sob este ponto de vista

9 Centro de Memdria da Eletricidade no Brasil. “Energia Elétrica e Urbanizaggo”, Rio de Janeiro, Centro de
Memodria de Eletricidade no Brasil, Mimeografado, Capitulo |.
10 Hobshawn, Eric. “A Erado Capital”, Rio de Janeiro, Paz e Terra, 1979, Capitulo 12.



“Uma sociedade tornar-se moderna quando uma de suas principais atividades passa a ser a producao

de imagens; quando as imagens, que possuem poderes extraordinarios para determinar as nossas

exigéncias com despeito arealidade sfo elas mesmas substitutas cobigadas da experiéncia auténtica,

tornam-se indispensaveis a boa sallde da economia, a estabilidade politica e a busca da felicidade

individual”. **

E interessante notar que o processo de naturalizaGBo da imagem e homogeneizagio
das representagbes se faz, par a par, a indituicdo da ordem burguesa que, como explica

Roland Barthes, &

“O movimento pelo qual a burguesia transforma a realidade do mundo em imagem do mundo, a
Histéria em Natureza. E esta imagem tem de notavel o fato de ser umaimagem invertida. O estatuto
de burguesia é particular, histérico e o homem que €ela representa serd universal e eterno; a classe
burguesa edificou o seu poder sobre progressos técnicos, cientificos e sobre uma transformagéo sem
limites da natureza’’. '

Dedgta forma, tanto para o controle das relagbes sociais, como para a ampliacdo do
universo de consumo as imagens, no periodo estudado, principamente as fotogréaficas, sfo
fundamentals, pois trazem embutidess na sua composSgdo programas  socias  de
comportamento formulados por quem controla os meios técnicos de producéo da imagem,
reforcando com isso 0 controle das representagfes dternativas e garantindo a prépria
reproducdo do sstema.

Ja foi amplamente demonstrado, no Capitulo 11, a relagdo entre o controle dos meios
técnicos de producdo da imagem e a possibilidade de se criar um padréo de representacao,
utilizando-se determinados sstemas de sSignos e ndo outros. Assm, o mundo em frente as
lentes é revivido a0 sr sHecionado, enquadrado e transformado em um sO plano, por
aquele que esta por trés das lentes. Este Ultimo, como ja foi comentado, ndo € um sujeito
individud, mas um sujeito coletivo que produz representacbes sociais. Td produtor de
discursos fotograficos pertence, ou esta arelado por lagos de dependéncia, a uma
determinada classe socid, cujas representages e codigos comportamentais sdo pertinentes
a0 papel que ela desempenha no conjunto da sociedade.

Com efeto, a classe dominante controla os meios técnicos de producdo cultura
tanto ao nivel de propriedade dos equipamentos, maguinas, meios de locomogdo, quanto ao
nivel da concepcdo e divulgacdo de vaores culturais. Portanto, aravés da mensagem
fotogréfica, foi tracado o perfil do universo de representacBes e os principais codigos

1 Sontag, Susan. “ Ensaios sobre Fotografia’, Rio de Janeiro, Ed. Arbor, 1980, p. 147.
12 Barthes, Roland. “Migologias’, Lisboa, Edicdes 70, s.d., p. 208.



comportamentais da classe dominante, na cidade do Rio de Janeiro, que se conditui nas
primeiras décadas deste século e seindtitui ao longo dos anos posteriores.

Em td universo de representacdo estdo contidas imagens que permitiram a eda
classe adquirir consciéncia de dominagdo, como aquelas que Ihe posshbilitaram exercer a
sua hegemonia sobre os outros grupos, principadmente em relacdo as classes populares, na
condituicdo da sociedade burguesa carioca; & medida que tais imagens inteferiram na
producéo de representacBes proprias dos grupos dominados, ou entdo relegarem suas
manifestacBes culturais a0 plano do pitoresco. Neste sentido, o discurso fotogréfico, como
expresséo da classe dominante, reforca a ilusdo da “liberdade burguesa’ ao redfirmar,
principdmente através da abundancia e variedade das imagens, o cardter smulacro das
relagcbes burguesa-cepitdistas, nas quais 0 red € subdituido por sua representacdo, o
trabaho torna-se mercadoria e as relagbes de classe sd0 descaracterizadas nas
representagOes de massa.

Da mesma forma que outras mensagens, a fotografia possui varias agéncias
produtoras, neste trabalho optou-se por trabahar com exemplos procedentes de duas destas:
as fotografias de uma colecéo familiar e de dues revistas ilustradas. Sendo que cada um
destes grupos de fotografias atua num determinado ambito do imagin&io socid que, por
vezes, seinteragem, mas que, via de regra, possuem uma certa autonomia,

Através das fotografias das revistas ilustradas, a mprensa conquistou 0 seu objetivo
primordia, o de “se colocar como mediador entre a redlidade e o leitor, procurando apagar
a sua intervencdo para vaorizar a informacdo que transmite (...) o esforco de ocultar

produziu o mito da verdade fotogréfica’.

Redfirma-se ai um dos pressupostos da
ideologia burguesa: a transformaco da Histériaem Natureza, 1

Por outro lado, a familia, como agéncia produtora de imagens, forneceu consciéncia
e coesdo a classe dominante. Especidmente no periodo trabalhado as fotografias de familia
— induindo-se 0s ingtanténeos urbanos, os passeios a0 a livre, as fedtas, etc. —, compdem o
quadro onde é possivel identificar 0 que, no universo cultura da época, foi vaorizado e

evidenciado como pertencendo a classe que o produziu.

13 Medeiros, H. P. “A Imagem Fotogréfica e suas Construces’, Rio de Janeiro, Dissertaco de Mestrado,
UFRJ, ECO, 1984, p. 14.
14 Barthes, R. op. Cit., p. 209.



N& obstante, como chama atencio Jacques Le Goff,*® as fotografias familiares
preservam a memaria do tempo e da evolugdo cronolégica, podendo ser consideradas como
um recurso diante da redidade irremedidvel da morte. A fotografia materidiza uma
imegem que se foi, pressrva um olhar, um sorriso, um jeito de ser, um amor, uma
lembranca, um passado, enfim, toda uma histéria vivida de fato.

Do ponto de vida ideoldgico, ambas as agéncias formulam um catdogo de imagens,
para uso coletivo, aravés do qua a burguesa consagra a indiferenciacdo ilusdria das
casses sociais!® Tas imagens cumprem sua tarefa, invadem o espaco da cidade,
acostumam a populacéo a fotografia e seduzem-na com sua mensagem.

Compreendida a producdo da imagem sob este aspecto, a utilizacdo do conceito de
hegemonia, eaborado por Antonio Gramsti, torna-se extremamente pertinente, tendo em
visga a sua abrangéncia e adequacdo a perspectiva metodoldgica adotada neste trabaho, ta
como fica exposto na seguinte passagem:

“A novidade gramsciana consiste em considerar que o conceito de hegemonia inclui o de Cultura
como processo global que constitui a ‘visdo do mundo’ de uma sociedade e de uma época, e 0
conceito de Ideologia como sistema de representacfes, normas e valores da classe dominante que
ocultam a sua particularidade numa universalidade abstrata. Todavia, 0 conceito de hegemonia
ultrapassa aquel es dois conceitos: ultrapassa o de Cultura porque indaga sobre as relagdes de poder e
alcanca a origem do fendmeno de obediéncia e subordinacgéo; ultrapassa o conceito de Ideologia
porque envolve todo o processo social vivo percebendo-o como praxis, isto &, as representacles, as
normas e os valores sdo préticas sociais dominantes e determinadas (...). A hegemonia ndo é um
‘dqstema’: é um complexo de experiéncias, relacBes e atividades cujos limites sdo fixados e
interiorizados, mas que por ser mais do que ideologia tem a capacidade para controlar as mudangas
sociais, (...) € uma praxis, um processo, pois se altera todas as vezes que as condicdes historicas se
transformam, alteracdo indispensavel para que a dominagéo seja mantida. (...) A hegemonia ndo &
apenas um conjunto de representacdes, nem doutrinacdo e manipulacdo. E um corpo de préticas e
expectativas sobre o todo social existente e sobre o todo da existéncia social: constitui e € constituida
pela sociedade sob a forma de subordinagao interiorizada e imperceptivel”. *’

O processo de incorporagd da hegemonia é feito através da socidizagdo das
préticas tipicas do grupo hegeménico para 0 ®njunto da sociedade. Td socidizacdo e faz,
no mais das vezes, pela reificacdo do passado através da memdria e da tradicdo, ou entéo,
pelo reconhecimento resignado de certas préicas como inevitiveis e necessarias. A

introducéo de experiéncias e sabedoria, como bens comuns a coletividade, faz com que

151 e Goff, Jacques (Org.), “Enciclopédia Einaudi”, Volume 1, Lisboa, Casada Moeda, p. 39.
16 Barthes, R. op. Cit., p. 208.
7 Chauf, Marilena. “Conformismo e Resisténcia’, Séo Paulo, Ed. Brasiliense, 1987, p. 21.



cada geracdo sga gprendiz de suas maiores e cada classe sociad subordinada aquela que
controla o saber. 8

Tanto pela responsabilidade em transmitir uma determinada tradicdo, como pelo
controle do saber — no caso, a propria produgdo da imagem — a mensagem fotogréfica, no
periodo estudado, atuou como importante veiculo de transmissdo da hegemonia burguesa
gue se formulava na cidade do Rio de Janeiro. Cabe, portanto, avdiar, mais de perto, os
quadros de representacOes de ambas as agéncias produtoras da mensagem fotogréfica a
familia e as revidas iludtradas, gpontando seus pontos de comunicacdo e independéncia na

construcéo de tal hegemonia

5.3-SEMELHANCASE DIFERENCAS

Ambas as agéncias produtoras da imagem fotogréficas, acima referidas, pertencem
a0 universo da classe dominante, no entanto, possuem naturezas diversas que devem ser
ressaltadas.

Sem dlvida, ficou claro no proprio desenvolvimento da andise de ambes td
diversdade, ditada em primero lugar pelo ambito de circulacdo mais redtrito, as fotos de
revista ampliavam o0 seu mercado consumidor para todos agueles que tivessem acesso a
revista, comprando-a, tomando-a de empréstimo, ou aé mesmo encontrando-a no lixo.
Sendo assm, muitas vezes 0 acesso a tals revistas ultrgpassava a classe dominante, para
qua tais imagens eram produzidas, e atingiam outros grupos socias estendendo desta
fooma a possbilidade de dominacdo através do controle de outros codigos
comportamentais.

Em segundo lugar, deve-se assndar o fato de que a colecdo familiar pertence a
imigrantes de origem libanesa que, a0 longo da primera metade do Siculo XX,
enriqueceram as custas do comércio de café. Uma trgetdria de ascensdo socid que foi
detal hadamente traba hada no Capitulo I11.

Desta forma, guardando as devidas diferencas de natureza das colecBes, procurou-se
compar&las, no que diz respeito a0 quadro mais amplo de representagfes sociais de classe

dominante e dos codigos comportamentais formulados, na cidade do Rio de Janeiro, por

18 Thompson, E. P. Op. Cit., p. 43.



edta camada endinheirada da populagdo que usufruia, dém do poder econdmico, também
do poder palitico.
Em termos de quadros de representacOes as principais diferencas entre ambas as

agéncias foram as seguintes.

1. Enquanto na familia a representac@ das vivéncias et relacionada a experiéncia e
a construcdo da memoéria do grupo, nas fotos de revista, as representagbes de
vivéncias estéo rdacionadas ao evento, a congrucdo de uma determinada imagem
de cidade e a dienacdo culturd, e aravés dedas s@0 impostos padroes
comportamentais aheios a experiéncia do letor. Configurando-se ai a funcéo
didéica das fotografias de imprensa, fun¢do essa pouca vaorizada nas fotografias
familiares

2. A imagem produzida pela familia, jusamente por etar mais arelada a experiéncia
vivida, traz uma marca tempora mais deimitada que as produzidas pelas revidas,
embora tal marca ndo estga ausente nestas publicagdes, indicando que ao longo do
tempo 0s comportamentos e representacbes coletivas mudam. Td fato pode ser
explicado por esta colecéo de fotografias revelar um processo de ascensdo socid
bem definido em décadas, podendo estar diluida numa outra colecdo familiar.

3. O eypaco fotogréfico das revigas foi feito exclusvamente por profissonas
gpresentando uma incidéncia de ero quase nula, assim compds imagens nitidas e
contrastadas bem préximas da redidade. JAa o espago fotografico da colecéo
familiar fol feito tanto por profissonas como por amedores, gpontando uma
incidénciarazoave de erro e um certo distanciamento entre imagem e redidade.

4. O espago geogréfico na colecdo familiar estd associado a trgetdria desta familia em
direcéo a cidade do Rio de Janeiro, sendo tal espaco caracterizado por oposicdes
que edtruturam sua trgetéria. Por outro lado, nas revidas ilustradas, o espaco
geogréfico estd centrado no Rio de Janeiro, mas sua representacdo Ultrgpassa-a
mantendo para com €la uma rdacdo de complementaridade ou de oposicéo,
dependendo do tipo de revista, como pode ser observado no Capitulo IV.

5. Da mesma forma as opgdes técnicas de revisas como O Cruzeiro, vaorizam mas

0 espaco da figuracdo, ou sga, as pessoas, suas vivéncias e edtilo de vida, em



detrimento do ambiente no qual estdo localizadas. Ja as opgdes técnicas de revistas
do tipo da Careta ¢ assameham mas as das fotografias familiares, vaorizando
tanto o individuo quanto o ambiente. Cabe lembrar que, nos anos cinquienta, anbas
foram influenciadas pelo padréo impresso por O Cruzeiro, dedocando a objetiva

para afiguracéo e ressatando a sua participacéo na composicao daimagem.

Do ponto de vista das diferencas de comportamento tratados por ambas as agéncias,
uma Unica pode ser gpontada e diz respeito justamente ao fato de fotografar. Portanto,
enquanto na familia o ato de fotografar esta vinculado a captacdo dos momentos vividos,
lembrancas queridas e a publicacdo de uma posicdo socia conquistada, nas revistas o0 ato de
fotografar est& vinculado a uma representacdo 0 mais “natural” possivel dos fatos e eventos,
para serem prontamente apreendidos e assmilados pelo publico leitor. Td diferenca
repousa justamente na natureza de ambas as agéncias, anteriormente gpontada.

Por outro lado, foi justamente através da avaliacdo dos pontos de comunicacéo entre
as duas agéncias que se recondtruiu O universo de representagbes da classe dominante
carioca, e que se recuperou um conjunto de programacdes sociais de comportamento que
conferem, a este grupo no poder, o estatuto de burguesa E importante deixar claro a
epecificidade de um concelto formulado a partir de um contexto e de uma experiéncia
histérica determinados que, em ceta medida, concordam com outros contextos e
experiéncias da mesma natureza.

A mensagem fotogréfica produzida por ambas as agéncias revelan um quadro de
representacoes socials caracterizado pel os seguintes aspectos:

1. As opgOes técnicas denotam que o ato de fotografar esté associado a necessidade de
documentar, de captar a redlidade ta como se apresenta, desta forma, a busca da
verdade contifica a representaco, que mesmo assm continua sendo representacao.

2. Condrucdo de uma imagem do Rio de Janeiro voltada para a vivéncia de lugares
exclusivos, ligados ao lazer luxuoso, ariqueza e a abundancia.

3. Vadorizacdo de um tipo de lazer, no qua toda a riqueza produzida pelo trabaho

poderia estar exposta e consumida como or¢amento necessario desta atividade.



4. Vdorizacdo da Zona Sul como representacdo por exceéncia do modo de vida
burgués.

5. A cidade do Rio de Janeiro € concebida como palco para o desfile de persondidades
da classe em ascenséo.

6. O ao de posar para uma foto indica a participacéo de um sstema de codificacdo
gue relaciona gestos, indumentéria e ambiente.

7. Utilizacdo de objetos como atributos de stuaghes, ambientes e condicdo socia, de
acordo com as seguintes associagOes. Objetos-Pessoais = edtilo de vida do
individuo. Objetos-Interiores = determinagdo do ambiente (doméstico ou publico;
smples ou luxuoso, etc.). Objetos-Exteriores = caracterizacd da paisagem e das
Stuacoes (cidade/campo; traba ho/lazer, etc).

8. Vdorizacdo do plano coletivo associando-0 as idéias de edtabilidade, unido e
manutencao.

9. Coesio de clase aravés da vivéncia e do consumo de um mesmo universo de
sgnos.

10. Concepgdo do universo infantil como equivalente ao do adulto.

11. Criacdo de uma imagem de mulher associada a frivolidade e aos papéis de
expectadora e modelo exemplar.

12. Criacd0 de uma imagem masculina relacionada a acéo, a inteligéncia e ao poder de
deliberacéo.

13. Concepcéo de uma nocéo de trabaho distante do ambito produtivo e misturado ao
lazer no exercicio do poder.

14. Vdorizacdo de uma educacéo forma e académica.

15. Concepcdo dicotdbmica da sociedade entree os “naturdmente” pobres e os

“naturdmente’ ricos.

Tas representacoes fornecem a base para as programacbes socias de
comportamento  vigentes no periodo andisado, envolvendo toda a experiéncia socid da

classe dominante, como fica exposto nos seguintes itens:



1. Consumo e odgentacdo como forma de demonsiracdo de um padrdo socid
relacionado a0 luxo e ariqueza.

Trabaho voltado para as esferas de decisdo e gerenciamento.

Vaorizaggo de SituagOes de lazer onde se podia ver e ser visto.

Escolha do traje sempre adequado a situacéo.

o M 0D

Habito de tomar banho de mar em Copacabana ostentando objetos-pessoais que

distinguissem quem os tivesse usando do restante dos frequientadores.

S

Priorizacdo da Zona Sul como loca de moradia.

7. Vdorizacdo dos espacos de lazer pelo seu cardter de exclusividade na freqiéncia

8. Tanto os fotégrafos profissonais como os amadores reciclavam suas opcles
técnicas acompanhando a mudanca de expressao dos novos contextos.

9. Habito de vedir e associar as criangas a indument&ria e aos objetos tipicamente
adultos.

10. Hébito de registrar a vida escolar somente nas suas solenidades, tais como: festas de
encerramento do ano letivo de colégios renomados e formaturas da Escola Militar,
do Indtituto de Educacéo e de diversas universidades.

11. Acéo caridosa utilizada como forma de resolver os problemas da pobreza e como
espaco politico da acdo feminina

12. Redizacdo de dividades socias, tas como: fedas, reunides, exposicoes,
gpresentacles artidticas, etc, em lugares exclusivos do tipo dos clubes e hotéis.

13. Utilizacdo do carro como signo de uma condicéo socid elevada.

14. Utilizacdo de empregados para o trabaho bracd, tanto doméstico como externo, nas
fébricas e no campo.

15. Comportamento feminino associado a vida em familia, a0 gerenciamento da casa e
ao lazer.

16. Comportamento masculino associado a0 trabaho de gerenciamento da riqueza e ao

esporte ao ar livre.

Desta forma, foram registradas, por ambas & agéncias, uma colegdo de imagens que
corroboram, em grande medida, agudas produzidas por outras agéncias e expostas no

primeiro capitulo deste traba ho.



S80 imagens que revelam a evolucdo socid de um grupo que, aos poucos, adquire
consciéncia de classe, tanto pelo papel conquistado no @mbito da producéo, quanto pelos
quadros de representacdo socia e programacdes sociais de comportamento el aboradas neste
processo. Estes ultimos foram estendidos para o conjunto da sociedade como sendo a Unica

representacdo possivel do red e como a forma correta de agir, relegando todos os
comportamentos aternativos ao ambito da marginaidade.



CONCLUSAO

O FASCINIO PELA IMAGEM |I.

“O que é fotografia? E um objeto. E algo
definido, com uma vantagem. Pode-se pegéa-la,
olha-la como o seixo de uma praia, como o
fragmento de uma rocha da Lua. Pode-se
colocéa-la aqui e ali, e quando se olha tudo o
mais € excluido. Ela se torna um icone, um
totem, uma raridade. Sera a foto um pedaco da
realidade? Um fragmento da verdade?”

(Grahan Swift, Fora deste Mundo)

Verdades fragmentadas, redidades passadas em memoria, doces lembrancas do
passado tudo isso a fotografia pode ser. Entretanto, buscar uma Unica verdade é o mesmo
que crer na ilusfo da pura representacdo. Assm, da mesma forma que a imagem fotogréfica
representa €la comunica, pois, acima de tudo transmite dgnificados reais e bem
verdadeiros.

A eerna luta entre o certo e o0 errado, a verdade e a mentira, é questdo secundaria
aos fragmentos de memdria e pedacos de noticias espahados por este trabaho, pouco
importa ta questéo. Porém, o icone que é a imagem fotogréfica ndo € a propria redidade,
pois exise um caminho que se interpde entre os dois extremos da linha de sgnificacdo: o
caminho do olhar. Dai a possibilidade de representar, escolher e criar.

Ao historiador ficou reservado o direito de poder trabahar na traducdo deste olhar.
A excolha, como tantas outras, é arbitr&ia Da mesma forma que a representacéo, a
interpretacd € uma escolha redlizada num conjunto de escolhas possivels, escolheu-se uma
linha de interpretacdo que buscasse encontrar nd0 a redidade, mas uma entre tantas
verdades.

Fotos-imagens, que engendram sgnificados e desvendam maneiras de ser e agir, e
ndo smplesmente de representar. De um lado para o0 outro e de dentro para fora, o
movimento € sempre especid. O espago edtrutura grande parte das linguagens néo-verbas.
figurdivas, gestuais, etc. Vive-se no mundo, vive-se no espaco. E tudo neste mundo possui
e tranamite sgnificado, e sendo assm, por que ndo escolher ta dimensdo como chave de

interpretacéo?



Nas representacbes da memoria imigrante, a organizacdo espacid gponta para a
conquista do espago da cidede. E justamente na cidade que se usufrui a riqueza, que se
educam os filhos e que se encontram os iguais, pares de uma mesma classe. O espaco foi ai
andlisado em cinco dimensdes distintas de representagcéo, que poderiam estar presentes em
outro tipo de colecéo.

Com efeto, foi a partir de tais dimensdes que as fotografias das revidtas ilustradas
foram andisadas. Nestas imagens as luzes e sombras da cidade compuseram textos muitas
vezes diferentes dos escritos, outras auxiliares vezes deste. Nas fotos uma cidade diferente,
possivel para uns e interditada para outros.

Enfim, o trabaho de decodificacdo dos quadros de representacdo mental funciona
como aguele jogo infantil no qua se va tirando uma caixa de dentro da outra, parecendo
ndo ter mas fim. Na andise de maerias sgnificantes visuas, dependendo do eixo de
andise que se edruture, diferentes sBo os dgnificados encontrados, mas sua escolha é
fundamentd, pois caso contrério, as caixas relmente ndo teriam fim.
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ELEMENTOS DA FORMA DA EXPRESSAO

agéncia produtora:

ano:

tamanho da foto

formato da foto e
suporte (foto

impressa relagdo c/ o
texto)

tipo de foto: posada
ou

instantaneo

enquadramento I:
sentido da foto

- horizontal ou vertical

enquadramento I
direcdo da foto

esquerda ou direita

enquadramento lI;
distribuicao

dos planos

enquadramento 1V:
arranjo e

equilibrio (objetivo
central)

nitidez I: foco

nitidez Il: impressao
visual (textual)

nitidez Ill:iluminagéo

produtor: amador ou
profissional

foto n°.




ELEMENTOS DA FORMA DO CONTEUDO

agéncia
produtora:

ano:

local
retratado

tema
retratado:

pessoas
retratadas:

objetos
retratados:

atributos ds
pessoas:*

atributos da
paisagem:**

tempo
retratado:

dia / noite:

foto n°.

* atributos
das pessoas:

indumentaria

- gesto

** atributos
da

paisagem:

- fachadas

- iluminagéo

plantas, etc.
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